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As representacdes semiotizadas sdo, em outros
termos, os produtos de uma "colocacao eminterface"
de representacdes individuais e coletivas. Essa
semiotizacéo introduz, além disso, uma distancia nas
relacBes que os organismos humanos mantém com o
meio: este ndo € mais a Unica instancia de controle
das representacdes. Essa distancia, por sua vez,
torna possivel a autonomizacdo das proprias
producbes semidticas. Elas podem, a partir dai,
organizar-se em uma atividade particular, que
continua, claro, em interdependéncia com as outras
atividades da espécie, mas que se configura em
organizacdes de signos dotados de uma autonomia
parcial. Assim, a semiotizacdo dé lugar ao nascimento
de uma atividade que é propriamentede linguagem
e que se organiza em discursos ou em textos. Sob
o efeito da diversificacdo das atividades nado verbais
[non langagiéres] com as quais esses textos estdo em
interacdo, eles mesmos diversificam- se em géneros.

(BRONCKART, 1999, p. 35).



RESUMO

Este trabalho originou-se do anseio de ensinar lingua portuguesa relacionando o
estudo de lingua e de literatura com a finalidade de viabilizar apropriacdo textual. A
perspectiva de ensino/aprendizagem aqui discutida e proposta tem como foco o
desenvolvimento das capacidades argumentativas dos alunos no ensino fundamental
envolvidos em atividades de ensino e aprendizagem do género anancio publicitario. O
objetivo geral deste trabalho € analisar de que modo a abordagem do género andncio
publicitario, no livro didatico, contribui para o desenvolvimento das capacidades
argumentativas dos aprendizes. Parte-se das metas tracadas nos Parametros
Curriculares Nacionais (PCN), na Base Nacional Comum Curricular (BNCC), tendo
como fonte dos dados o livro didatico no Ensino Fundamental adotado na rede
municipal de ensino de Teresina (Pl). O apoio teérico deste trabalho provém dos
postulados de Bakhtin (2016), Bronckart (1999), Carrascoza (1999), Carvalho (1996),
Dolz e Schneuwly (2011), Koch e Elias (2011), entre outros estudiosos. Tem- se como
parametro fundamental o Interacionismo Sociodiscursivo, o0 qual associa o
desenvolvimento humano a aprendizagem e destaca a atividade de linguagem como
propulsora da socializacdo humana. As questdes norteadoras que originaram esta
pesquisa sdo: a) De que modo os alunos concebem e se relacionam com o género
anuncio publicitario?, b) Em que medida os alunos compreendem o significado do
género anuncio publicitario?, ¢) Como a escola pode direcionar o aluno para que ele,
apropriando-se do género anuncio publicitario, desenvolva suas capacidades de agir
socialmente? Parte-se da l6gica de que, ao compreender a constituicio e o
funcionamento do anuncio publicitario, lendo e escrevendo, o aluno desenvolve-se
cognitiva e socialmente, ampliando suas capacidades argumentativas. A presente
pesquisa € do tipo documental, com abordagem qualitativa, e visa ao estudo do
processo de ensino da escrita situada socialmente. O corpus da analise é constituido
pelas atividades com anuncios publicitarios na colecéo didatica de lingua portuguesa
“Portugués Linguagens”. Verificou-se, a partir da analise de dados, que a abordagem
do género andncio publicitario, seguindo o0s parametros objetivos e o0s
sociossubjetivos do género em suas propostas, relaciona articuladores
argumentativos, estuda configuracdes de planos argumentativos e colabora para o
desenvolvimento das capacidades argumentativas dos aprendizes.

Palavras-chave: Géneros Textuais. Argumentacdo. Anuncio Publicitario.
Capacidades Argumentativas.



ABSTRACT

This present work was originated from the wish for teaching the Portuguese language,
relating the study of language and literature in order to make textual appropriation
viable. The teaching / learning perspective discussed and proposed here focuses on
the development of students' argumentative capabilities in elementary school involved
in teaching and learning activities in the advertising genre. The general aim of this work
is to analyze how the approach of the advertising genre, in the textbook, contributes to
the development of the learners' argumentative capacities. It starts from the goals
outlined in the National Curriculum Parameters (Parametros Curriculares Nacionais -
PCN), in the National Common Curricular Base (Base Nacional Comum Curricular -
BNCC), having as a source of data the textbook in Elementary School adopted in the
municipal school system of Teresina, Piaui. The theoretical support of this work is
composed of the postulates of Bakhtin (2016), Bronckart (1999), Carrascoza (1999),
Carvalho (1996), Dolz and Schneuwly (2011), Koch and Elias (2011) among other
scholars. The fundamental parameter is Sociodiscursive Interactionism, which
associates human development with learning and highlights the activity of language as
a propellant of human socialization. The guiding questions that originated this research
are: a) How do students conceive and relate to the advertising genre? b) To what extent
do students understand the meaning in the advertisement genre? c) How can the
school direct the student so that he, appropriating the advertising genre, develops his
capacities to act socially? It begins from the reason that, by understanding the
constitution and functioning of the advertisement, reading and writing, the student
develops himself cognitively and socially, expanding his argumentative capacities. The
research is documentary, with a qualitative approach, and aims to study the process
of teaching socially situated writing. The analysis corpus is consisted by the activities
with advertising in the didactic collection of the Portuguese subject “Portugués
Linguagens” (Portuguese Languages). It was found, from the data analysis, that the
approach of the advertisement genre, following the objective and socio-subjective
parameters of the genre in its proposals, relates argumentative articulators, studies
configurations of argumentative plans and collaborates for the development of the of
the learners' argumentative capacities.

Keywords: Textual Genres. Argumentation. Advertisement. Argumentative
Capabilities.
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1 INTRODUCAO

Os programas e propostas curriculares oficiais brasileiros propuseram, a partir
dos anos de 1990, o ensino de leitura e de producao textual seguindo linhas teéricas
gue concebem o papel central dos géneros textuais como objeto no processo de
ensino de lingua, no entanto, apesar de o0 objeto de ensino ter se modificado, ocorrem,
guestdes relacionadas a como ensinar tendo como foco o estudo dos géneros
textuais.

Podemos mencionar, por exemplo, praticas instigantes de professores,
envolvidos na Olimpiada de Lingua Portuguesa “Escrevendoo futuro™, que planejam
e experienciam acdes pedagdgicas voltadas para a realidade vivenciada pelos alunos.
Acdes educativas nas quais 0s géneros textuais, instrumentalizados, corroboram para
0 desenvolvimento humano. Assim, experiéncias que surgem a partir de um olhar
sobre questbes presentes no cotidiano dos alunos, contribuem para a elaboracéao de
projetos de leitura e de escrita de géneros textuais com efeito concreto e significativo
na apropriacao de textos escritos.

De certa forma, ainda ha, obviamente, necessidades de os estudos sobre os
géneros textuais e a sua difusdo, como uma proposta de ensino de lingua, serem
amplamente conhecidos, tendo em vista que existe vasta teoria e comprovacéo de
trabalhos enriquecedores, desenvolvidos no ambito escolar, que tiveram éxito com 0s
géneros textuais.

Sendo assim, muitos trabalhos que instrumentalizaram os géneros textuais em
sala de aula, contribuiram para o desenvolvimento de habilidades de linguagem do
aluno. Influenciando, comprovadamente, o desenvolvimento do ser social,
compreendendo o mundo e o modo como se efetivam as relacdes sociais nas quais
se envolve.

A andlise da forma e do conteludo textual, passou a fazer parte do ensino de
lingua portuguesa, considerando-se 0 enquadre de contextos, em que interlocutores
assumiam diferentes papéis, a partir do estudo com géneros textuais. Claramente,

houve um progresso no ensino de lingua materna, sobretudo, se for considerado o

1 A Olimpiada de Lingua Portuguesa € um concurso de produgéo de textos para estudantes de escolas
publicas de todo o pais. Iniciativa do Ministério da Educacédo e do Ital Social, com a coordenacgéo
técnica do CENPEC, a Olimpiada integra as acgfes desenvolvidas pelo Programa Escrevendo o
Futuro.
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enfoque dado ao papel do ser como atuante no funcionamento do processo da
linguagem. No entanto, ainda existem dividas sobre como ensinar os géneros textuais
envolvendo a gramatica, a leitura e a producao textual, para que haja progresséo e
desenvolvimento sociolinguistico dos alunos.

A perspectiva sociointeracionista da lingua como instrumento de interacao parte
da concepcdo de ensino, que visa a progressao articulada das capacidades
cognitivas, visto que almeja o dominio, a compreensao e a reflexao, nas atividades na
escola, focadas nos usos da lingua, conforme se dao nas esferas sociais. Tal ensino
se caracteriza pela apreensédo dos géneros textuais na sua realizacado sécio-histérica,
associando producao, recepcao e circulacao, considerando as acoes e atividades de
interacdo social. Este estudo, portanto, vai além das ac¢des na escola, contemplando
o funcionamento das condicdes de producéo e de funcionamento dos géneros textuais
em contextos sociais diferentes.

Cabe ressaltar que a escola tem o papel imprescindivel de ensinar a ler e a
escrever, e € por meio da sistematizacdo de ensino da lingua que ao estudante se
garante a apreensao de informacgdes, nas quais possa ser sujeito de um processo no
gual a leitura e a escrita sejam fatores para a garantia dos saberes linguisticos, que
efetivardo o desenvolvimento critico como cidadaos. Assim, parte-se da ideia de
apreender a linguagem compreendendo o seu funcionamento.

A situacdo de comunicacao é ordenada em dimensdes sociais, linguisticas e
cognitivas. Isso posto, de acordo com o nivel de letramento do aluno, a agéncia escola
cabe o papel de desenvolver praticas que viabilizem o ensino significativo. O aluno,
conectado com as praticas sociais, de forma progressiva, desenvolve capacidades de
ler e interpretar textos, apropriando-se de diversos géneros textuais, para que, assim,
possa participar de diferentes atividades sociais.

Nesse sentido, os documentos oficiais brasileiros (PCN, BNCC) sinalizam que
o estudo do género no ambito escolar deve visar a eficacia no processo de
ensino/aprendizagem, conduzindo os alunos ao desenvolvimento cognitivo e social.
Nessa perspectiva, aprender a lingua é aprender como o mundo funciona, como 0s
sujeitos se dimensionam e como interagem, com a presenca fisica ou auséncia do
interlocutor.

A producdo da linguagem se concretiza na producdo do discurso, e a
aprendizagem da linguagem constitui praticas de reconhecimento de diversificados

textos que circulam socialmente, com os quais se efetivam os propdsitos sociais em
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diferentes esferas da comunicacdo humana. Isso é possivel quando se ensina a
interpretar e também a se apropriar, de forma consciente, dos géneros textuais.

Conforme os Parametros Curriculares Nacionais (PCN), o ensino de lingua
portuguesa deve ter como objeto o texto, ndo somente aqueles tipicos da esfera
escolar, mas, sobretudo, os da vida social mais ampla, assim, ao aluno devem ser
propiciadas condi¢Oes de leitura, compreensdo e produgao de textos em diferentes
linguagens, para que se aproprie de diversos géneros textuais com 0s quais,
efetivamente, possa compreender e expressar ideias coerentes e convincentes
(BRASIL, 1998). O dominio da lingua €, nesse sentido, a aprendizagem da
compreensao da significacdo do mundo, por meio da qual os sujeitos interagem
usando a linguagem.

Na interacdo comunicativa, através do uso da lingua, os seres agem exercendo
distintos papéis. Sendo assim, os modelos estabelecidos socialmente nas interagbes
de linguagem ocasionam a estabilizacdo e a valorizacéo de determinados géneros. A
analise de géneros textuais pode intervir a partir de uma logica coerente e planejada,
na aprendizagem. A intencdo € que a escola proporcione ao aluno a capacidade de
interpretar textos de géneros diversos, percebendo as intencbes de seus
interlocutores. Ao aluno, assim, oportuniza-se a expansao de uso da linguagem, para
gue ele se aproprie da palavra, a partir de objetivos claros, em textos orais e escritos,
lendo, escrevendo, ouvindo ou falando.

De acordo com os PCN, séo dois os eixos basicos em que se organizam 0sS
conteudos de lingua portuguesa: o uso oral e escrito da lingua e a andlise e reflexao
linguistica, sendo que o bloco de conteudos referente a lingua e escrita se subdivide
em praticas de leitura e praticas de producdo de texto. Esse bloco das praticas de
producéo de texto se subdivide em aspectos discursivos e aspectos notacionais.

Neste trabalho, o aspecto discursivo é uma base, uma vez que trata
diretamente da relacdo entre uso da lingua e a reflexdo sobre ele, e prop6e uma
didatica que visa a compreensao de discursos com base na apropriacdo do género
anuncio publicitario.

A Base Nacional Comum Curricular (BNCC) se fundamenta em conceitos
tedricos, que ja serviram de base para a constru¢cdo de outros documentos e
orientacdes curriculares para professores. Esses conceitos estdo relacionados as
praticas discursivas, aos géneros discursivos, aos campos do discurso e a

participacdo social. Nesse documento, consideram-se as praticas contemporaneas de
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linguagem em que o texto € o principal objeto. Conforme a BNCC, o estudo das
praticas de linguagem proporciona ao aluno analisar e conhecer diferentes atitudes
humanas em situacdes diversas de usos linguisticos, em textos de diferentes esferas
e com semioses diversas.

Particularmente, o género anuncio publicitario € recorrente na esfera comercial,
na qual o dinamismo se efetiva em discursos que focam na tentativa de persuasao do
interlocutor. Na sociedade, extremamente consumista, observa-se que anuncios
publicitdrios mobilizam diversos elementos em seu construto, tais como imagens,
cores, slogans, formatos com texto verbal e texto ndo verbal em linguagem figurada.
Todos esses aspectos com o objetivo do convencimento do leitor; na intencao de que
adquira produtos ou servi¢os, ou ainda que adote atitudes ou ideias. Essa atividade
social, com fim comercial, usa recursos que, de certa forma, camuflam a ideologia
contida nas relagdes de consumo.

Assim sendo, com o reconhecimento da funcdo do género anuncio publicitario
na esfera comercial, o aluno conhece também como séo construidas mensagens
diretas relacionadas ao consumo e as estratégias de convencimento. O
ensino/aprendizagem desse género contribui para que haja o reconhecimento de
propdsitos ideoldgicos que, muitas vezes, visam a conduzir o leitor a ser apenas um
consumidor acritico. Ao reconhecer os propdsitos de um género, o leitor interage com
ideologias que sao transmitidas a partir de signos e formas. Assim, o aluno, quando
se apropria de um género, consequentemente, também aprende o funcionamento da
sociedade e percebe e realiza acdes de linguagem de forma consciente.

Frente ao exposto, destaca-se que este trabalho se originou a partir da questao
norteadora: O modo como o livro didatico de lingua portuguesa concebe e propde o
estudo do género anuncio publicitario contribui para o desenvolvimento das
capacidades argumentativas dos alunos?

Para responder a essa questdo, estabeleceu-se como objetivo geral da
pesquisa: analisar de que modo a abordagem do género anancio publicitario, no livro
didatico, contribui para o desenvolvimento das capacidades argumentativas dos
alunos do Ensino Fundamental.

Em consonancia, os objetivos especificos sdo 0s seguintes: identificar a
concepcao de género adotada no livro didatico, verificar de que modo é descrito o

género anuncio publicitario, quantificar as questdes de leitura do género andncio
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publicitario relacionadas a argumentacado, identificar os recursos argumentativos
utilizados nas questdes e analisar as propostas de producgdo de anuncio publicitario.

Este trabalho se justifica pela ideia de que a apropriagdo do género textual
anuncio publicitario corrobora para desenvolver as capacidades argumentativas no
ensino fundamental. A abordagem teédrica escolhida para a realizagdo da andlise é a
Interacionista Sociodiscursiva, 0 que contribui para a compreensdo da ancoragem
tedrica para analise da apropriagcdo do género textual antncio publicitario. Nesse
sentido, esta pesquisa adota uma leitura reflexiva sobre o enfoque dado ao género
textual e a sua sequenciacao para a progressao curricular. Este estudo permite refletir
sobre as capacidades argumentativas que abrangem os parametros de andlise do
género textual anuncio publicitario nas quatro unidades da colegcdo “Portugués
Linguagens”, escolhida pelo FNDE para o triénio 2017 a 2019.

Acredita-se que o ensino/aprendizagem dos géneros, em suas dimensodes de
estrutura e de uso como instrumento de comunicagdo, contribui para o
desenvolvimento de habilidades de linguagem do aluno, que também se desenvolve
como ser social, compreendendo o mundo em que vive e o0 modo como nele se
efetivam as relacdes sociais.

A teoria que embasa este trabalho é o Interacionismo Sociodiscursivo, que visa,
em particular, ao estudo do agir humano que se ressignifica nos textos em uma
congruéncia com o trabalho didatico do professor de lingua materna em relacédo ao
processo de ensino/aprendizagem de géneros textuais e a seu processo de producao.
A fundamentacao tedrica baseia-se nos trabalhos de Bakhtin (2016), Bronckart (1999),
Dolz e Schneuwly (2011), Koch e Elias (2012), Vygotsky (1935), além de outros
tedricos que tratam da relacéo entre linguagem e acédo social.

Assim, esta pesquisa segue as hipoteses: a) o livro didatico apresenta as
caracteristicas sociodiscursivas do género andncio publicitario, em funcdo das
orientacdes contidas nos PCN, b) a abordagem do anuncio publicitario no livro didatico
possibilita compreender os ditos e os interditos veiculados no género anuncio
publicitario, c) a abordagem do género andancio publicitario no livro didatico propicia
ativar mecanismos de leitura e compreensdo dos elementos construtores do género
anuncio publicitario no contexto da sociedade de consumo, d) o processo de
ensino/aprendizagem do ensino do género textual andncio publicitario viabiliza o

desenvolvimento das competéncias argumentativas.
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Metodologicamente, este estudo estd dividido em partes com diferentes
intencionalidades. Esta dissertacao inicia-se com esta introducdo, apresentando
objeto de pesquisa, justificativa, questdes norteadoras, objetivos e hipéteses.

O capitulo 2 versa acerca dos aspectos relativos aos géneros textuais. Em
seguida, conceitua-se e caracteriza-se 0 género anuncio publicitario. O capitulo 3
discorre sobre a teoria que embasa este trabalho: o Interacionismo Sociodiscursivo
(ISD), umalinhatedrica dalinguistica aplicada, que visa ao estudo dos géneros textuais
na escola, articulando leitura, compreensdo e analise linguistica. No capitulo 4,
descrevem-se os fundamentos metodoldgicos, os procedimentos para a coleta de
dados e os critérios para a categorizacdo de dados. O capitulo 5 apresenta como a
colegao “Portugués Linguagens” aborda o conceito de género textual. Os aspectos dos
parametros do género anuncio publicitario sdo analisados em todo os livros da referida
colecdao.

Nas consideracdes finais, faz-se uma retomada da funcédo do género textual
como instrumento e a sua relacdo com o desenvolvimento das capacidades

argumentativas, sintetizando-se os achados da pesquisa e suas contribuicdes.
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2 GENEROS TEXTUAIS — DEFINICOES

Bakhtin (2016) versa sobre o papel da linguagem em todos os campos da
atividade humana e afirma que o uso da lingua se efetua em campos distintos de
comunicacao, os quais ele denomina de esferas da atividade humana. Nessa viséo, o
didlogo é a base da linguagem, concebida como uma acado social historicamente
construida.

Diante disso, entende-se que discorrer acerca do estudo sobre 0s géneros
textuais requer, primeiramente, aludir ao postulado teérico de Bakhtin (2016), que
abordou os diferentes modelos discursivos na sociedade, salientando que todos os
géneros discursivos seguem uma organizagao e uma estrutura em um sistema.

Dessa forma, tal anélise vai além da ordem dos textos literarios, como discutiam
estudiosos como Aristoteles, que sistematizou o estudo sobre os géneros discursivos,
destacando os elementos seguintes: aquele que fala, aquilo sobre o que se fala e
aquele a quem se fala, em uma construcdo formal. No entanto, associava-os,
somente, aos discursos literarios dos géneros tragédia, comédia, epopeia e aos
discursos retéricos. Durante varios séculos, estudiosos parafrasearam, amplamente,
as estruturas dos géneros organizadas por Aristoteles ou fizeram alusdo a sua
abordagem em relacdo a constituicdo formal dos géneros.

Mikhail Bakhtin inova teoricamente o estudo sobre os géneros dos discursos ao
inserir em suas postulacdes os diversos campos da atividade humana, ligados ao uso
da linguagem, explicando a emergéncia e o funcionamento dos enunciados que, em

uso corrente, adquirem caracteristicas semelhantes, constituindo os géneros:

Compreende-se perfeitamente que o carater e as formas desse uso
sejam tdo multiformes quanto os campos da atividade humana, o que
€ claro, ndo contradiz a unidade nacional de uma lingua. O emprego
da lingua efetua-se em forma de enunciados (orais e escritos)
concretos e Unicos, proferidos pelos integrantes desse ou daquele
campo da atividade humana. Esses enunciados refletem as condi¢des
especificas e as finalidades de cada referido campo nédo sé por seu
conteudo (tematico) e pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selecéo
dos recursos lexicais, fraseolégicos e gramaticais da lingua, mas
acima de tudo, por sua construgdo composicional. (BAKHTIN, 2016, p.
16)

Somente no século XX, o estudo sobre os géneros foi organizado conforme

essa nova ideia. Isso, provavelmente, deve-se ao fato de que a questéo geral dos
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géneros discursivos nunca fora verdadeiramente colocada. O que mais se estudava
eram os géneros literarios.

Assim sendo, Bakhtin (2016) afirma que ha certa instabilidade nos diversos
géneros. Apontando a atuagao de forgas “centripeta” e “centrifuga” na estrutura dos
géneros do discurso. A primeira contribuindo para a manutencdo de certas
caracteristicas (estaveis), e a segunda, para a plasticidade e a adaptacdo as
condicBes sociais, que alteram os aspectos de um género, como se observa, por
exemplo, na grande variedade de anuncios publicitarios que circulam em diferentes
épocas e veiculos.

Bakhtin (2016, p. 28) pontua a ideia de que “o discurso s6 pode existir de fato
na forma de enunciados concretos de determinados falantes, sujeitos do discurso”.
Nesse sentido, 0 estudo teorico sobre os géneros do discurso tornou-se um marco,
porque ampliou conhecimentos acerca da diversidade dos discursos. Os enunciados
séo construidos em formas que seguem padrdes de estruturacdo de um todo definido.

Sobre essa questéo, considera-se que:

Os diversos campos da atividade humana estdo ligados ao uso da
linguagem" e, em conformidade com essa ideia ainda salienta que "os
géneros correspondem a situac¢des tipicas da comunicacao discursiva,
a temas tipicos, por conseguinte, a alguns contatos tipicos dos
significados das palavras com a realidade concreta em circunstancias
tipicas. (BAKHTIN, 2016, p.11)

Conforme Bakhtin (2016, p.12), o uso da lingua efetiva-se em formas de
enunciados, e 0s géneros do discurso sdo “tipos relativamente estaveis de
enunciados, os quais denominamos géneros do discurso”. Esse autor explana sobre
a inviabilidade de comunicacéo entre 0os sujeitos sem a existéncia dos géneros do
discurso.

Existe uma relacdo entre a forma do género e o que ele transmite nas atividades
de comunicacdo humana. Essa natureza relativa ao enunciado e as caracteristicas
peculiares de cada género interessa ao estudo das praticas de linguagem. Sendo
assim, conclui-se que existe uma dependéncia entre os géneros do discurso e as
atividades dos seres humanos, nas quais se destacam os papéis de sujeitos na
producédo dos enunciados. Esses sdo configurados em um sistema discursivo no qual

0S géneros textuais apresentam como propriedade imprescindivel a interacao.
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Existe, de tal forma, uma dependéncia entre os diferentes géneros textuais e
as acgOes praticadas pelos seres humanos em contextos de comunicagdo, nos quais
circulam géneros primarios e géneros secundarios, que tém como caracteristica

principal as propriedades interativa e dialogica. Desse modo,

E de especial importancia atentar para a diferenca essencial entre os
géneros discursivos primarios (simples) e secundarios (complexos) -
nao se trata de uma diferenca funcional. Os géneros discursivos
secundarios (complexos - romances, dramas, pesquisas cientificas de
toda espécie, os grandes géneros publicisticos, etc.) surgem nas
condi¢des de um convivio cultural mais complexo e relativamente
muito desenvolvido e organizado (predominantemente o0 escrito) -
ficcional, cientifico, sociopolitico, etc. No processo de sua formacao,
eles incorporam e reelaboram diversos géneros primarios (simples),
gue se formaram nas condi¢cbes da comunicacao discursiva imediata.
(BAKHTIN, 2017, p.15)

A analise bakhtiniana se estrutura considerando as seguintes dimensdes do
género: a contextualizacéo, a mobilizacdo do conteudo, a estruturacéo discursiva e a
textualizacdo. Um género do discurso pode ser, assim, caracterizado pelos elementos
seguintes: forma de composicao e plano composicional, contetado tematico e estilo.

Dessa forma, a reflexdo tedrica de Bakhtin sobre os géneros do discurso
esclarece que esses nao sdo estaticos, sdo produtos do meio social e se transformam
conforme as mudancas de contexto de comunicacdo verbal. Assim, a compreensao
sobre as novas concepcdes dos géneros textuais se baseia na ideia geral de que
esses modelos discursivos existem em planos dos quais 0s sujeitos sociais participam

e realizam praticas distintas nos contextos da sociedade.

21 Linguagem, interacdo e género textual: acepc¢fes do Interacionismo
Sociodiscursivo (ISD)

O ISD tem como foco referencial os fatos de linguagem considerando as suas
bases organizadas em contextos socialmente estabelecidos. Essa teoria centra-se
nas interacdes verbais e, em particular, na analise de géneros e de tipos textuais.
Considera-se que o desenvolvimento do ser humano ocorre através de processos
sociais de interacdo. E, sendo assim, primeiramente, as capacidades cognitivas do
sujeito sdo acionadas e desenvolvidas na interacdo com o mundo.

Bronckart (1999) faz uma associagdo entre alguns construtos teoricos

bakhtinianos e aqueles desenvolvidos no ambito do ISD:
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As formas e tipos de interagéo de linguagem e as condi¢des concretas
podem ser designadas pela expressdo mais geral de acbes de
linguagem; - os géneros do discurso, géneros de texto e/ou formas
estaveis de enunciados de Bakhtin podem ser chamados de géneros
de textos; os enunciados, enunciacfes e/ou textos bakhtinianos
podem ser chamados de textos, quando se trata de producdes verbais
acabadas, associadas a uma mesma e Unica acao linguagem ou de
enunciados. (BRONCKART, 1999, p. 143, grifos n0ssos)

Assim, Bronckart (1999) compreende a nogédo de género textual situada nas
relacdes entre textos e as atividades humanas, e essa nogéo se refere a todas as
espécies de textos produzidos nos processos de comunicacdo nas interacdes sociais.

Postula-se que

Na escala socio-histérica, os textos sdo produtos da atividade de
linguagem em funcionamento permanente nas formagdes sociais: em
funcdo de seus objetivos, interesses e questdes especificas, essas
formacdes elaboram diferentes espécies de textos, que apresentam
caracteristicas relativamente estaveis (justificando-se que sejam
chamadas de géneros de texto) e que ficam disponiveis no intertexto
como modelos indexados, para 0s contemporaneos e para as
geraces posteriores. (BRONCKART, 1999, p. 137)

Conforme Bronckart (1999), os géneros textuais sado construidos segundo
modalidades muito variaveis, apresentando diversas marcas de regularidade em

constante interacdo. Assim, esse autor ressalta que os géneros

Devem ser considerados como tipos linguisticos, isto €, como formas
especificas de semiotizacdo ou de colocacdo em discurso. Elas sédo
formas dependentes do leque dos recursos morfossintaticos de uma
lingua e, por isso, em ndmero nhecessariamente limitado.
(BRONCKART, 1999, p.138)

Postula-se, de tal forma, que a producdo dos géneros textuais € trabalho
psicologico e linguistico. Para Bronckart (2019, p. 142), o destaque dado a interacéo
da linguagem por Bakhtin € bem clara e considera que "as unidades do dominio verbal
sdo chamadas de enunciados e o0s tipos estaveis nos quais esses enunciados se
organizam, de géneros textuais".

Dolz e Schnewuly (2011) teorizam sobre a nocao de género situada em relacao

a pratica de linguagem e a atividade de linguagem. Desenvolvem a ideia de que o
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género pode ser usado como um meio de comunicagao recorrente no meio social e
como um objeto.

Os géneros textuais funcionam como um ponto de partida para as praticas de
reflexdo e de andlise do funcionamento da linguagem. Consequentemente, funcionam
como partida para a apropriacdo e a representacao, ja que os sujeitos participam de

eventos comunicativos ao usarem géneros textuais.

Ha um desdobramento que se opera em que 0 género ndo é mais
instrumento de comunicacdo somente, mas €, a0 mesmo tempo,
objeto de ensino-aprendizagem. O aluno  encontra-se,
necessariamente, num espaco do "como se", em que o género funda
uma pratica de linguagem que €, necessariamente, em parte, ficticia,
uma vez que é instaurada com fins de aprendizagem. (SCHNEUWLY;
DOLZ, 2011, p. 56)

Conforme Schneuwly (2004), géneros s&o instrumentos e, para teorizar,
inicialmente, remonta a duas importantes consideracdes psicologicas: a) primeiro, ha
uma relagao tripolar, na qual interage o individuo, a acdo € mediada por objetos, e
esses sao elaborados socialmente, os instrumentos encontram-se entre o individuoe
0 objeto/acdo em que age; b) segundo, o instrumento mediador, um material fora do
sujeito, e, em outro ponto, o sujeito.

Entende-se, nesse sentido, que o instrumento se transforma conforme as

necessidades do sujeito, que se apropria do objeto. Por ser usado socialmente,

O género é imediatamente reconhecido como uma evidéncia pela
maneira como se impde para aguele que se sente a vontade na pratica
em questdo, como uma forma evidente que seu enunciado deve tomar
- salvo, bem entendido, se ele quiser, calculando conscientemente os
efeitos possiveis, suprimir as marcas do género, o que sera encarado
como desvio, tanto por ele préprio quanto pelos outros atores da
pratica visada. (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 64)

Assim, representam-se 0s polos de acordo com o0 esquema a seguir.

Figura 1 — Tripolaridade do Instrumento
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Fonte: Schneuwly (2011, p. 22).

O género é um instrumento que, por ter caracteristicas semioticas e uma
linguagem potencialmente coercitiva, possibilita tanto a compreensdo como a
producdo de textos, o que é consequéncia das escolhas realizadas nas acfes das
atividades sociais. Assim, para enquadrar o género como um instrumento, Schneuwly
(2011) ressalta a estrutura da atividade mediada, na qual a escolha do género textual
se faz em contextos nos quais ocorrem ac¢des. Esse autor aponta, no entanto, um
problema no que diz respeito aos mecanismos de adaptacao a situacdes concretas,
nas quais se esquematiza a sua utilizacdo em uma situacao de linguagem visando a
experiéncias de analise dos géneros textuais.

Dialogando com a teoria do ISD, Machado (2003) produz o esquema seguinte,

gue resume todos os elementos a serem considerados nesse sistema.

Figura 2 — Teoria do ISD
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Fonte: Machado (2003, p. 92)

Finalmente, esses esquemas sdo comparados a megainstrumentos, um
conjunto de instrumentos que produzem um objeto em uma relacdo entre géneros
primarios e géneros secundarios. Schneuwly (2011) versa sobre géneros na
constituicdo do processo de desenvolvimento e de reconstrucdo fundamental do
sistema de producao da linguagem.

O referido tedrico relaciona as caracteristicas dos géneros primarios (troca,
interacdo, controle mutuo pela situacdo; funcionamento imediato do género como

unidade; nenhum ou pouco controle metalinguistico), instrumentos em multiplas
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praticas de linguagem. Nesse sentido, os géneros se tornam instrumentos de acéo e,

a partir de construgdes novas, transformam-se em géneros complexos.

A nocao sobre géneros secundarios (modos diversificados de referéncia a um
contexto linguisticamente criado, modos de desdobramento do género e, por ultimo, a
gestdo dos géneros secundarios, pressupfe a existéncia e a construcdo de um
aparelho psiquico de producdo de linguagem) vai além da caracteristica do género
como imediato na comunicagédo classificada como espontédnea, de acordo com
Bakhtin (2016). Consequentemente, trata-se de uma construcdo em diferentes niveis.

Assim, Schneuwly (2011, p. 28) considera que "os géneros secundarios nao
sdo espontaneos. Seu desenvolvimento e sua apropriagdo implicam outro tipo de
intervengcdo nos processos de desenvolvimento”. Nesse sentido, o problema de
instrumentalizar o0s géneros para novas construgbes no processo de
ensino/aprendizagem esta na relacdo seguinte: o dominio de rela¢des "espontaneas”
e géneros primarios, e o dominio de situacdes formais de leitura e de escrita e géneros
secundarios.

A questédo €, como, mesmo com os professores instrumentalizando os géneros
textuais em classe, ainda assim, os educandos nao vivenciam, realmente, situacdes
nas quais sado desenvolvidas capacidades de percepcdo da utilidade e da

compreensao do estudo a partir dos géneros textuais? O problema é que

Os géneros primarios sdo o nivel real com o qual a crianca é
confrontada nas multiplas praticas de linguagem. Eles
instrumentalizam a crianca (€ claro que aqui se coloca todo o problema
do ensino e do desenvolvimento e o problema das interagdes sociais
para a aprendizagem) e permiti-lhe agir eficazmente em novas
situagbes (0 instrumento se torna instrumento de acado). Os géneros
se complexificam e tornam-se instrumentos de construcdes novas,
mais complexas. (SCHNEUWLY; 2011, p. 27)

Percebe-se uma oposicao, que para Vygotsky (1993), denomina-se lei de zona
proximal de desenvolvimento. Destacam-se, assim, dois principios que se imbricam:
relacdo entre primario e sistema secundéario. E um n&o anula o outro, o sistema
secundario transforma o priméario. Segundo Schneuwly (2011, p.31), "Os sistemas
primarios séo os instrumentos de criacdo dos géneros secundarios” e, conforme essa
I6gica, ha uma mudanca na aprendizagem e nos objetos, 0 que, consequentemente,
ocasiona a ordem do desenvolvimento dos planos de ac6es educativas com o trabalho

instrumentalizando os géneros textuais.

22 O género anuncio publicitario: definicdes e caracteristicas
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De acordo com Carrascoza (1999, p. 26), o género anuncio publicitério almeja
"aconselhar o publico a julgar favoravelmente um produto/servico ou uma marca".
Dessa forma, esse género exerce influéncia e visa efetivo processo de mudanca
comportamental e, assim, observa-se que pode ser viavel como excelente objeto de
estudo.

Carrascoza (1999) cita os seguintes elementos caracterizadores do género
anuncio publicitario: 1 — o titulo, que é a parte que deve chamar a atencgéo do leitor; 2
— 0 texto traz o desenvolvimento do tema cristalizado no titulo, (esse elemento é
categorizado em texto racional, com informagdes sobre o produto, vantagens e razdes
para a compra, ou texto emotivo, com sentimentos salientando os efeitos do produto);
3 — slogan, frases curtas e concisas que resumem o lema do produto ou servico, 4 —
layout, o estilo da paginacéo tem como fungéo guiar o leitor a um ponto de partida e
continuacao da leitura e 5 - ilustracdo e cor, configuram o sentido da mensagem e
induzem a leitura para o estimulo a obtencao do produto ou servico.

Carvalho (1996) afirma que a argumentacdo do texto publicitario € iconico-
linguistica, o que induz o leitor a se convencer de forma consciente ou inconsciente.
O interlocutario, embora permaneca ausente do texto, estabelece um didlogo com a
utilizacdo de sentencas imperativas referentes ao produto ou servico que agem no
leitor, configurando o plano da linguagem argumentativa.

Na linguagem do género anuncio publicitario, entende-se, nesse sentido, que a
argumentacao, de certa forma, impde ao leitor, valores e ideias em elaboracoes
multissemidticas as quais envolvem linguagens com estratégias argumentativas
diversas.

Conforme Carrascoza (1999), os anuncios publicitarios seguem uma unidade,
uma estrutura circular, a escolha lexical, as figuras de linguagem, as funcfes da
linguagem (referencial, emotiva, conativa , fatica, metalinguistica e poética), os
esteredtipos, a substituicdo de nomes, a criacdo de inimigos, apelo a autoridade,
afirmacéao e repeticao.

Segundo Carvalho (2014), o discurso do género textual anuncio publicitario
apresenta, em sua complexidade estrutural, as caracteristicas da sociedade em que
€ produzido, uma vez que a sua finalidade é a persuaséo. Isso revela, dessa forma,
as origens ideolégicas no contexto cultural de criacdo desse género textual.

As caracteristicas do género textual anuncio publicitario sdo, em uma relagéo
semidtica, arelacdo entre intertextualidade, texto linguistico, imagens, niveis abstratos
e concretos, fontes e discurso na composicao da significacao textual. A ideia central

da composicdo estrutural desse género € a de que o interlocutario pode enveredar
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pela significacdo nos niveis da abstracdo e do conteudo.

2.2.1 A argumentacao no género anuncio publicitario

Conforme Charaudeau (2008), argumentar € posicionar-se, defender uma
proposta. Para argumentar, o sujeito alia raciocinio, contexto e a l6gica da adeséo por
parte do destinatario. Como a argumentacao é "resultado textual de uma combinacéo
entre diferentes componentes” (KOCH; ELIAS, 2016, p.24), um modelo de trabalho
com o género anuncio publicitério, visando ao desenvolvimento das capacidades
argumentativas, pode incluir o modo de funcionamento da linguagem em niveis
diversificados, em uma escala progressiva do mais simples ao mais complexo.

Charaudeau (2008) postula que os sentidos séo produzidos como resultado de
uma relagao entre dois planos: o situacional e o linguistico. Afirma ainda que o ato
comunicativo é resultado de intengbes que reanem as pretensdes do interlocutor e do
interlocutario. Assim, o ato de linguagem pode representar diferentes leituras. Nesse
sentido, considerando que o anuncio publicitario visa a persuasao, com linguagem na
gual se imbricam aspectos linguisticos, visuais e ideoldgicos, o interlocutor planeja
argumentatividade ao elaborar estratégias discursivas para convencer o interlocutario.
O género textual anuncio publicitario € multimodal, e, de acordo com Charaudeau
(2008, p.131), “sempre que tentamos dar conta da realidade empirica, estamos as
voltas com um real construido”. Assim, ha a construgdo de um processo de
semiotizacdo do mundo, visto que essa linguagem é usada para satisfazer as
intencdes do interlocutor e do interlocutario em situacdes de interacdo. Para o
supracitado teodrico, as finalidades das situacdes comunicativas sdo a base da
comunicacao.

Sobre essa perspectiva, Carvalho (1996, p. 13) afirma que “a argumentacao
iconico-linguistica leva o consumidor a convencer-se consciente ou
inconscientemente”. Ademais, para Charaudeau (2008, p. 79) a “instancia de
recepgao € portadora de um ‘conjunto impreciso de valores éticos-sociais’ e,
acrescentemos, ‘afetivos-sociais’, 0s quais devem ser levados em conta pela instancia
midiatica”. A argumentacgao, na perspectiva do género anuncio publicitario, conecta-
se ao convencimento para uma a¢do manipulada, com signos verbais e signos nao
verbais, com fim especifico. Sobre essa relacao interativa, Charaudeau (2008, p. 83)
afirma que no “processo de construcdo da instancia-alvo pela instancia midiatica, alvo
intelectivo e alvo afetivo se misturam e interagem”.

A argumentacgédo, no discurso publicitario, visa a seducéo do interlocutéario, que,
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por sua vez, € atraido pela reunido de diferentes cddigos que refletem um efeito

implicito construido pelo interlocutor. Pinto (1997, p. 12) aponta que “os anuncios
mistificam a nossa existéncia, mas também nos fazem sorrir, sdo-nos familiares”.
Assim, percebe-se que a argumentatividade, no discurso publicitario, € marcada pelas

situagdes de interagéo.
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3 GENEROS TEXTUAIS E ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA: PROPOSTAS DE

MUDANCAS E PRATICAS DE ENSINO

O ensino de lingua portuguesa no Brasil se modificou consideravelmente, tendo
em vista que o curriculo tradicional foi originado com base nos documentos oficiais
para educacéo, tanto em paises europeus como nos provenientes dos Estados Unidos
no inicio do século XIX. Esse modelo era baseado em estudos classicos e na
gramatica normativa, pois seguia um espelho considerado padrdo, descrito nas
gramaticas. Um curriculo que tinha como alicerce a necessidade de ensinar regras da
cultura ocidental e os classicos livros de literatura. O ensino da gramatica conduziria
a prética da producdao escrita.

Na década de 1970, seguindo a reforma educacional no ensino de lingua
portuguesa, nas séries iniciais e nas seéries finais, houve muitas mudancas teoricas
em relacao a disciplina e muito se falou em propagacao de mudancas no processo de
ensino-aprendizagem de leitura, de escrita e de gramatica, com énfase, ainda, na
mera repeticdo de modelos consagrados como boa escrita. Nesse processo, o0 texto
permanecia analisado em uma perspectiva invariavel, ja que néo era vislumbrado
conforme sua relagcdo com as praticas sociais. Dessa forma, o processo de ensino da
lingua portuguesa era conduzido seguindo uma ordem de textos como exemplos
escolares de descricdo, narracao e dissertacdo, em que a comunicacao desaparecia
da escola (SCHNEUWLY; DOLZ, 2011, p. 65) e se conduzia um ensino linear e
meramente prescritivo. Em quase trinta anos, o texto foi considerado como um objeto
empirico para propiciar atos de leitura, de producéo e de escrita em sala de aula.

A partir das décadas de 1970 e de 1980, comecou a se desenvolver um
movimento de mudanca nos documentos norteadores do ensino, 0 que,
eventualmente, ndo aconteceu somente no Brasil. Paises europeus, como Portugal e
Franca, também propunham novos objetos de ensino apresentando um novo
paradigma nos sistemas educacionais.

A lingua, nesse contexto inovador, passa a ser contemplada em conformidade
com a ideia de interacao, e a linguagem verbal, como consequéncia de uma atividade
social. O texto, nessa nova situacdo, € concebido como centro no ensino de lingua
portuguesa, que comeca a considerar a escrita de acordo com as situacfes de

comunicacao.
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Evidentemente, o papel central do texto no ensino de lingua portuguesa foi uma
importante mudanca no sistema educacional brasileiro, no entanto, ainda na década
de 1980, havia uma discussédo acerca de uma duvida: a escola poderia reproduzir as
praticas de linguagem da mesma forma como ocorriam na sociedade?

Permanecia uma préatica de ensino de lingua portuguesa a partir de modelos
escritos e o exercicio de producédo textual se realizava sem conexao, com o fato de a
linguagem ser social. Deveriam ser considerados os fins da linguagem na sociedade,
para que se tornassem concretas acdes de ensino nas quais o aluno interagisse no
processo como um real usuario da lingua. Assim, mesmo tendo ocorrido grande
avanco na concepgdo de ensino de lingua, faltava o uso do texto como objeto de
ensino, sendo a leitura uma importante ferramenta para um processo de ensino como
um trabalho reflexivo.

Tendo em vista que o processo de ensino/aprendizagem de lingua portuguesase
modificou, é crucial que haja compreenséo da discussao acerca dos avangos sobre
conceitos de linguagem, lingua e discurso. O foco central no texto, como é estudado
na atualidade, esta intimamente relacionado a forma como a escola comecou a
introduzir a nocao da linguagem, da lingua e do discurso com diferentes perspectivas,
centralizando o papel da leitura, da escrita e da interacdo em contextos de
comunicacao discursiva.

Destaca-se ainda que a mudanca no ensino de lingua portuguesa, conforme se
delineia nos ultimos anos, ocorre com base nos problemas que se relacionam com
leitura, bem como com o desenvolvimento de producdo escrita. Nesse sentido, as
novas propostas de ensino de lingua se baseiam na nocéo de géneros do discurso,
cuja abordagem esta alicercada na concepcédo de lingua como interacao, visto que,
nas relacdes sociais, os individuos interagem e se comunicam usando géneros
textuais.

Assim, concebe-se que todo texto se realiza em uma atividade de linguagem,
e 0S géneros textuais expressam as estabilidades e recorréncias tipicas de tais
atividades. A escola, cabe o papel de adequar o género, que funciona como uma

ferramenta de interacdo social, um objeto de ensino e aprendizagem.

3.1 Género textual: abordagem nos documentos oficiais da educacéao
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Os géneros do discurso possibilitam apropriacdo das praticas de linguagem e,
dessa forma, ocasionam a base que fundamenta a comunicagdo. Conforme o0s
Parametros Curriculares Nacionais, deve-se conceber "o ensino e a aprendizagem de
Lingua Portuguesa na escola como resultantes da articulacéo de trés variaveis: o
aluno, a lingua e o ensino”. Nesse sentido, no quadro escolar, 0s géneros textuais
podem ser um meio de articulagéo entre as acdes desenvolvidas na sociedade e 0s
objetivos escolares. Segue-se a ideia dos PCN de que deve haver uma concretizacao
metodoldgica do ensino de Lingua Portuguesa. Sendo assim, cabe a escola

viabilizar o acesso do aluno ao universo dos textos que circulam
socialmente, ensinar a produzi-los e a interpreta-los. Isso inclui os
textos das diferentes disciplinas, com os quais o aluno se defronta
sistematicamente no cotidiano escolar e, mesmo assim, ndo consegue
manejar, pois ndao ha um trabalho planejado com essa finalidade.
(BRASIL, 1998, p. 22)

Como modelos fundamentais na ocasiao do discurso, 0os géneros textuais séo
reconhecidos conforme o contexto de comunicacgao e a situacao de uso, e isso situa
0S sujeitos no ato da comunicacgao. Logo, o ensino da linguagem em observancia ao
género como instrumento do uso e da aprendizagem se baseia nas praticas de

linguagem. A Base Nacional Comum Curricular propde, nesse sentido, que

0 texto ganha centralidade na definicdo dos conteudos, habilidades e
objetivos, considerado a partir de seu pertencimento a um género
discursivo que circula em diferentes esferas/ campos sociais de
atividade/comunicacao/uso da linguagem. (BRASIL, 2018, p. 65)

Assim, para que 0 género textual seja utilizado como um suporte de
aprendizagem da linguagem, faz-se necessario considerar os niveis de conteudo e de
conhecimento, os elementos semiodticos que fazem parte da constru¢do do género e
as categorias que especificam a posicdo do enunciador e os tipos discursivos da
sequéncia estrutural. O estudo dos géneros textuais se configura no plano dos niveis

da linguagem.

O texto é construido com uma base no agrupamento dos mecanismos construtores da
linguagem em diversificadas situacfes do cotidiano. Ha, dessa forma, base estrutural em que
se arquiteta a lingua em um plano comunicativo de interacéo. Isso posto, € na escola que a
pratica de escrita textual pode assegurar desenvolvimento de capacidades de apropriacéo

de leitura e de escrita de géneros textuais.
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32 ISD: orientacfes para o ensino de lingua materna

No ambito escolar, o género textual usado como um instrumento de ensino,
conforme as postulacdes do ISD, propicia ao aluno experienciar, em sala de aula, o
estudo da estrutura do arquitexto, a partir da sua participacdo efetiva como
componente do discurso. Schneuwly (2011), ao teorizar sobre géneros como
instrumento, versa acerca do papel do aluno como agente que usa, conscientemente,
0S géneros textuais, e percebe, nesse sentido, a funcionalidade desses. Sobre a

construcéo do género, o autor afirma que o aluno:

ja o domina em situacbes ou géneros primarios, no qual esse
desempenha um certo papel. Esse instrumento é retomado e
reutilizado para construir uma nova funcéo no género secundario, que
poderiamos chamar de mudanca de perspectiva no texto
(acontecimento inesperado etc.), fungdo que ndao é mais exatamente
a mesma que nos géneros ja dominados. (SCHNEUWLY, 2011, p. 30)

Entende-se que as interagBes entre seres humanos acontecem e se
estruturam através de regularidades enunciativas-discursivas, nas quais ha
representacao de linguagem e pensamento. Ativar as capacidades argumentativas do
aluno € ainda algo com dimensfes muito complexas, tanto para os tedricos como para
os educandos. No entanto, uma conducdo do estudo da lingua portuguesa,
explanando a relacdo entre leitura, compreensao e producdo dos géneros textuais
pode contribuir para o desenvolvimento do aluno.

A BNCC (Base Nacional Comum Curricular) norteia o ensino de Lingua
Portuguesa no Brasil. A abordagem desse documento aponta semelhanca com o
discurso tedrico do ISD. Apesar de algumas ideias sobre género ainda serem muito
pouco compreendidas nos trabalhos dos livros didaticos, observa-se que ha uma linha
gue se enquadra com a teoria das bases das pesquisas desenvolvidas pelo grupo de
Genebra, principalmente, por Schneuwly (2011) e Dolz (2011).

Tais bases de propostas de ensino jA haviam sido mencionadas nos
Parametros Curriculares Nacionais. Nesse sentido, observa-se que a referida

proposta
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se fundamenta em concepc¢des e conceitos ja disseminados em outros
documentos e orientacOes curriculares e em contextos variados de
formacdo de professores, ja relativamente conhecidos no ambiente
escolar — tais como praticas de linguagem, discurso e géneros
discursivos/géneros textuais, esferas/campos de circulacdo de
discursos — considera as praticas contemporaneas de linguagem, sem
desconsiderar que a participacdo nas esferas da vida publica, do
trabalho e pessoal pode se dar de forma desigual. (BRASIL, 2018, p.
65)

Dessa forma, o trabalho com os géneros textuais, em sala de aula, pode ser
rico se forem considerados como pertencentes a uma ordem textual, uma espécie de
macrotexto. O texto, assim analisado, configura-se em trés planos: o da cognicao, o
da acdo e o linguistico. Os agentes, no plano comunicativo, adotam os géneros
textuais conforme conhecimentos prévios do arquitexto adequado.

Schneuwly (2011) teoriza que 0s géneros sao instrumentos e que se realizam
de acordo com as adequacfes dos agentes nas situagdes distintas de comunicacao.
Os géneros sao, de acordo com esse autor, mega-instrumentos e mediadores nas
atividades de interacdo humana. Nesse sentido, de acordo com Dolz e Schneuwly
(2011, p. 42),

as situacbes de ensino sdo concebidas, fundamentalmente, para
permitir aos alunos que ultrapassem seus préprios limites na direcéao
definida pelas finalidades. Deste ponto de vista, uma progressao
curricular global centra-se em conteldos disciplinares que se supde
gue cologuem problemas para os aprendizes de um ciclo.

O ensino de Lingua Portuguesa, assim considerado, destina-se a estabelecer
ao educando a capacidade de interagir coerentemente com a linguagem em situacfes
do convivio social. O ISD é uma linha teorica recente e convincente para embasar o
trabalho do professor que, seguindo um construto curricular com a finalidade de
possibilitar ao educando a apropriacdo dos géneros textuais para o uso reflexivo,
adote uma pratica pedagdgica construida em uma configuracao sistematica de acfes
gue visem o desenvolvimento do uso da linguagem.

Assim sendo, demonstra-se que uma sistematica de estudo de géneros textuais
com atividades sequenciadas pode ajudar os alunos a desenvolverem a leitura e a
producao oral e escrita. Assim, a partir de acdes educativas pensando em progressoes

de um género textual, em uma relagdo dos niveis de operacdo da
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linguagem, o género textual funciona como instrumento de ensino que contribui para a

compreensao da atividade discursiva.

Para examinar o funcionamento dos géneros textuais no quadro escolar, Dolz e
Schneuwly (2011) apontam para a ideia de que os géneros relacionados as
apropriacdes em praticas sociais envolvem dois aspectos: contextual e psicoldgico,
assim, considera-se 0 sujeito em suas experiéncias sociais de comunicagdo e a
construcéo interna do desenvolvimento. A apropriacdo, nesse sentido, diz respeito
tanto a aspectos sociais como a individuais. Entende-se, de tal forma, que, no
funcionamento dos géneros textuais nas praticas de linguagem, existem tanto fatores
sociais como cognitivos, esses aspectos sao fundamentais no estudo das praticas
sociais.

E de crucial importancia que, ao planejar o trabalho didatico com géneros
textuais, o professor pense sobre os aspectos que podem ser trabalhados em cada
periodo de ensino e com qual finalidade pretende sistematizar as estratégias de seu
trabalho. Se o fim é a apropriacdo, o foco do planejamento sera a pratica de linguagem
com os instrumentos adequados. Nessa abordagem, comungam as caracteristicas
especificas das praticas de linguagem, as capacidades de linguagem dos sujeitos
envolvidos, os alunos, e as abordagens com os géneros textuais a partir de uma forma
regularizada. Entdo, primeiramente, ao instrumentalizar os géneros textuais, cabe
uma criteriosa selecdo de objetivos em trés categorias: a primeira diz respeito a
adaptacdo do género selecionado a uma situacdo de comunicacdo, a segunda se
refere aos conhecimentos existentes em mundo discursivo e a terceira configura
estudo sobre os mecanismos de textualizacdo. Os géneros programados em
sequéncias planejadas, conforme intencdes diversas de ensino visam a progressao
das capacidades para o dominio da leitura e da escrita.

Dolz e Schneuwly (2011, p. 63) apresentam elementos basilares para um
agrupamento dos géneros textuais (quadro 1). Esses elementos se referem aos
aspectos relacionados a linguagem, a contextualizacéo e as capacidades linguistico-

discursivas.



Quadro 1 — Agrupamento de géneros

DOMINIOS SOCIAIS DE

CAPACIDADES DE

EXEMPLOS DE GENEROS ORAIS

intriga

COMUNICACAO LINGUAGEM E ESCRITOS
DOMINANTES
Cultura literaria ficcional NARRAR Conto maravilhoso
Mimeses da acao Fabula
atraveés da criagcao de Lenda

Narrativa de aventura
Narrativa de ficgao cientifica
Narrativa de enigma

Novela fantastica

Conto parodiano

Documentagao e
memorizagao de agoes
humanas

RELATAR
Representagao pelo
discurso de
experiéncias vividas,
situadas no tempo

Relato de experiéncia vivida
Relato de viagem
Testemunho

Curriculum vitae

Noticia

Reportagem

Crdnica esportiva

Ensaio biografico

Discussao de problemas
sociais controversos

ARGUMENTAR
Sustentacgao, refutacao
e negociagao de
tomadas de posicao

Texto de opiniao

Dialogo argumentativo
Carta do leitor

Carta de reclamacao
Deliberagao informal

Debate regrado

Discurso de defesa (adv.)
Discurso de acusacao (adv.)

Transmissao e construgao
dos saberes

EXPOR
Apresentagao textual
de diferentes formas
dos saberes

Seminario

Conferéncia

Artigo ou verbete de enciclopédia
Tomada de notas

Resumo de textos expositivos ou
explicativos

Relatdrio cientifico

Relato de experiéncia cientifica

Instrugoes e prescrigoes

DESCREVER ACOES
Regulagao muatua de
comportamentos

Instrugoes de montagem
Receita

Regulamento

Regras do jogo
Instrugdes de uso
Instrucoes

Fonte: Dolz e Schneuwly (2011, p. 62).
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Para cada um dos agrupamentos, é possivel definir quais problemas de
linguagem serdo trabalhados. Tais problemas se relacionam com os trés niveis
fundamentais de operacdes de linguagem em funcionamento (o de representacdo do
contexto social, o de estruturacdo discursiva do texto e o de escolha de unidades
discursivas). Assim, objetivos semelhantes sdo abordados em niveis diferentes de
complexidade no decorrer do desenvolvimento da escolaridade. Desse modo, um
mesmo género pode ser abordado varias vezes ao longo da escolaridade, com niveis
crescentes de aprofundamento.

Dolz e Schneuwly (2011, p.62) afirmam que “estes agrupamentos parecem ser
suficientemente diferentes uns dos outros para que seja possivel definir, para cada
um deles, algumas capacidades globais que se deve construir ao longo da
escolaridade”, considerando a abordagem dos géneros textuais como objeto de

ensino.



36

O enfoque no agrupamento dos géneros € um principio que pode colaborar
para a progressao do aprendizado em ambito escolar. Dolz e Schneuwly (2011, p. 49)
afirmam que os agrupamentos ndao devem ser "estanques uns com relagao aos outros;
nao é possivel classificar cada género de maneira absoluta em um dos agrupamentos
propostos; no maximo, seria possivel determinar certos géneros". E, nessa constancia
no trabalho com esse objeto de ensino na lingua portuguesa, deve ser primordial, o

estimulo ao que interessa nas situa¢des sociais de convivéncia do aluno.

3.2.1 A sequéncia didatica como um caminho para o ensino

Dolz e Schneuwly (2011) formularam um modelo didatico para o estudo dos
géneros textuais visando a compreensao das caracteristicas particulares de cada um
desses géneros na escola. Para esses autores, a aprendizagem dos géneros textuais
na escola viabiliza apropriacdo e apreensdo dos conteudos seguindo os modulos
seguintes: 1 — apresentacdo de uma situacdo detalhada de uso do género; 2 —
producéo inicial, em sequéncia didatica, para que o professor avalie dificuldades; 3 —
producéo final, estudo das especificidades do género, apropriacdo como construcao
do género estudado.

A escolha de um género textual para o ensino visa um objeto preciso, claro, de
aprendizagem, com a introducao e o fim na intencao primeira de fazer com que o aluno
leia, compreenda e se aproprie na escola e fora dela e, assim, desenvolva
capacidades de transferir o0 que aprendeu a outros géneros textuais. A sequéncia

didatica para Dolz, Noverraz e Schneuwly (2011) deve seguir a estrutura:

Figura 3 — Esquema da Sequéncia Didatica

Sequéncia
Didatica

produgdo
inicial <
da situagao <

escritura o
produgcdo final
reescritura

Fonte: Dolz, Noverraz e Schneuwly (2004, p. 97)
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Assim, o trabalho com os géneros textuais em sala de aula € uma possibilidade
de permitir ao aluno que ele, ndo somente domine os géneros estudados, mas,
sobretudo, que o processo de ensino/aprendizagem desenvolva capacidades de falar
e de escrever de acordo com uma determinada situagdo de comunicacdo. Nesse
sentido, o trabalho com géneros s6 faz sentido com préticas de linguagens novas, a
fim de que haja realmente progressao.

A sequéncia didatica consiste no planejamento de atividades e o ensino-
aprendizagem de Lingua Portuguesa, organizado em uma perspectiva de construcéo
de producdo de textos de géneros variados. Nesse interim, a agéncia escola,
consoante a proposta de reconfiguracao textual, com base no estudo da linguagem,
formata uma esquematizacao de linhas de projecao de construcdes textuais nas quais
0 sujeito aluno vivencie o que ja conhece ao praticar acdes de linguagem aos
esquemas metodoldgicos, que devem ser transmitidos para que haja participacéo
direta do aluno em situa¢gdes de comunicagao, nas quais se estruturem contetdo e a
linguagem aos géneros textuais.

Assim sendo, a sequéncia didatica fundamenta-se na ideia de que

as estratégias de ensino supdem a busca de interven¢des no meio
escolar que favorecam a mudanca e a promoc¢ao dos alunos a uma
melhor mestria dos géneros e das situa¢fes de comunicacao que lhes
correspondem. Trata-se, fundamentalmente, de se fornecerem aos
alunos o0s instrumentos necessarios para progredirem. (DOLZ;
SCHNEUWLY, 2011, p. 45)

Dessa forma, busca-se a construcdo de textos com coeréncia e que,
eficazmente, corroborem para o crescimento do aluno. Para que isso ocorra, €
fundamental que as leituras e propostas de construcdo textual tenham intences
pautadas na vivéncia dos educandos para que esses percebam alguma significacao
do que produzem em sala de aula e na convivéncia social. Nesse sentido, podem ser
seguidos alguns principios basicos de aprendizagem com fins especificos, sendo que
o objetivo tenha como foco a progresséo do ensino a partir do trabalho com os géneros
textuais com reais condicfes de producédo. Assim, considera-se que o trabalho escolar

com 0s géneros se baseia nas atividades de linguagem.
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Quadro 2 — Principios para um ensino eficaz da escrita

e Pensamento em progressao;

e Levar em conta a particularidade das situacdes escolares e utilizagao destas;
e Importancia do sentido da escrita;

e Tonica na autonomia dos processos de aprendizagem nestas situacoes.

e Evidenciar as contribui¢cdes das praticas de referéncia;

e Importancia do sentido da escrita;

¢ Insisténcia na dimensao comunicativa e na variedade das situacoes.

Fonte: Dolz e Schneuwly (2011, p. 82).

s

Nesse sentido, é essencial para o trabalho com o género textual,
primeiramente, o reconhecimento de suas caracteristicas, uma vez que, para que 0
género se torne didatico, € fundamental que sejam estabelecidas metas para a
apropriacdo pelos alunos. Uma proposta de ensino, em lingua portuguesa, pode
relacionar as vertentes de lingua, leitura e compreensédo e apropriagcdo do género

textual
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4 METODOLOGIA

Este capitulo descreve a ordem desse estudo, detalhando como séo abordadas
as capacidades argumentativas e como se constroem exercicios para a leitura, a
reflexdo e a producédo textual do género anuncio publicitario.

Minayo (2001, p. 18) afirma que “toda investigagao se inicia por um problema
com uma questao, com uma ddvida ou com uma pergunta, articulada a conhecimentos
anteriores”, e, neste trabalho buscou-se analisar a abordagem do género textual
anuncio publicitario e o desenvolvimento das capacidades argumentativas na referida
colegao de lingua portuguesa “Portugués Linguagens”, dos autores William Roberto
Cereja e Tereza Cochar Magalhdes. Na andlise, sdo examinados os parametros de
construcéo textual do género anuncio publicitario, no intuito de descrever como se
correlacionam os elementos de contexto de producdo: mundo fisico e mundo social
na ordem dos parametros que o constituem.

Nos livros da referida colecdo, foram identificadas e quantificadas todas as
guestdes que abordam o género textual anuncio publicitario, para que assim fossem
descritas e analisadas como sdo construidas as questbes em funcdo da
argumentatividade. De acordo com cada secdo de cada unidade, analisou-se a
organizacao estrutural das atividades e de que forma demonstram, em seu construto,
nos anuncios publicitarios, o aspecto argumentativo.

De tal forma, a metodologia utilizada neste trabalho percorre a analise sobre
como a argumentacao se constroi no estudo do género anuncio publicitario em toda a
colegdao “Portugués Linguagens”, visto que, verificando o0s pressupostos
metodolbgicos, observam-se autores do interacionismo sociodiscursivo. Sendo assim,
buscou-se o entendimento de como, nos livros dessa cole¢éo, adota-se o estudo do

género, tendo como fim o desenvolvimento das capacidades argumentativas.

41 Caracterizacao da pesquisa

Esta pesquisa é do tipo documental, por ter como fonte de dados livros
didaticos, na perspectiva metodoldgica o estudo possui abordagem qualitativa.

Conforme Gil (2008), a pesquisa documental vale-se de documentos que
podem ser analisados e/ou reelaborados de acordo com 0s objetivos do estudo.
Pesquisar documentos, com a finalidade de interpretar neles informacdes, € uma

pratica investigativa, que utiliza técnicas particulares para a analise.
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Oliveira (2007, p. 70) afirma que “na pesquisa documental, o trabalho do(a)
pesquisador(a) requer uma analise mais cuidadosa”. Cellard (2008) ressalta a
importancia das informacdes que séo transmitidas pelo pesquisador, afirmando que é
necessario observar a conexao entre o que propdem as fontes do documento e o que,
na pratica, dimensionam com teorias e atividades. A abordagem qualitativa, neste
trabalho, buscou analisar como a perspectiva interacionista sociodiscursiva €
desenvolvida nas atividades da colecao “Portugués Linguagens”.

Ludke e André (2012), afirmam que, em uma pesquisa qualitativa, livros podem
ser considerados documentos. Este trabalho é, de tal forma, documental, uma vez que
usou livros como fonte de informacéo. Flick (2009) esclarece que os documentos,em
uma pesquisa documental, funcionam como um meio, uma vez que neles verificam-
se as intencdes de producéo do material analisado.

Primeiramente, foram organizadas as informacdes sobre as referéncias
tedricas que, na colegcado didatica “Portugués Linguagens”, seguem a linha do
Interacionismo Sociodiscursivo, e essas foram categorizadas em concordancia com
0S objetivos propostos neste trabalho, tendo como finalidade analisar questdes
referentes ao género anuncio publicitario. Foram selecionadas para estudo, atividades
gue abrangem o estudo do género anuncio publicitario para que, assim, pudéssemos
entender de que forma possibilitam o desenvolvimento das capacidades

argumentativas.

42 Fontes de dados

Para a realizacao desta pesquisa documental, foi produzido o levantamento de
dados na colecéo de livro didatico “Portugués Linguagens”, dos autores William Cereja
e Thereza Cochar Magalhdes. A escolha dessa colecdo deu-se em funcdo de ser
amplamente utilizada como material didatico na disciplina Lingua Portuguesa, bem
como pelo fato de ter em seus pressupostos teéricos e metodoldgicos parte do
embasamento tedrico deste trabalho dissertativo.

A primeira edicdo da referida colecdo é da década de 1998. A publicacéo esta

em circulacdo ha mais de uma década. O volume comprado pelo FNDE mostra o
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sucesso mercadoldgico da publicacdo. O livro aqui analisado é a 42 reimpressao da
92 edicéo, gerada em 2015 do triénio 2017 a 2019.

Cada livro dessa obra é dividido em quatro unidades tematicas, que se
compdem por trés capitulos e uma ultima parte chamada de “Intervalo”. Nos capitulos,
ha as secbes “Estudo do texto”, “Producdo de texto”, “Para escrever com
expressividade”, “Para escrever com adequacao”, “Para escrever com técnica”, “A
lingua em foco”, “De olho na escrita” e “Divirta-se”.

Sendo assim, consideramos como se apresentam, no construto de cada livro
dessa colecdo, o trabalho com o género andncio publicitario e a légica argumentativa

presente nele.

43 Levantamento do corpus

Para fazermos o estudo sobre as capacidades argumentativas a partir da
apropriagdo do género anuncio publicitario, elencamos como sdo ordenadas as
seg¢oes na colecao “Portugués Linguagens”. As secbes “Para escrever...” ndo estao
presentes em todos os capitulos e a existéncia delas ndo é comum em todas as
unidades.

A secao “Para escrever com expressividade” aparece apenas no primeiro
capitulo da terceira unidade e “Para escrever com técnica” aparece apenas no
primeiro capitulo da primeira unidade, “Para escrever com adequagao” aparece no
terceiro capitulo da segunda unidade e no segundo capitulo da quarta unidade.

Os capitulos apresentam os conteudos com a estrutura: primeiro o “Estudo do
texto” e, logo em seguida, “Producao de texto”, “Para escrever com expressividade”/
“Para escrever com técnica”/ “Para escrever com adequagao”, sendo que essas duas
ultimas nao ocorrem em toda a colegao; seguem “A lingua em foco”, “De olho na
escrita” e “Divirta-se”.

O Guia do Livro Didéatico avalia que cada secao possui uma funcdo, assim,
destaca que o “Estudo do texto” almeja a compreensdo, interpretacéo e discussao do
texto inicial do capitulo e a andlise da linguagem; a “Producéao de texto” € destinada a
trabalhar o género a ser produzido por escrito ou oralmente; as se¢des “Para
escrever...” visam a analise dos elementos linguisticos do género em estudo. O
trabalho com regras gramaticais a partir do uso da linguagem é empregado no texto-

base, ora relacionando as formas de empregar o texto para organizar ideias, ora
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focalizando aspectos textuais do género a ser produzido. A se¢ao “A lingua em foco”
volta-se para o estudo de conteudos gramaticais; e, na segao “Divirta-se”, ha jogos,
imagens e diversas possibilidades de se divertir e de pensar.

Observando o suméario, constatamos quais titulos compdem as se¢fes dos
capitulos. O “Estudo do texto” se divide nos titulos: “Compreenséao e interpretacao”,
“A linguagem do texto” ou “A linguagem dos textos”, “Leitura expressiva do texto”,
“Cruzando linguagens”, “Trocando ideias” e “Ler € descoberta’ “Ler é reflexdo”/ “Ler
€ emocao’/ “Ler é um prazer’/ “Ler é diversao”.

Percebemos que nem todos os titulos aparecem em todas as se¢des “Estudo
do texto”, sendo que apenas “Compreensao e interpretagéo”, “A linguagem do texto”
ou “A linguagem dos textos” e “Trocando ideias” estdo sempre presentes. Os titulos
presentes nas outras secdes sao relativos aos conteudos especificos tratados em

cada uma.

44 Procedimentos de analise de dados

A concretizacdo da analise de dados seguiu os parametros de dimensédo do
texto, dimenséo da pratica discursiva e dimensédo da pratica social, partindo-se do
conceito de género adotado na colegdo didatica “Portugués Linguagens”, para
percorrer a abordagem de atividades sobre o género anuncio publicitario, como séo
propostas atividades com a finalidade de desenvolvimento das capacidades

argumentativas. Foram tomados os procedimentos seguintes elencados no quadro 3.

Quadro 3 — Procedimentos para analise de dados
Objetivos especificos

Identificar a concepcdo de género

Procedimentos de andlise
Andlise dos conceitos e definicdes

adotada no livro didatico;

relacionadas a género textual;

Verificar de que modo é descrito o
género anuncio publicitario;

Andlise dos parametros utilizados na
descricdo do género textual,

Quantificar as questdes de leitura do
género anuncio publicitario relacionadas
a argumentacao;

Apresentacdo da quantidade de
questdes referentes ao plano
argumentativo em anuncios publicitarios;

Identificar os recursos argumentativos
utilizados nas questdes e analisar as
propostas de producéo de andncio
publicitario.

Identificacdo dos recursos utilizados no
plano argumentativo e andlise de
proposta de producao textual do género
anuncio publicitario.

Fonte: Elaborado pela autora.
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A andlise de dados foi organizada considerando o postulado de Dolz e
Schneuwly (2011) e Bronckart (1999) acerca dos géneros textuais no discurso
interativo, bem como, nos recursos orientados também por Koch e Elias (2016) sobre
o desenvolvimento das capacidades argumentativas.

Assim, o plano de analise de dados deste trabalho segue a abordagem da infra-
estrutura geral do texto, orientada pelo tedrico Bronckart (1999), pelo agrupamento
dos géneros textuais proposto por Dolz e Schneuwly (2011) e pelo estudo das
articulacdes argumentativas desenvolvido por Koch e Elias (2016).

45 Procedimentos para uma proposta de intervencao

As atividades desenvolvidas na proposta de intervengédo foram programadas
conforme a necessidade de formacao individual e plural do aprendiz, implicando
construcbes que possam repercutir no interesse de trabalhar as habilidades que
envolvam as praticas de linguagem (leitura, compreenséo, escritura e reescritura de
textos).

No intuito de ampliar as capacidades argumentativas dos aprendizes, sao
propostas atividades envolvendo diferentes linguagens, a fim de que os sujeitos da
interacdo defendam pontos de vista em relacdo ao mundo contemporaneo. Assim, ao
promover a possibilidade de analisar manifestacdo de opinides no contexto da
sociedade, pode ocorrer o reconhecimento e a compreensao dos campos de praticas
de linguagem na sociedade.

Dessa maneira, sustentamos que a elaboracdo das atividades na proposta de
intervencédo percorre o conjunto dos parametros de representacdes do género textual
como um instrumento de aprendizagem. De tal forma, a sua organizacdo em médulos
se sustenta em parametros objetivos, parametros sociossubjetivos e em
representacdes da situacédo e dos conhecimentos do sujeito.

Frente ao exposto, de acordo com Brasil (2017, p. 14), deve-se “assumir uma
visdo plural, singular e integral da crianca, do adolescente, do jovem e do adulto —
considerando como sujeitos de aprendizagem”. Assim, as habilidades trabalhadas
circundam praticas de linguagem e campos de atuacao nos quais 0s géneros textuais,

como objetos de conhecimentos, ordenam-se com unidades tematicas.
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7

O objetivo geral da proposta de intervencdo € o desenvolvimento das
capacidades argumentativas guiado por uma sequéncia didatica com o estudo do
género textual anuncio publicitario. Os mdédulos estéo dispostos da seguinte forma:

Médulo — 1 Contexto de producéo e apresentacdo das caracteristicas mais

gerais do género anuncio publicitario

Interlocutor;

Interlocutério;

Objetivos da linguagem persuasiva;
Circulagé@o no contexto discursivo;
Suporte,

Temas caracteristicos.

Modulo — 2 Textos que circulam na mesma esfera discursiva do género

anuncio publicitario

e Realizagdo de atividades relacionadas a tematica;

e Leitura e compreenséao do contexto de producéo;

e Leitura do tema e analise das caracteristicas gerais do género
textual.

Médulo — 3 Plano geral do discurso
e Unidades linguisticas;

e Tipos de frases;
e Pessoa, espaco, tempo verbal.

Médulo — 4 Organizacdo da argumentatividade

e OrientacGes argumentativas em diferentes niveis;
e Producao do género textual anuncio publicitario.
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5 DESCRICAO E ANALISE DOS DADOS

Neste capitulo, ha o resultado de um levantamento sobre o estudo do género
anuncio publicitario nos quatro livros da colecao didatica “Portugués Linguagens”, com
o fim de analisar como s&o propostas atividades que possam viabilizar o
desenvolvimento das capacidades de argumentagcéo dos alunos em uma progressao

no decorrer do ensino fundamental.

5.1 O conceito de género no livro didatico

Na colecado de Lingua Portuguesa “Portugués Linguagens”, de William Roberto
Cereja e Thereza Cochar Magalhdes, os pressupostos tedricos e metodologicos
pautam-se, inicialmente, na base tedrica do filosofo Bakhtin (2016) sobre os géneros.
No livro do 6° ano, logo na primeira unidade, na seg¢ao “A lingua em foco” do capitulo
3, ha a construcéo dos conceitos de enunciado, texto, discurso e géneros do discurso,

em conformidade com as inten¢des discursivas, conforme a figura 4:
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Figura 4 — Enunciado, texto, discurso e intencionalidade discursiva no livro didatico do
6° ano

CONCEITUANDO

No didlogo que tiveram, pai e filho produziram enunciados.

(" Enunciado é tudo o que o locutor enuncia, isto é, tudo
i o que ele diz ao locutdrio em uma determinada situacao.

O conjunto de enunciados produzidos em uma situagao comunicativa constitui o texto.

{

l Texto é um enunciado ou um conjunto de enunciados,
verbais ou nao verbais, que apresenta unidade de sentido.

1

No didlogo entre pai e filho, fica claro que, quando falamos, levamos em conta um conjunto de
elementos que participam da situacao de comunica¢do: quem fala, o que fala, com quem fala, com que
finalidade, qual é o momento, que imagem o locutor tem do locutdrio e vice-versa, as intencoes implici-
tas, etc. Nesse caso, quando consideramos nao apenas o que € dito, mas também a situagao ou o contex-
to, temos o discurso.

Discurso € 0 processo comunicativo capaz de construir
sentido. Além dos enunciados, envolve também os elementos

% da situacao (quem sdo os interlocutores, que imagem um tem
| do outro, em que momento e lugar ocorre a interacao, com
I que finalidade, etc.).
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A situacdo retratada na anedota é um exemplo de como os interlocutores, quando interagem pela
linguagem, tém intencdes comunicativas bem-definidas.

O pai, ao perguntar “Por que vocé quer saber, filho?”, procura se inteirar do contexto, ou seja, a per-
gunta do filho (se o terno marrom encolhe depois de lavado) tem uma finalidade, e o pai deseja saber
qual é a intencao do filho ao fazer a pergunta.

Entretanto, ao saber que a pergunta na verdade era do cliente, o pai ja infere que o terno nao ficou
bom; logo, que terd muitos problemas pela frente. Por isso, antes de responder, procura se certificar se
o terno ficou largo ou apertado. Desse modo, sua resposta nao condiz necessariamente com a verdade,
mas com seus interesses pessoais.

Assim, como se nota, todo discurso tem uma intencionalidade. Para capta-la, € necessario observar
nio apenas o que € dito, mas o conjunto dos elementos que envolvem a situacdo comunicativa: quem diz,
o que diz, para quem, com que intencao, os papéis sociais dos interlocutores, o momento e o lugar, etc.

Portanto:

Intencionalidade discursiva sdo as intencdes, implicitas ou explicitas, existentes no discurso.

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.60 — 6° ano)

Observa-se que ha uma divisdo do estudo sobre género com relacdo ao agir
humano, relacionando com o que ocorre no nivel de representacdo das acdes sociais

auténticas. Isso é perceptivel pelo fato de os autores tratarem sobre o que os

interlocutores enunciam e sobre os elementos discursivos na intera¢cdo comunicativa.
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Fi_gura 5 — Conceito de géneros do discurso no livro didatico do 6° ano

As atividades humanas estao sempre relacionadas com o uso de linguagem, seja verbal, seja nao
verbal. Imagine, por exemplo, como, sem a linguagem, o feirante, a telefonista, o vendedor, o escritor, a
recepcionista, o professor, o bailarino, o pintor, o médico, o musico, etc. fariam para trabalhar.

Essas atividades podem ser organizadas em esferas de atividades. Por exemplo, existe a esfera fami-
liar, a publicitaria, a jornalistica, a artistica, a politica, a juridica, a escolar, a cientifica, e assim por diante.

Em cada uma dessas esferas, sao produzidos determinados tipos de textos, mais ou menos pareci-
dos entre si. Por exemplo, na esfera doméstica e gastronomica, podemos ler e escrever diferentes recei-
tas: de “pizza falsa”, de bolo de chocolate, de suco de melancia, de torta de frango, etc. Apesar das diferen-
cas quanto aos ingredientes e ao modo de fazer, todas elas sao receitas.

Na esfera jornalistica, podemos ler diferentes noticias; uma, por exemplo, informando sobre uma
viagem do presidente ao exterior, e outra sobre a gripe. Como textos, elas sao diferentes entre si, mas
ambas possuem algo em comum que as faz serem noticias: informam sobre um acontecimento e apre-
sentam uma estrutura e uma linguagem semelhantes. Tanto a receita quanto a noticia sao géneros do
discurso. Também sao géneros do discurso textos como carta pessoal, e-mail, requerimento, entrevista,
debate, seminario, conto, etc.

Géneros do discurso s3o textos que circulam em determinadas esferas de atividades hu-
manas e que, com pequenas variacoes, apresentam tema. estrutura e lineuagem semelhantes.

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.62 — 6° ano)

Os géneros do discurso sao apresentados como textos que circulam em esferas
de atividades humanas e que apresentam estruturas semelhantes. Assim, em todos 0s
discursos interativos, na sociedade, 0s sujeitos empregam textos orais e escritos. E
esses sao estruturados com caracteristicas relativamente estaveis (tema, modo
composicional e estilo), mesmo que o0s seres que atuam nos campos diversos das
atividades sociais ndo os usem conscientemente. Dessa forma, ha a concepcéao de
gue a comunicagao ocorre atraves da linguagem, e ela € apresentada na forma de
textos. Percebemos, assim, que a linguagem é tratada como uma préatica da ordem
discursiva.

No livro do 8° ano da referida colecéo, na unidade 1 (secdo “Para escrever com

expressividade”), observa-se o conceito de discurso.
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Figura 6 — Conceito de discurso no livro didatico do 8° ano

0 texto, o contexto e o discurso

Toda vez que produzimos um texto, oral ou escrito, nao o fazemos de modo automatico. Sempre leva-
mos em conta a situacdo ou contexto em que ele é produzido. Dessa situacao, além da pessoa que fala ou
escreve, participam fatores como: a quem se fala ou se escreve, com que finalidade, qual o género mais
adequado a essa finalidade, qual a variedade linguistica mais adequada ao género e ao interlocutor, etc.

A esse conjunto de fatores que compdem a situagao na qual € produzido o texto chamamos contex-
to discursivo. E ao conjunto da atividade comunicativa, ou seja, o texto e o contexto discursivo, juntos,
chamamos discurso.

Discurso € a atividade comunicativa — constituida
de texto e contexto discursivo — capaz de gerar sentido
desenvolvida entre interlocutores.

O discurso nao pode ser compreendido apenas como uma juncao de palavras e frases; faz parte dele
todo o contexto discursivo, isto €, quem fala, para quem, com que finalidade, etc.

0 discurso citado

Geralmente supomos que nossos textos sao originais e Unicos e que expressam apenas a nossa voz.
Na verdade, nio hd texto inteiramente original, pois as palavras que utilizamos ja foram utilizadas an-
teriormente por outras pessoas em outros textos, com sentidos diversos, e fazem parte de uma rede de
discursos que se cruzam a todo momento nas interagées em nossa sociedade.

24

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.24 - 8° ano)

Ainda nos procedimentos tedricos e metodologicos, observamos convergéncia
com os principios tedricos do ISD de que 0s géneros sao instrumentos e devem servir
para desenvolver capacidades de leitura e de escrita dos alunos. Conforme Joaquim
Dolz (2011), Jean Paul Bronckart (1999) e Bernard Schneuwly (2011), os géneros
funcionam como um instrumento a ser utilizado na agéncia escola, estabelecendo uma
ponte entre 0s objetos de aprendizagem e as praticas sociais de referéncia.

Notamos, nos pressupostos tedricos e metodolégicos dos livros da colecao
“Portugués Linguagens”, a classificagdo géneros textuais, que sao considerados
como instrumentos de aprendizagem na agéncia escola. Assim, de acordo com a
situacao de interacdo comunicativa, com os agentes da formacé&o discursiva, o texto,
empirico pode assumir diferentes formas de texto. Conforme Bronckart (1999) os
géneros recebem a denominacdo de géneros textuais. Tal concepcdo formou-se,
sobretudo, a partir das teorias de Bakhtin (2016) sobre género do discurso.

Na colecdo “Portugués Linguagens”, nos pressupostos tedricos e
metodolégicos, observamos o seguinte no que diz respeito a atividade de producéo

textual:
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Figura 7 — Concepcgéo sobre produgéo de géneros textuais na colegao
Portugués Linguagens

A concepcao e a organizacido desta obra levam em
conta a proposta de ensino de producao de texto a par-
tir dos géneros do discurso ou géneros textuais.

No Brasil, as pesquisas em torno do género textual
sdo relativamente recentes (iniciaram-se hd cerca de duas
décadas) e s6 apos a divulgacao dos Parametros Curricu-
lares Nacionais para o Ensino Fundamental (1996) € que a
discussao tedrica deixou os circulos restritos da pesquisa
académica e chegou as escolas. Como consequéncia do
grande interesse que o assunto tem suscitado entre edu-
cadores em geral, varias publicacbes comeg¢am a surgir
para atender a essa demanda. No final deste topico, indi-
camos algumas publicacoes relacionadas ao assunto.

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 278)

A apropriacao dos géneros textuais permite o desenvolvimento de capacidades
e, como sem eles ndo ha comunicacdo, o dominio da escrita imbrica-se a
compreensao de um sistema denominado de acao de linguagem, o qual consiste em
leitura e producao de textos, com o uso adequado das unidades linguisticas, ja que,
inerentes aos géneros textuais, estdo materializadas as atividades dos educandos.

Na colecao de Lingua Portuguesa “Portugués Linguagens”, de William Roberto
Cereja e Thereza Cochar Magalhdes, os pressupostos tedricos e metodolégicos
pautam-se, inicialmente, na base do fildsofo Bakhtin (2016) sobre os géneros.
Géneros do discurso sdo apresentados como textos que circulam em esferas de
atividades humanas e que apresentam estruturas semelhantes. Assim, em todos os
discursos interativos, na sociedade, 0s sujeitos empregam textos orais e escritos. E
esses sao estruturados com caracteristicas relativamente estaveis (tema, modo
composicional e estilo), mesmo que 0s seres que atuam nos campos diversos das
atividades sociais ndo os usem conscientemente. Ainda nos procedimentos tedricos
e metodologicos, observamos autores da linha tedrica francesa, tais como Dolz e
Schneuwly (2011).
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Figura 8 — Concepcao interacionista sociodiscursiva sobre
0S géneros textuais na colegcéo Portugués Linguagens

Bernard Schneuwly — ao lado de Joaquim Dolz,
Jean-Paul Bronckart, Auguste Pasquier, entre outros
— é um dos expoentes do grupo que, ha cerca de duas
décadas, vem desenvolvendo na Universidade de Ge-
nebra pesquisas sobre o ensino de lingua a partir de
géneros.

Schneuwly compreende o género textual como uma
Sferramenta, isto é, como um instrumento, que possibi-
lita exercer uma acdo linguistica sobre a realidade. Para
ele, o uso de uma ferramenta resulta em dois efeitos
diferentes de aprendizagem: por um lado, amplia as
capacidades individuais do usudrio; por outro, amplia
seu conhecimento a respeito do objeto sobre o qual a
ferramenta é utilizada. Por exemplo, ao utilizarmos um
machado, aprendemos nao apenas como usa-lo cada
vez melhor, mas também passamos a saber mais sobre
a dureza da madeira e dos troncos.

Assim, no plano da linguagem, o ensino dos diver-
sos géneros textuais que socialmente circulam entre
nds, além de ampliar sobremaneira a competéncia lin-
guistica e discursiva dos alunos, da indica¢des sobre as
inumeras formas de participacao social que eles, como
cidadaos, podem ter fazendo uso da linguagem.

Schneuwly faz uma pergunta curiosa: um escritor,
hoje, escreveria um poema ou um romance (na for-
ma como os compreendemos) se esses géneros nao
existissem? Transpondo essa pergunta para situac¢oes
mais comuns do dia a dia, como uma pessoa faria para
produzir um comunicado escrito dirigido a outra pes-
soa, caso nao houvesse a carta, o bilhete, o telegrama,
o e-mail, o torpedo e outros géneros ja criados histé-
rica e socialmente?

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.279)

Os géneros textuais, conforme a linha tedrica representada, principalmente, por
Joaquim Dolz (2011), Jean Paul Bronckart (1999) e Bernard Schneuwly (2011),
funcionam como um instrumento de aprendizagem, a ser utilizado na agéncia escola.
Para esses tedricos, 0s géneros textuais devem servir para desenvolver capacidades
de leitura e de escrita dos alunos. De tal forma, o estudo dos géneros textuais deve
ter um fim planejado conforme as necessidades de exercer acdes linguisticas na

realidade. Nesse sentido, organizamos a andlise sobre o0 género anuncio publicitario
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na colegcdo “Portugués Linguagens”, para que compreendéssemos como €
instrumentalizado com o fim de ampliacéo das capacidades argumentativas.

Dolz e Schneuwly (2004) retratam as categorias de definicdo das estratégias
argumentativas em um agrupamento. Este trabalho, percorre a orientacao
argumentativa do género textual anuncio publicitario no plano discursivo, abordando,
assim, a infra-estrutura geral do texto, os mecanismos de textualizagcdo e os
mecanismos enunciativos. Conforme Bronckart (1999), todo esse conjunto constituia
arquitetura interna dos textos, esclarecendo que, nessa arquitetura, ha uma
complexidade que relaciona uma conjunc¢ao interativa, conferindo categorias diversas

as situacdes discursivas.

Figura 9 — Concepcao interacionista sociodiscursiva
sobre o0 ensino dos géneros textuais na colecao
Portugués Linguagens

Contrariando essa visao linear — de que sé se comeca
um assunto novo quando se esgotou o assunto anterior,
ou de que o supostamente facil deve preceder o dificil —,
o ensino de produc¢ao de texto pela perspectiva dos gé-
neros compreende que o resultado é mais satisfatério
quando se poe o aluno, desde cedo, em contato com uma
verdadeira diversidade textual, ou seja, com os diferen-
tes géneros textuais que circulam socialmente, inclusive
aqueles que expressam opiniao. Além disso, compreende
também que a aprendizagem deva se dar em espiral, isto
€, que os géneros devam ser periodicamente retomados,
aprofundados e ampliados, de acordo com o ano, com o
grau de maturidade dos alunos, com suas habilidades lin-
guisticas e com a drea tematica de seu interesse.

Independentemente das opc¢cdes didaticas da escola,
os géneros fazem parte de nossa realidade linguistica,
cultural e social. Retira-los de sua realidade concreta,
transpod-los para o universo escolar e transforma-los
em objetos de estudo exige observar o desenvolvimen-
to global dos alunos em relacao as suas capacidades de
linguagem. E, além disso, exige proceder a uma sele-
cdo dos géneros que mais interessam aos objetivos do
projeto da escola e pensar numa progressao curricular
e em sequéncias didaticas que viabilizem aos alunos o
contato, o estudo e a apropriacao dos géneros.

Embora reconhecam os limites de qualquer ten-
tativa de sistematizar o ensino de géneros na escola,
Bernard Schneuwly e Joaquim Dolz apresentam a pro-
posta de agrupa-los com base em trés critérios basicos:
dominio social de comunicacdo, capacidades de lingua-
gem envolvidas e tipologias textuais existentes (ver pa-
gina seguinte).

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 280).
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Constatamos, nesse sentido, a partir da leitura dos pressupostos tedéricos e
metodologicos da colecdo “Portugués Linguagens”, uma base tedrica também na linha
do interacionismo sociodiscursivo. No entanto, n&do percebemos nela um
desenvolvimento de uma proposta dos géneros em progressao, quando observamos
o estudo do género anuncio publicitario. O que se verifica nas questdes seguintes é
que se referem, exclusivamente, ao primeiro parametro de andlise dos géneros
textuais.

Nas figuras seguintes, por exemplo, ha questdes que abordam apenas 0s
parametros objetivos, relacionando os interlocutarios no plano do estudo do género

textual.

Figura 10 — Abordagem dos parametros objetivos do género
anuncio publicitario no livro do 6° ano

A lingua em foco

0 ARTIGO
CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio:

™ (Veja Sao Paulo, 7/8/2013.)

1. Ares eito clo anuncio, fes onda: riss 7, ‘ = = i

7 ¢ O que é a Fundacao Acao Crianga?
a) Quem é o anunciante? ;

E uma entidade sem fins

2
n Qpal'évat"ina‘]ic‘j‘avde “’F 3“9““?.?,4,_ . lucrativos que tem como ° 0 ;;g
¢) Levando em conta o veiculo em que o  objetivo combater a desnu- g§

anuncio foi publicado, deduza: Qual é o tricao infantil na faixa de 0 E
publico-alvo? a7 anos de idade. 2

ACRO CRIANCA

169

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.169 — 6° ano)
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Figura 11 — Abordagem dos parametros objetivos do género anuncio publicitario

no livro do sétimo ano

@ETITTITTY € piscurso

Leia 0 anuncio ao lado e responda as ques-
toesdela3.

®

1. Oantincio destaca a importancia de cuidar
do meio ambiente.

Alexandre Tokitaka/Instituto Ethos

a) Quem € o locutor desse antincio?
0 Instituto Ethos
b) A quem o antincio se dirige?

Acs leitores e a toda a sociedade

2. Observe o enunciado verbal em destaque UMA EMPRESA AGRIDE A NATUREZA
oo ) Sim, pois a mortandade de peixes é uma
noanuncio. s harezs & policeo rovecads ATE QUE A NATUREZA E A SOCIEDADE REAJAM.

pelo ser humano e por empresas
a) A foto do antincio refor(;a a ﬁnensagem Téo importante quanto preservar ¢ meio ambisnte & corigir 0s abusos cometidos contra
o ele & mudar mentalidades. E as suas praticas. A responsabifidade social € parte das novas
verbal? Justifique sua resposta. atitudes de respeito a natureza, Trata-se e um ideal 60, UM Meio transfommador
Qque constrdi uma sociedace sustentéve! do Pponto de vista ambiental, sociel e empresarial,
b) Quantas frases o enunciado apresenta? Todos 0s vinoulos sao rsqualficados entre . governos, . € entre todos
E quantas oracoes? Uma frase./ Duas oragaes 168 © 0 melo amblents. Mutas empresas j4 fazem parto dessa cultura que traz resutados

positivos para os negocios e para a sociedade. A natureza esté nos iucros, ndo nas perdas,

3. Noenunciado “Uma empresa agride a na-
tureza até que a natureza e a sociedade
reajam.”, a primeira oracio é constituida
por um sujeito, que é uma empresa, e
um predicado, que é agride a natureza.
Na segunda oragdo, qual é o sujeito e qual
€ o predicado? (Veja, dez. 2005. Edigao especial )

sujeito: a natureza e a sociedade; pred

ETHOS

Responsabilidade social Smpresanal ndo sic
palavras. Sdo agdes.
Acesse www.ethos.org.br

ADOK Dol volcuto,

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 93 - 7° ano)
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Figura 12 — Abordagem dos parametros objetivos do género anuncio publicitario no
livro do 8° ano

el

(_semanmica [ITRITTED

Leia o anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

VOAR PRA SANTEX DUMOAIT,

Infraero

Atencdo, senhores passageiros da ponte aérea Rio-Congonhas.
A Infraero informa:

O Aeroporto Santos-Dumont ja esta operando apenas para a ponte aérea
Rio-Congonhas. Os demais voos estao sendo operados no Aeroporto Internacional
do Rio de Janeiro/Galedo-Antonio Carlos Jobim, preparado para atender a todos
0s passageiros com rapidez, conforto e seguranga.
1. ¢) Informar que os voos
Rio-Cong el
do aeroporto Santos
Dumont; os demais
\ estdo sendo
operados no aeroporto
Galeao-Antonio Carlos
Jobim

Renrraero B IRCIL

(fcaro Brasil, ne 241.)

1. Oanuncio cita trés aeroportos brasileiros: Congonhas, Santos-Dumont e Galedo-Antonio Carlos Jobim.

a) Indique a cidade onde fica cada um deles. ¢) Qual é o objetivo do antincio?
Sao Paulo, Rio de Janeiro e Rio de_Janeiro, respectivamente i . .
Quem € o anunciante? A infraero d) A quem se destina o anincio?

Aos usudrios de transporte aéreo

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.178 — 8° ano)
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Figura 13 — Abordagem dos parametros objetivos do género anancio
publicitario no livro do 9° ano

(" EXERCiCIOS )

Leia o anuncio abaixo e responda as questoes de 1 a 3.

CNI/Lowfat

CDESCHENTO
SLSTENTAVEL
[ BRASIL FonIE
E INDUSTOIA
COMPETITIVA

Produzindo com melhores e modernas tecnologias, a inddstria brasileira tem se revelado cada
vez mais sustentdvel na utilizacdo dos recursos naturais. Agdes de responsabilidade social
e ambiental reforcam a relagdo entre comunidade e inddstria pela conservagéo do meio ambiente.

Em sintonia com esses avangos, a CNI langou o Projelo CNI Sustentabilidade, que articula

inovogdo e bilidade como eixos p da comp! Jade. Por meio de uma agdo

firme e integrada, o projeto propde di Bes sobre tendé descfios e oportunidad
no caminho do desenvolvimento sustentovel. A indGstria quer multiplicar suas boas préticas para

promover um Brasil forte e, acima de tudo, um mundo melhor.

* O desenvolvimento sustentével oz compalifividade para produias brasileiros no cendrio global
* Uima indistia consciente & mais competitva @ por isso fambim ger mois empregos.
-? « Superor 03 desofios do crexcimento sustenkivel & bom para o pois © para as fuhros gerogdes

A CNI TRABALHA PELA COMPETITIVIDADE DA INDUSTRIA BRASILEIRA. € PELO BRASIL.

(Folha de S. Paulo,
27/6/2014.)

CAL A FORCA

1. Considerando as condigdes de producao do antincio, responda:
a) O anuncio promove uma ideia ou um produto?
b) Quem é responsavel pelo antncio? ¢

¢) Qual é o seu publico-alvo? 0

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.169 — 9° ano)

Assim, constatamos que as questdes se baseiam na construgao teorica acerca
dos géneros textuais. Apresentam-se concepcdes importantes que embasam a teoria
do interacionismo discursivo (por exemplo, percebemos que, de alguma forma, as
analises vao além da ancoragem somente no texto ou nas operacbes que 0O
constituem). Os géneros textuais, nessa perspectiva tedrica, sdo instrumentos para
compreensao do agir individual e do agir coletivo no sistema discursivo. No entanto, a
partir do estudo da abordagem do género anuncio publicitario na colegao “Portugués
Linguagens”, percebemos que os conhecimentos do agir humano n&o saototalmente

orientados para a configuragéo da estrutura do contexto desse género textual
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somando estudos que analisem as trés capacidades de linguagem (as capacidades
de acao, as capacidades discursivas e as capacidades linguistico-discursivas). Uma
vez que observamos que 0s parametros construtores do género textual sao
analisados, de certa forma, separadamente e, como foi demonstrado nos dados do
livro do 6° ano, hd uma abordagem somente com um parametro que estuda as
capacidades de adaptacdo das caracteristicas do contexto e do referente no género
textual.

Além disso, no 9° ano, o enfoque é dado ao plano de ampliar as capacidades
argumentativas, o que se pode constatar na proposta de leitura do antncio publicitario

seguinte:

Figura 14 — Atividade com o género anuncio publicitario

=

@ELTTTIY € Discurso

Leia o anuncio ao lado e responda as questoes 1 e 2.

1. Noenunciado principal do anincio, ha uma oracao su-
bordinada.

a) Identifique-a e classifique-a.
que meus filhos se tornardo / oragao subordinada adjetiva restritiva

b) Qual é o antecedente do pronome relativo que?
adulto

¢) Qual é a funcao sintdtica do pronome relativo que?
objeto direto

Revista Claudia/Editora Abril

2. A propésito do anuncio, responda:

a) Qual é o produto que ele promove? A revista Claudia
b) Ao pdblico feminino, pois a mulher esta gravida, e, além disso, a revista €
b) Considerando-se a linguagem nao verbal, a que pu-

blico o produto se dirige, preferencialmente?
voltada ao publico feminino.
c) Que efeito de sentido resulta do fato de a pala-

vra filhos estar grafada com letras grandes e em
: 70 efeito de dar destaque a maternidade e a preocupagdo com o futuro e
nflgrlto'a formacdo dos filhos, adultos de amanha. Além disso, produz o efeito de
chamar a atencdo das mulheres que sgo maes "
d) Por que a imagem da mulher re orca o conteudo da

mensagem verbal? Porque a mulher esta gravida e, simbolicamente,

VOCS: LA
mudando o mundo
UM DIA DE CADA VEZ

representa todas as mulheres que se preocupam com o futuro de seus filhos (Veja, 2/10/2013.)

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.61- 9° ano)

Na secao “Semantica e discurso”, pede-se, na letra “c”’, da segunda questao,
gue o aluno faca uma relacdo entre produto, a grafia da palavra “filhos” e a imagem
da mulher para a compreensao do propdsito do género textual. Na letra d, o aluno é
conduzido a compreender a argumentacdo que existe na relagdo entre imagem e

texto, para a persuasao do publico-alvo.
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Figura 15 — Atividade com o género anuncio publicitario

J@ETITITN € oiscurso

Leia a placa do anuncio abaixo e responda as questoes de 1 a 4.

-

WT Gomes

CHIQUE, HEIN? SE O CARRO
PEGAR FOGO, VAI SER CREMADO.

Dirigir e beber é suicidio. Nio brinque no trénsito. &KGO mes

1. A placa faz parte de uma campanha agressiva e irénica que alerta sobre o perigo de dirig
ingestao de bebida alcodlica.

a) A que perigo a campanha se refere? Ao perigo de provocar acidentes e causar mortes

b) Qual é a inten¢ao do anunciante ao publicar um antncio como esse?
Sensibilizar as pessoas por meio de um apelo chocante

2. No enunciado principal da placa, hd dois periodos compostos.
a) Qual deles é um periodo composto por coordenagao? Bebeu e est dirigindo?

b) O outro periodo é composto por subordinagao. Como se classificam suas oragdes?
Se o carro pegar fogo: oragéo subordinada adverbial condicional; vai ser cremado: oragdo principal

3. A conjun¢ao e normalmente apresenta o valor semantico de adi¢ao. Em alguns casos, entret
pode ter outros valores semanticos. Compare as duas situagoes em que a conjungao e foi empri

“Bebeu e esta dirigindo?”
“Dirigir e beber é suicidio.”

a) Em qual frase a conjuncao e tem valor aditivo? Na segunda

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.102- 9° ano)

Na pagina 102 do livro do 9° ano, percebemos que ha o estudo do
encadeamento de ideias para a compreensao da estrutura argumentativa com a
articulacdo discursivo-argumentativa na construcdo do sentido do género textual
anuncio publicitario. A questéo 1 trabalha a relacdo discursivo-argumentativa existente
entre as ideias marcadas no periodo coordenado, no qual a segunda oracao traz o
valor semantico de adicdo e, na letra “b”, o aluno é induzido a perceber o fim
persuasivo do anuncio publicitario. A segunda questado leva o aluno a compreender,
gue, na estrutura do enunciado, ha a orientacdo persuasiva em dois periodos (no
primeiro, a argumentacao € composta por articulacdo discursivo-argumentativa e, o
segundo, por articulacéo l6gico-semantica)

No entanto, os trés parametros estruturais (parametros objetivos, parametros

sociossubjetivos e os parametros de representagfes da situacao e dos conhecimentos
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disponiveis na pessoa) ndo sdo abordados para a compreensao do construto do
género. Também ndo h& andlise do género textual como um instrumento que
apresenta, em sua configuracdo, associacao entre elementos externos e internos do
agir em interagfes sociais. Assim sendo, ndo ha a demonstragdo de como o género

textual € importante no contexto discursivo do qual faz parte.
52 Analise dos parametros utilizados na descri¢cdo do género textual

No 6° ano do ensino fundamental, ha a ocorréncia de 12 atividades que
trabalham a analise de anuncio publicitario. Pode-se perceber que foram distribuidas
considerando as relagbes semanticas e a progressao da argumentacdo em seu
construto.

Para analisarmos os parametros objetivos, destacamos a atividade na pagina
46.

Figura 16 — Atividade com o género anuncio publicitario

:
S&’;‘Buk) ‘ jgﬂ é o
eyt e

Leia o antncio a seguir e responda as questdes de 3a 5.

FAROL

SINAL

PAULISTANOS E CARIOCAS DE OLHO NO SEU ANUNCIO. [ )

SAQ PAULO (11) 3037 5745 RIO (21) 2546 8114 — OUTROS ESTADOS (11) 3037-6578

.com
www, VB]I nha.com.br/tematicos - www. veja-rio.corr orllemancos

3. Arespeito do antincio, responda:

a) Quem € o anunciante? A publi

b) Quem sao os destinatarios do texto? ) ou servigo para o piblico

©) Qual é a finalidade do anuncio? Estimul.

4. Na parte de baixo do antincio, em letras menores, 1é-se: “Na hora de anunciar, converse logo com quem
|nteressd Anuncie nos cadernos especiais tematicos de Veja Sao Paulo e Veja Rio”. Considerando o objeti-

magem prmupal que se ve nele e a de um sematoro?
tr as (portanto, o pablico de grandes cidades

46

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p.46 — 6° ano)
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Na pagina 46, na questdo 4, os elementos basicos estruturais do anuncio sao
correlacionados a configuracdo semantica do discurso apresentado, a ideia referente
ao farol, na linguagem nédo verbal & apresentada para os interlocutores em dois
estados diferentes. A percepcao da argumentacao é construida em funcdo da relacao
entre o significante e o significado com a imagem do farol/sinal corrobora para a leitura
das intencdes discursivas do género textual analisado.

Koch e Elias (2016, p. 85) afirmam que, na orientacéo de leitura de um género
textual, “o autor remete a algo que ja esta presente na memoéria do leitor e,
considerando essa base, vai acrescentando informacdes novas”. Considerando que o
desenvolvimento é um processo que se efetiva nas a¢des sociais, verificamos que ha
uma abordagem discursiva na quarta questdo, uma vez que ha uma proposta de
analise sobre conhecimentos construidos para interlocutarios de duas sociedades
diferentes, a de S&o Paulo e a do Rio de Janeiro.

A seguir, observamos como séo detalhados, nas questdes relativas ao anuncio

publicitario da pagina 169, os parametros objetivos do género textual.
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Figura 17 — Atividade com o género anuncio publicitario

0 ARTIGO
CONSTRUINDO 0 CONCEITO

Leia este anuncio:

o 2011 All nights reserved

.ww
= SN (Veja Sao Paulo, 7/8/2013)
1a. A Fundagdo Agdo Criang Chame a atengda dos alunos para o logo da entidade e para o enderego dela na Intemet, na parte inferior do anuncio
1. Arespeito do anuncio, responda X = 3 4
" O que é a Fundacao Acao Crianca?
a) Quem é o anunciante? - d : o
E uma entidade sem fins g8
b) Qual éa fmahdadee do ?nugao: _ leratives e T 5 K
sar o apoio dos leitores para as causas defendidas pela en gaeial .
c) Levando em conta o veiculo em que o objetivo combater a desnu- §§
anuncio foi publicado, deduza: Qual é o tricao infantil na faixa de 0 H
<

publico-alvo? a 7 anos de idade.
s ACAD CRIANGA

100

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.169 — 6° ano)

Na pagina 169, o contetudo, os elementos interlocutor e interlocutario e a
finalidade do género textual sdo relacionados. O publico a que se destina o texto € o
de poder aquisitivo médio ou alto. A linguagem utilizada no anuncio leva a fonte de

producéo do género textual, que, no caso, tem como possivel destinatario o leitor da
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revista Veja e, na primeira questdo sobre o anuncio publicitario lido, observa-se a
abordagem dos parametros objetivos do género (interlocutor e interlocutario). Nas

“ ”

alternativas e “b, verifica-se “Quem é o anunciante? // Qual é a finalidade do

anuncio?”.

Figura 18 — Continuagédo da atividade com o género anuncio publicitario

2. Que relacdo existe entre a lmguagem verbal e a linguagem nio \rerba] do antincio?

\ Imagam de um bonequ N0 Teito com alimentos associa a ide

£ uma diversao especifica: a de come
oy trata-se de uma crianca qualquer ou de uma crianga especifica?

especifica a crianca 0go, tra rianga gualquer e tanta, das criancas

c) Se trocassemos a palavra a por uma, e vice- versa. o sentido do ‘enunciado seria 0 mesmo?

¥do, 0 sentido do enunciado n3o seria 0 mes

deia de diversao (sugerida pelo boneco) com a de alimentagaa (relacionada a agan de comer)
3. Noenunciado principal do anuncio, lemos: “A maior diversio de uma crianca com fome é comer”.

a) A dlversao a que o enunciado faz referéncia é uma diversio qualquer ou uma diversao especifica?

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.170 — 6° ano)

Arelacao entre a linguagem verbal e a linguagem néo verbal pode ser analisada
no construto da argumentatividade, no entanto, a questao “Que relagao existe entre a
linguagem verbal e a linguagem nao verbal do anuncio?”, na pagina 170, questao 2,
a qual se refere a isso, nao trata da forma como se imbricam as linguagens no sentido

da argumentacao no plano de persuasao no anuncio publicitario.
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Figura 19 — Atividade com o género anuncio publicitario

1. Observe o emprego dos artigos na tira.

‘Jaﬂnu}e o pmf&\&or
0 fuluro que o (senie
juer cometa na Sala

lodos

15 de nuiu@m,
D do Professor.

>

TODGS PELA IDGXACID

(Isto E, 9/10/2013.)
a) Qual € o tnico artigo indefinido empregado na tira? um (jad-ao)

b) E quais sdo os artigos definidos? o (noranchai, as (ferraduras, seias) 2 lalfafa

¢) Considerando quem sdo os interlocutores e o local onde eles estao, justifique: Por que houve varios
empregos de amgos deflmeS e apenas um emprego de artigo mdeﬁmdo> ancho, as femaduras,
"""""" 2 ladrdo, ndo se sabe quam ¢ ele; dai 0 emprego de arugs incefinid

2. Observe o antncio.

ala Educacdo

Quemeoanunqan[e? Professor: Comante esse movimanto com 0s 2 Ele tem como objetive meiharar a qualidade do ens
adsie p @sa sais ltail. Bradasco. Gloha

b) Considerando que o anuncio f01 pubhcado em outubro no dia 9 desse més, responda Qual € a
sua finalidade? Homenagear os professores por ocesida do Dia do Profassor &, 30 mesma tamoo, valoeizar sosiaimen e essa profissdo

¢) Observe que, nos enunciados principais, foram empregados artigos definidos: “o professor ‘o
futuro”, “a gente”, “na sala de aula”. O que justifica esse emprego? 25 52 raferem a slemantos especificos & proprios

Varso escola

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.174 — 6° ano)

Na pagina 174, o andncio publicitario é usado na construcdo do conteudo
morfoloégico artigo, os elementos interlocutor e interlocutario sdo, de certa forma,
inseridos na compreensao do discurso amplo que € apresentado, considerando que
ha uma proposta de identificacdo desses.

Em se tratando de estilo linguistico no andancio publicitario, na questéo primeira,
percebe-se um direcionamento de analise para a referéncia ao efeito de sentido
(genérico/ particular) e ao uso de determinante e indeterminante do substantivo.

O quadro seguinte apresenta como estdo divididas na unidade do 6° ano
atividades que tém como base os parametros objetivos nas estratégias de progressao

para a argumentacdo. Ressaltamos, que o quadro traz a divisdo apresentando
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somente essa unidade, uma vez que percebemos como nessa unidade, ha,

basicamente, a andlise dos pardmetros objetivos.

Quadro 4 — Parametros de analise do género textual andncio publicitéario

o texto se refere?”
“Quais elementos do
texto permitem chegar
a resposta da
pergunta anterior?
Trata-se de elementos
verbais ou nao
verbais?”

dessa escrita, segundo o
anuncio?”

“De que forma essa
particularidade contribui
para a caracterizacao do
produto anunciado?”

INTERLOCUTORES CONCEITOS ARGUMENTACAO E CONCEITOS
LINGUISTICOS LINGUISTICOS
p. 24 Inferéncia p. 24 Lingua p. 24 Relagao intertextual e
“Qual é o povo a que | “Qual é a particularidade | argumentacédo

“Qual é o sentido da expressao ‘nédo
da para discutir’ no texto?”

p. 27 multiplicidade semidtica
conhecimento linguistico e social
Contraposicéo e configuracdo da
argumentacao

“Ao explorar os sentidos das palavras
air e bag, o anuincio acaba
contrapondo dois perfis de motorista:
0S motoristas de carro e 0s motoristas
da moto anunciada. Explique como se
da essa oposicao.”

p. 29 Identificacdo dos
interlocutores no
esquema do género
textual

“Quem é o anunciante
no anuncio lido?”

“O que o anuncio
promove ou divulga?”
Levante hipéteses:
Qual é o publico-alvo
desse anuncio?”

p. 29 Verbos no modo
imperativo e 0
interlocutéario

“Na frase ‘Faca de conta
que o Masp esta em
Paris’, o anunciante
revela ter uma opinido
sobre o turista brasileiro.
Qual é ela?”

p.29 A argumentacao é construida
com uma confirmacao

“Na frase ‘Faca de conta que o Masp
esta em Paris’, o anunciante revela
ter uma opinido sobre o turista
brasileiro. Qual é ela?”

p. 46 Os
interlocutarios e os
elementos basicos
estruturais do andncio
“A respeito do
anuncio, responda:
a) Quem é o
anunciante?
b) Quem sao os
destinatarios
do texto?
c) Qualéa
finalidade do
anuncio?”

Variag6es linguisticas e
discurso no andncio
“Observe que, de cada
lado do seméaforo, ha
uma palavra: farol, a
esquerda, e sinal, a
direita. a) Considerando
a finalidade do anuncio,
interprete: Por que o
anunciante escolheu
essas palavras e as
disp6s dessa forma no
texto?

b) Em sua cidade, que
palavra é usada para
designar semaforo?”

Relacao entre significante e
significado e a argumentagéo — (plano
semidtico da imagem)

“Na parte de baixo do anuncio, em
letras menores, Ié-se: ‘Na hora de
anunciar, converse logo com quem
interessa. Anuncie nos cadernos
especiais tematicos de ‘Veja Sao
Paulo e Veja Rio’. Considerando o
objetivo do anuncio, responda: Por
que a imagem principal que se vé
nele é a de um semaforo?”
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p. 65 Interlocutores no
discurso publicitario
“Quem sao o locutor e
o locutario?”

“O que o anuncio
promove?”

Verbos no modo
imperativo no contexto
do anuncio

“Quais sao os
enunciados verbais
estampados nos
envelopes? Como se
caracterizam?”

Ac0es do interlocutéario no plano
argumentativo

“O anuncio é constituido por
linguagem verbal e linguagem n&o
verbal. Qual é a finalidade desses
enunciados?”

p.169 Interlocutarios e
a finalidade do género
textual

“Quem é o
anunciante?”
“Levando em conta o
veiculo em que o
anuncio foi publicado,
deduza: Qual é o
publico-alvo?”

Variedade linguistica e
interlocutor

“Levando em conta o
veiculo em que o
anuncio foi publicado,
deduza: Qual é o
publico-alvo?”

Linguagem verbal e ndo verbal no
plano da argumentacao

“Que relagao existe entre a linguagem
verbal e a linguagem néo verbal do
anuncio?”

p. 174
Identificacédo dos
interlocutores

“Quem é o
anunciante?”
“Considerando quem
sdo os interlocutores e
o local onde eles
estao, justifique: Por
gue houve varios
empregos de artigos
definidos e apenas um
emprego de artigo
indefinido?”

Identificacdo do artigo
Andlise do efeito de
sentido com o uso do
artigo

“Observe que, nos
enunciados principais,
foram empregados
artigos definidos: ‘o
professor’, ‘o futuro’, ‘a
gente’, ‘na sala de aula’.
O que justifica esse
emprego?

p.191 Uso do artigo e do
numeral

“Inicialmente, quando
lemos ‘Neste Dia das
criancas, dé um
presente’, a palavra um
parece ser artigo
indefinido ou numeral?
Justifique sua resposta.”
“Na continuacao do
enunciado, em ‘que vira
mais de um’, qual é a
classe gramatical da
palavra um: artigo
indefinido ou numeral?
Justifique sua resposta.

Ambiguidade com a contraposicao
entre artigo e numeral no plano da
argumentatividade

“Ao lermos o enunciado todo, o
sentido de um na expressao ‘um
presente’ se mantém? Por qué?

Fonte: Elaborado pela autora.
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5.2.1 O anuncio publicitario em fungcdo de parametros sociossubjetivos e o plano de
argumentacao

A partir da pagina 220 do livro do 6° ano, a organizacdo da argumentatividade
segue a logica do Interacionismo Sociodiscursivo. Conforme Bronckart (1999), o
discurso de um género textual apresenta, em sua arquitetura, sequéncias tipolégicas

e uma estrutura geral com mecanismos em seu construto.

Figura 20 — Atividade com o género anuncio publicitario

WLLULTIYT NA CONSTRUGAO DO TEXTO

Leia o antincio publicitario:

(http://marcelolobo20.wordpress.com/2012/12/31)

1. Observe estes enunciados do anuncio:

“Quando alguém chega ao Rio. vai direto para o Pao de Agucar.”
“N6s viemos para um lugar diferente.”

a) Ha nos enunciados dois pronomes. Quais sao eles? De que tipo sao?

b) De que pessoa do discurso € cada um desses pronomes?
2. Emrelagao a imagem do aniincio, onde estao situados os dois pronomes?
3. Leiaagora o texto que estd na parte de baixo do anincio:

?
Hoje estamos comemorando a retirada dos primeiros Para que servem os pronomes‘

barris de petroleo da Plataforma Peregrino, localizada na Pronomes sio palavras que exercem pa-
costa brasileira. Uma oportunidade de colocar em pra- pel fundamental nas interacGes verbais. Sao
tica nossos 40 anos de experiéncia, nossa tecnologia
de ponta e a vontade de trabalhar em grandes desa-
fios, para extrairmos petroleo das areas mais profundas
do subsolo marinho. E isso & apenas o comeco. Afinal,

eles que indicam as pessoas do discurso,
expressam formas sociais de tratamento e
substituem, acompanham ou retomam pa-

para nés & um orgulho contribuir para realizar o sonho lavras e oragoes ja expressas. Contribuem,
de todo brasileiro: ver seu pais crescer cada vez mais assim, para garantir a clareza, a coeréncia e
V4 mais fundo em: goodideas.statoil.com a coesao dos textos

a) A quem corresponde o pronome nés do enunciado acima desse texto?
b) Que pronomes desse texto fazem referéncia ao anunciante?

¢) Qual é o “lugar diferente” a que o anunciante foi?

220

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.220 — 6° ano)
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No caso da reflexdo que propde a primeira questdo da atividade, nos
enunciados do anuncio publicitario, ha a leitura do jogo com os pronomes “alguém” e
“nds”. A compreensdo dos agentes no discurso € imprescindivel para o entendimento
do argumento utilizado para o convencimento do interlocutario. Nesse contexto, a
primeira questéo trabalha uma orientacéo para a compreensao das vozes discursivas:
a do interlocutor e a do interlocutario, presentes com o0 uso desses pronomes.

A segunda questdo mostra uma relacdo de referenciagdo com a analise dos
pronomes situando os agentes discursivos presentes no género textual. A terceira
guestdo dimensiona as ac6es humanas dos interlocutarios, que no contexto do género
textual estudado, sé@o substituidos pelos pronomes. O estudo ultrapassa os elementos
estruturais do género textual, tendo em vista que nao € trabalhada somente a
morfologia no avanco da analise da perspectiva do uso dos pronomes. Assim sendo,
propde-se uma perspectiva partindo da leitura da atividade social para a atividade de
linguagem.

O anuncio publicitario a seguir exemplifica um cruzamento de linguagens.

Figura 21 — Atividade com o género anuncio publicitario

' Cruzando linguagens

Leia este anuncio:

1. Observe a imagem principal do anuncio.
Nela, hd uma mala, uma forquilha de galho
de arvore e uma corda. Juntos, esses ele-
mentos se parecem com outro objeto.

a) Qual é esse objeto e para que ele serve?

b) Se vocé conhece esse objeto, explique
para os colegas como ele funciona.

2. Considerando que o anuncio faz parte de
uma campanha, leia o enunciado verbal
que aparece sobre a mala.

a) A que armadilha se refere o enunciado?

b) Levante hipoteses: Quem esta na outra
d“ea:%)‘{;a a\‘5- ponta da corda?

nao,essa. ¢) Deduza: Por que o anunciante utilizou a
imagem da mala?

TAPEMIRIVI

d) A mala encontra-se na sombra, com al-
guns reflexos de luz. Interprete: O que re-
presenta a sombra?

(Terra da gente — Animas, n® 11

3. Relacione esse antincio com o texto “A longa lista dos condenados”, lido anteriormente, e responda: O
trafico de animais colabora para que certas espécies venham a ter o nome incluido na lista? Por qué?

4. Na parte inferior do antincio, lemos: “Nossa fauna silvestre nao devera ser passageira”. Essa frase, no
contexto, assume dois sentidos. Quais sao eles?

5. A Renctas (Rede Nacional contra o Trafico de Animais Silvestres) € uma organizacao nao governa-
mental, sem fins lucrativos, criada com a finalidade de combater o trafico de animais silvestres, e o
Grupo Itapemirim é uma empresa de transportes.

Observe a fonte do antincio, isto €, a publicacao em que o antncio foi divulgado, e levante hipoteses:
Na sua opinido, o que o Grupo Itapemirim ganha em apoiar essa campanha?

—
Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.231 — 6° ano)
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Esse anuncio publicitario esta inserido em uma segado denominada “Cruzando
Linguagens”, destacamos, dessa forma, que além de haver uma ligagdo interativa com
um outro género textual lido, no caso uma reportagem com o titulo “A longa lista dos
condenados”, a linguagem verbal e a linguagem ndo verbal sdo suporte para
inferéncias, que partem de reflexdes hipotéticas, envolvendo o que o anunciante diz
com o auxilio também de imagens. H4, de tal forma, uma relagdo com o papel social
atribuido ao interlocutario desse género textual.

Dolz e Schneuwly (2011) apontam que os géneros estudados em modulos
propiciam o desenvolvimento da progressao da aprendizagem. No caso da atividade
relativa a esse anuncio publicitario, supbe-se que o aprendiz possa deduzir, inferir e
levantar hipoteses. A argumentacdo, nesse anuncio publicitario, tem a finalidade de
promover a ideia de consciéncia ecologica.

Para responder a segunda questdo, o aluno, devera apontar o produto
veiculado nesse anuncio publicitario e opinar sobre como, para o Grupo Itapemirim, é
importante se comprometer com o combate ao trafico de animais silvestres. Assim
sendo, a linguagem néao verbal interdiz acées no escuro da ilegalidade e a mala
representa uma armadilha. No discurso apresentado, o interlocutario pode entender o
referente assim organizado: os verbos flexionados no modo imperativo (ajude/caia)
evidenciando a intencdo de persuasao, pronome demonstrativo (esta), que situa a
armadilha no espaco e o uso do pronome demonstrativo (essa), que remete ao dito.

A concepcdao da discussdo com a linguagem conativa contribui para a reflexao
sobre os recursos utilizados na argumentacdo e as questbes dessa atividade
contribuem para uma leitura da construcdo de uma apresentacdo do plano
argumentativo apresentado no género textual.

Outro exemplo de leitura das estruturas discursivas de um texto pode ser visto

na pagina 261.
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Figura 22 — Atividade com o género anuncio publicitario

(_semanmica T

Leia o anuncio publicitario:

AR

FEHET

Venha para Sdo Paulo
© volte com excesso de
bagagem cultural.

LLER) ACCOMCROO o

(lcaro Brasi, ne 242.)

1. O objetivo do antincio € estimular os leitores a fazer uma visita turistica a cidade de Sao Paulo.

a) Leia o enunciado verbal em destaque no anuncio. Qual € o principal argumento utilizado pelo
anunciante?

b) Em que modo estao as formas verbais venha e volte?
¢) O emprego dessas formas verbais é compativel com a finalidade do anuncio? Justifique sua res-
posta.
2. Otexto foi publicado em uma revista que é ofertada aos passageiros de uma companhia aérea.
a} O veiculo de divulgacao do antncio atende aos interesses do anunciante? Por qué?

b) Sabendo que cada passageiro tem um limite de peso para a bagagem, explique o jogo linguistico
criado com a expressiao "volte com excesso de bagagem cultural”.

261

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 261 — 6° ano)

A primeira questao esclarece qual o objetivo do género textual. De tal forma, o
contetdo tematico é avaliado com um grau de certeza e, ao leitor da questdo é
disponibilizada uma interpretagdo do tema do género textual. A letra “b” da segunda

guestao parte da leitura critica sobre o uso das formas verbais, a fim de que o aluno
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entenda a escolha dessas para a composi¢cdo do género textual. A argumentacéo
viabiliza o sentido proposto pelo anunciante para o interlocutério, que, evidentemente,
tem a facilidade para viajar, jA que a segunda questao esclarece sobre os agentes
discursivos, inclusive, é evidente os papéis sociais representados por esses. E, ainda,
na letra “b” da segunda questao, ao aluno € dada a possiblidade de fazer julgamentos
pelo que se discorre sobre o jogo linguistico utilizado e o publico-leitor do andncio
publicitario. O discurso argumentativo, dessa forma, amplia a leitura analitica e os
guestionamentos propdem uma reflexdo do agir em um percurso no qual o
interlocutario articula a rede nas quais se organizam as a¢fes na linguagem desse
anancio.

Para Dolz e Schneuwly (2011, p.61), “a nogdo de género sera situada em
relacéo a de pratica de linguagem e de atividade de linguagem”. Asseguram-se, dessa
forma, existéncia de uma pratica social clara e de uma atividade compreensivel.

Bronckart (1999) postula que unidades de dominio de acdo se organizam nos
géneros do discurso, assim sendo, a interacdo € a realizacdo da lingua. Essas
guestdes sdo exemplos de como a argumentacdo € ordenada com aspectos
estruturais que se unem e significam a persuasao, uma vez que dao pistas para que
o aluno faca avaliagOes criticas e construa os parametros do género textual a partir da
resolucdo das duas questdes.

Schneuwly (2011, p.21) ao fazer uma abordagem sobre o desenvolvimento,
pontua que € “a atividade é necessariamente concebida como ftripolar; a acédo é
medida por objetos especificos, socialmente elaborados”. Para esse autor, o
instrumento é um mediador em uma atividade. Para o leitor do texto e das duas
guestdes na pagina 261, por exemplo, possibilita-se, a apresentacdo da configuracéo
do objeto de ensino-aprendizagem como uma prética social em um género textual.

No livro do 7° ano, na pagina 45, ha uma imagem de uma placa caida no chéo,
essa traz a ideia persuasiva do plano da argumentatividade. Assim, as questdes
referentes ao anuncio publicitario formam um caminho para uma reflexdo em que a

linguagem verbal e a linguagem néo verbal estabelecem uma comparacao.
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Figura 23 — Atividade com o género anuncio publicitario

(" EXERCiC10S )

Leia o anuncio abaixo e responda as questdes 1 e 2.

JWT Curitiba

(322 Anuério do Clube de Criagao de Séo Paulo, p. 197)

1. Oantncio, tanto na parte visual quanto na parte verbal, estabelece uma comparacao entre uma drvore e
um painel ou outdoor caido.

a) No trecho “Se fosse uma arvore”, do enunciado, em que tempo e modo estd a forma verbal fosse?
No pretérito imperfeito do modo subjuntivo
b) E no trecho “vocé nem teria notado”, em que tempo e modo estd a forma verbal?
A forma verbal teria notado esta no futuro do pretérito composto do modo indicativo. Professor: Comente que os verbos tém formas compostas, assunto que
ainda serd abordado. Comente também que "Preserve” é uma forma verbal do modo imperativo.
2. Sabemos que os anuncios publicitdrios tém a finalidade de promover um produto, uma marca ou

uma ideia.

a) Quem € o0 anunciante e a quem se dirige o anincio em estudo?
0 anunciante € uma institui t,c financeira, um banco, e o andncio se dir ¢e as pessoas que passam peia estrada
b) Que xdela esse anuncio promove?
A ideia de preservagao da natureza
0) Na sua opmlao com que fmahdade o anunc1ante promove essa 1dexa7
as pessoas sobre a importancia da preservagao natureza, o anunciante tem em vista associar o nome de banco 2 ideia de rest
10 amoiente.

45

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.45 — 7° ano)

As oracles que constituem o periodo em destaque conduzem para a leitura
com o intuito de mudanca de mentalidade. A linguagem verbal é constituida por um
paragrafo argumentativo que assegura uma modificacdo em um contexto social e 0s
lucros garantidos por acfes preocupadas com a natureza e permanéncia da existéncia
dela.

O foco néo é a identificacdo dos interlocutores tdo somente, uma vez que, na
primeira questdo, ha uma alusdo a comparacdo que existe no andancio publicitario.
Deve-se realizar a leitura e relacionar os recursos linguisticos utilizados no plano de
persuasao argumentativa do género textual lido com um apelo direto aquilo que o
aluno conhece previamente sobre o contexto que € apresentado.

A ideia expressa na argumentacédo é a de uma comparacdo. Para Koch e Elias

(2016) uma comparacdao € disposta com articuladores discursivo-argumentativos, que
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estabelecem relacBes entre enunciados distintos e, para se responder a alternativa “c”
da segunda questao: “Na sua opinido com que finalidade o anunciante promove essa
ideia?”, o aluno devera entender a l6gica semantica estabelecida pela comparacéo e,
assim, podera fazer avaliagbes sobre a voz discursiva do interlocutor.

Essa organizacao € bem orientada em toda a unidade do 7° ano. Na pagina 93,
verificamos que, na atividade relativa ao anuncio publicitario, o trabalho com a

argumentatividade direciona a andlise da intertextualidade.

Figura 24 — Atividade com o género anuncio publicitario

Leia o anuncio ao lado e responda as ques-
toesdela3.

1. Oanunciodestaca aimportancia de cuidar
do meio ambiente.

Alexandro Toktaka/Instituto Ethos

a) Quem é o locutor desse anuncio?

b) A quem o anuncio se dirige?

2. Observe o enunciado verbal em destaque
i q UMA EMPRESA AGRIDE A NATUREZA
T Nnce: ATE QUE A NATUREZA E A SOCIEDADE REAJAM.
a) A foto do antincio reforca a mensagem L EE e o
verbal? Justifique sua resposta. Stichon 3 AmpoR0 A PaAirn, Tk 86 00 1 Ko COrMeTyrineo, rm meid slorads
G CONMINY LM SCCdace SUBiortive 0O POSES o vinls Bt 300G 0 EmproNars
b) Quantas frases o enunciado apresenta? Toxdon 08 VINCUOB B80 FEQUAISCA30S 6410 EMO/E3AS. QOVernae DOSIoRs £ entwe 15308
E quantas Orac(-)esz 008 € 0 MO amDNMe. MUt overesas j TA2em DIrle Gaesa CUtra Que A2 1eWANa00s

POMIVOR DRS04 NeQOCion @ peea § sociecacie. A rnaburors ¢

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 93 — 7° ano)

Destaca-se na construcdo do referente na pagina 93 uma reflexdo sobre o
discurso exposto no género textual. As oracdes que constituem o titulo do texto
conduzem para a leitura com o intuito de mudanca de mentalidade. A linguagem verbal
€ constituida por um paragrafo argumentativo, que assegura uma modificacdo em um
contexto social e os lucros garantidos por acfes preocupadas com a natureza e
permanéncia da existéncia dela. Nas questdes, existe uma apresentacdo do
parametro objetivo na primeira questdo, andlise dos interlocutores, e, na segunda
guestdo, ha a proposta de leitura analitica dos parametros sociossubjetivos: quadro
social de interacao e papel do enunciador.

Em toda a unidade do sétimo ano, a argumentacdo é analisada como um
importante recurso no discurso. Assim sendo, destacamos no quadro, apds as figuras

seguintes, a apresentacdo, em algumas atividades das paginas 189, 190, 231 e 245,
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os articuladores argumentativos, tendo como orientagéo o postulado das estudiosas
Koch e Elias (2016), que estudam sobre as funcdes dos articuladores textuais na
argumentacgao.

No entanto, percebemos, que em algumas dessas atividades, apesar de haver,
no género textual anuncio publicitario, excelentes recursos discursivos a serem
analisados e que, certamente, serviriam para o desenvolvimento de uma leitura critica
sobre as capacidades argumentativas, essas sao ignoradas nas questdes, que de
certa forma, tornam-se superficiais e ndo seguem um plano sequencial para a leitura
critica.

Figura 25 — Anancio publicitério

e R

0B-7631

&> SUBARU

Think, Feel. Drive

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.189 — 7° ano)
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Figura 26 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

1. Quem é o anunciante nesse anuincio? Qual é o produto anunciado?

2. Segundo oanunciante, a preocupagao com os itens de seguranca se deve ao fato de que “a inveja mata”.

a) Que sentido, quanto a qualidade do carro anunciado, resulta da associacao entre eleeo sentl-
mento de 1nve)a? de que a ora

23S Que nNao o tém

b) Qual éa pr1nc1pal funcao dos 1tens de seguranca de um Carro?

c) Qual é0 sentldo do dltado popular A mve]a mata i

d) Ao relacionar o ditado popular “A inveja mata” aos itens de seguranca do carro, o anunciante cria

um efento de humor Exphque essa aflrmacao
A i

. réspbnda:

3. Em relagéo ao trecho “a gente se preocup.
a) A quem o termo a gente faz referéncia, no contexto do aniincio? / montador

b) Por qual outra palavra esse termo poderia ser substituido, sem alteragdo de sentido? Nesse caso,
como ficaria o trecho? sqderia ser substituido por ds, pronome pessoz

reto de 22 pessoa do plural, & o trecho ficaria: “nds nos preocupamos
c) Comparando a construgao original do antincio e a construcao felta por vocé com a substituicao
da expressao a gente, qual é a menos formal? 0 trecho do anincio & menos forma
d) Levante hlpoteses Por que o anunc1ante escolheu empregar a gente se preocupa W

atar de uma ¢ ",;5\ menos ante se L m, pode leva- r malor simpatia por sua

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.190 — 7° ano)

As questdes dessa atividade indicam como o aluno deve analisar o discurso
argumentativo. Primeiro, hd uma proposicao de inferéncia sobre o interlocutor e o que
ele apresenta como produto.

Na segunda questdo, o aluno devera realizar a leitura das associacbes no
construto ao reconfigurar a atividade discursiva apresentada na argumentacao.

A terceira questdo recorre a avaliacfes sociais do educando para que ele

levante hipoteses, faca avaliacfes e construa enunciado e dialogue sobre isso.
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Figura 27 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

(_semAnTica [TEITED

Leia o anuincio abaixo e responda as questoes 1 e 2.

-

Odobmmj

O FUTEBOL
ARTE ESTA
GANHANDO

UMA NOVA

GALERIA. ii”'"'“

T _.........mnl\t\mls““b .

-‘i-

(Disponivel em: http://www.ccsp.com.br/site/novo/40593/o-futebol-arte.
Acesso em: 22/5/2014.)

1. Como é comum na linguagem publicitdria, o anincio é econémico, enxuto. Identifique no enunciado
. - . - A e e et
da parte superior desse anuncio os nicleos e os adjuntos adnominais.
2. Relacione o enunciado da parte superior do antincio com a imagem.
a) Que termos do enunciado tém entre si certa proximidade quanto ao significado? -
b) A qual galeria o enunciado se refere? : ebo esp
¢) O adjunto adnominal arte, normalmente identifica o futebol jogado em algum pais?
3. Na primeira pagina dos jornais, as noticias sao encabegadas por titulos curtos e objetivos. Suponha
que vocé trabalhe em um jornal e seja o profissional responsavel pela redacao das manchetes. Que

forma vocé daria aos seguintes textos, “enxugando-os”, isto €, eliminando os adjuntos adnominais
desnecessadrios?

a)A ]ovem Selecao Bras1le1ra de futebol vence a disputada Copa das Confederacgoes

b) A bela sequencna de fllmes A era do gelo bate recordes inesperados de ptblico

231

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.231 — 7° ano)

Particularmente, na questdo segunda, dessa atividade, h4 um estimulo para o
entendimento dos parametros sociossubjetivos no construto do género textual. Para
fazer a relagao de significado das palavras “arte” e “galeria”, o aluno devera analisar,
criticamente, a aproximacao metaférica existente no enunciado. No quadro social de

interacao, a leitura dos objetivos do género textual deve ser realizada conforme a
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pratica social discursiva em que estd inserido o instrumento andncio publicitario.
Nesse sentido, dois niveis sdo explorados, o do contexto social e o da estruturagcédo
discursiva. A partir dessa andlise, o aluno pode refletir sobre como o género textual é

configurado.

Figura 28 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

@Y E Discurso

Leia o anuncio:

D p:l-;\'}:.,aw,a,.(rf‘{ N R T R .‘:A?z",';*N-'-'-?:?TFT5?_:;7’{‘\: S

G e SR REN LN T
},’ S e B R : 3 { s . g
B g

1. 0 anuncio divulga um banco de imagens, isto €, um acervo de fotografias disponiveis para seus
usudrios. Levante hipéteses: em que situagdes um banco de imagens pode ser util? Quem utiliza
esse recurso e com que finalidade?

je imagens [ imagem para comg te visual de um texto, seja para fins pe

2. No centro do aniincio, hd o texto que segue. Leia-o e classifique sintaticamente os termos em des-
taque.
Daqu . a dv e temp nguém esper junto adverbial de modo; a 130 met aqui: adjun
it o o s d o funto adverbial d causs; para sempre: adjunto sdvarbial de temg
“Daqui a 12 minutos, sem ninguém esperar, uma bomba de napalm vai explodir a 130 metros
daqui. Criangas correrdo desesperadas, uma delas completamente despida, gritando menos de
pavor do que de dor. Soldados nada farao. Enquanto um fotégrafo vai captar esse momento, imor-

talizando- o para sempre.”

245

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 245 — 7° ano)

A primeira questdo dessa atividade traz informacdes sobre o produto do género
anuncio publicitario. Importante salientar como o parametro de analise, nesse caso,
recorre a representacdes que se referem aos conhecimentos disponiveis no imagético

do publico-leitor. O aluno recria um quadro social e o adapta em funcéo das
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propriedades da situacdo discursiva projetada na figura e no construto verbal. A
percepcao do enquadre do modelo na situacdo discursiva, orientada pelo género
textual, foca nas representacdes estabelecidas e nos agentes discursivos.

No entanto, a segunda questdo, apesar de marcar termos que s&o
articuladores argumentativos, ainda assim, apenas intenciona mera classificacéo
sintatica. O que néo corresponde ao que propde o estudo com base no interacionismo
sociodiscursivo.

No quadro a seguir, h4 uma descricdo de elementos que poderiam ser
estudados nas atividades propostas com o fim de progredir no enfoque dado ao
género anuncio publicitario. Isso, objetivando desenvolver as capacidades
argumentativas de sustentacao, refutacdo e negociacdo de tomadas de posicao de
ideias colaborando para a evolucao critica do aluno.

Quadro 5 — Articuladores textuais

associacao entre
eleeo
sentimento de
inveja?”

inveja mata’ aos
itens de
seguranca do
carro, o
anunciante cria
um efeito de
humor. Explique
essa afirmacdo.

Declaracao Articulador Articulador
inicial - discursivo - discursivo-

p. 189 e 190 | Ainveja mata argumentativo argumentativo
“Que sentido, conclusivo - por | conclusivo
guanto a ISSO € por isso que a
gualidade do gente se
carro anunciado, “Ao relacionar o preocupa tanto
resulta da ditado popular ‘A | com itens de

seguranca




1

Referente Estudo liguistico | Argumento-
construido no “0” - artigo — finalidade
discurso adjunto arte/ galeria
“Que termos do adnominal (estédio)
enunciado tém “arte” —

p. 231 entre si certa substantivo - arte (futebol no
proximidade adjunto Brasil parao
guanto ao adnominal brasileiro)
significado?” “uma”- artigo —

adjunto “Relacione o
adnominal enunciado da
“nova” — parte superior do
adjetivo — anuncio com a
adjunto imagem.
adnominal O adjunto
“Como é comum | adnominal arte ,
na linguagem normalmente
publicitaria, o identifica futebol
anuncio é jogado em algum
econdmico, pais?”
enxuto.
Identifique no
enunciado da
parte superior
desse anuncio os
nacleos e os
adjuntos
adnominais”.
Destaque aos Articulador logico | Ordenacéao de
elementos em -semantico- tempo
negrito no texto Ordenacao de
verbal espaco

p. 245 ‘ ‘ ‘
‘Daqui a 12 Daqui a 12

“No centro do | minutos, sem minutos /para

anuncio, hao | ninguém sempre Daqui a 12

texto que esperar, a 130 minutos /para

segue. Leia-0 | metros daqui, A 130 metros sempre

e classifique | completamente, daqui

sintaticamente | menos de A 130 metros

Os termos em | pavor, para Articuladores daqui

destaque.” sempre” metadiscursivos

modalizadores
completamente
menos de pavor

Fonte: Elaborado pela autora.
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Koch e Elias (2016) descrevem os articuladores textuais e a sua funcdo na
configuragdo da argumentacao. Assim, essa pode ser articulada com ordenacao no
tempo e no espaco, com relagBes logico-semanticas, com elementos discursivo-
argumentativos de ordem textual e os metadiscursivos.

Dessa forma, percebemos como ha uma progressao na analise e apropriacao

do género textual anuncio publicitario no livro do sétimo ano do ensino fundamental.

53 Apresentacdo da quantidade de questdes referentes ao plano argumentativo
em anuncios publicitarios

Apresentamos um quadro com os tipos de articuladores encontrados e as
respectivas quantidades em cada livro do ensino fundamental. E isso possibilita a
constatacdo do parametro utilizado no estudo do género anuncio publicitario no 6°
ano, assim como deixa claro que ha uma progressao nas propostas de andlise do
referido género, visto que, no ultimo ano do ensino fundamental, observa-se uma
guantidade de questdes que se relacionam a articulacbes logico-semanticas, a

articulacdes logico-discursivas e ao metadiscurso.

Quadro — 6 Articulacdo Textual
ARTICULACAO DE ORDENACAO

Articuladores de ordenacdo no tempo e no espacgo

6° 7° 8° 9o
0 2 4

ARTICULACAO DE RELACAO LOGICO-SEMANTICA

Relacdo de conteudo entre duas oracdes

6° 7° 8° 9o
0 2 3

ARTICULACAO DISCURSIVO-ARGUMENTATIVA

Relacao entre enunciados distintos
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6° 7° 8° 9°

ARTICULACAO METADISCURSIVA

Introducdo de comentarios

6° 7° 8° 9o
0 1 2 3

Fonte: Elaborado pela autora.

54 Propriedades da situacéo de acao e argumentacao
No livro do oitavo ano da colegdo “Portugués Linguagens”, ha 14 anuncios
publicitarios e, nessa unidade, ha a seguinte proposta de producéo textual de andncio

publicitario na pagina 149.

> Primeiro é proposta a leitura desse anuncio da pagina 147.

Figura 29 — Anuncio publicitario

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.147 — 8° ano)
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» Em seguida, ha uma construcao da estrutura do género textual andncio
publicitario.

» Na secgao “Agora é a sua vez’, ha duas propostas de produgéo de anuncio
publicitario.

Figura 30 — Anancio publicitério

AGORA E A SU3 VeZzZ p

Realize as atividades de producdo de texto propostas a seguir, individualmente ou em grupo, con-
forme a orientagao do professor.

Trata-se de propostas de criagdo de antncios de dois tipos, ambos com vistas a realizacao da mostra
Consumo adolescente, que a classe deverd produzir no capitulo Intervalo desta unidade.

O publico-alvo dos antincios serdo colegas de sua classe e de outras, professores e funcionarios da
escola, familiares e amigos convidados para a mostra.

1. Crie(m)um ou mais antincios com a finalidade de desenvolver uma campanha para a divulgacao da
mostra sobre consumo proposta no capitulo Intervalo. A fim de persuadir o publico-alvo da impor-
tancia de comparecer ao evento, utilize(m) argumentos como os de que a mostra:
¢ ajudard a compreender melhor os habitos de consumo dos adolescentes;
¢ dard dicas sobre direitos dos consumidores;

» ajudard a abrir os olhos para propagandas enganosas;
o terd atividades divertidas e serd um espaco de socializagao.

2. Crie(m) antincios para divulgar ideias ou produtos inusitados
ou divertidos, como:

e um aparelho de telefone celular que nao faz ligagdes,
mas que tem diversas outras fun¢oes

© uma caneta que nao escreve

® Oculos de sol sem lentes

e esticar o fim de semana até segunda-feira

e doagao de cadernos escolares usados em anos anteriores

Planejamento do texto

» Considere(m) o publico-alvo que deverd ser persuadido a comprar o produto ou a aderir a ideia veicu-
lada pelo antincio.
e Defina(m) o suporte do antincio: cartaz, folheto ou outro.

e Planeje(m) um texto nio verbal que chame a atengao dos leitores e pense(m) na técnica que serd uti-
lizada: colagem, desenho, pintura, etc.

e Crie(m) um titulo curto e chamativo para o anuncio.
¢ Decida(m) se haverd, além do titulo, um texto explicativo ou argumentativo.
* Empregue(m) uma linguagem adequada ao tema do antincio e ao perfil do publico-alvo.

_ Revisao e reescrita
Antes de finalizar o antncio, observe(m):

e gse ele apresenta argumentos convincentes;

e se o titulo é atraente;

» sealinguagem verbal e a linguagem nao verbal se complementam;

= sealinguagem é clara, objetiva, persuasiva e adequada ao tema do anuncio e ao publico-alvo.

Faca(m) as alteragdes necessarias e monte(m) o antincio, deixando-o pronto para ajudar na divulga-
¢cdo da mostra.

149

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.149 — 8° ano)

As atividades, que trabalham o género textual anuncio publicitario nesse livro,
exemplificam como as situa¢des do contexto discursivo contribuem para a reflexdo

sobre o instrumento género textual. Bakhtin (2016) afirma que os elementos no
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conjunto do enunciado fazem parte de um todo na interagdo comunicativa. Em uma
abordagem sociointeracionista de um género textual, sdo relacionados trés
parametros de construcéo textual.

Por exemplo, primeiro € proposta a leitura do seguinte anuncio publicitario na
pagina 23.

Figura 31 — Anancio publicitério

Para escrever com expressividade
0 DISCURSO CITADO (1)

Leia este anuncio:

“ Respeite os limites de velocidade
S

Volkswagen/AlmapBBDO

Vai ai a Kombi.
Em breve, em nenhuma concessiondria perto de vocé.

Todo carro merece um anuncio de  sem computador de bordo, sem airbag, Vem ai, ou melhor, vai ai a Kombi.
lancamento. Mas s6 um icone como  sem freios ABS, sem painel fouchscreen. O deslancamento menos esperado
a Kombi merece também um anincio  Mas com estilo retrd e charme de fbrica.  da indUstria automobilistica mundial.

de deslangamento. O carro que fez diferenca na vida

Isso mesmo, a Gltima Kombi do  de tanta gente esté se aposentando,
mundo sera fabricada no final deste  mas vai deixar muitas lembrancas. @
ano. E, como toda Kombi, j6 vai sair  Conte a sua no site vw.com.br/kombi.

Das Auto.

(http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2013/09/kombi_despedida_almap.jpg)

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 23 — 8° ano)

Na pagina 24, existem essas questdes, como demonstra a figura 32.
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Figura 32 — Atividade sobre anuncio

WY

Releia o enunciado principal do anuncio:

“Vai ai a Kombi. Em breve, em nenhuma concessionéria perto devoce.”

a) Lido isoladamente, o enunciado € diferente dos que em geral se encontram em antincios publi-
citdrios que visam promover veiculos. Reescreva-o, deixando-o parecido com o que se espera ver
em anuncios publicitdrios desse tipo. Vem aia Kombi. Em breve, em uma concessionaria perto de vocé

b) Apds ler o texto que estd em letras menores na parte inferior do antincio, compreende-se 0 moti-

vo do inesperado enunciado. Qual € esse motivo? 0 fato de a Kombi estar em sua iltima versdo, isto &, ela
ndo sera mais fabricada

2. Releia este trecho:
"javai sair sem computador de bordo, sem airbag, sem freios ABS, sem painel touchscreen”

Tendo em vista que se trata de um anuncio publicitario, responda:
1 computs bordo, nem airbag, nem freios ABS

a) Quais caracteristicas da Kombi sao salientadas? 0ue¢
nem painel

b) E possivel considerar que o antincio depde contra o produto que anuncia?Nao

c) Levante hipoteses: Qual a relagao entre a fmalldade do anuncioe o destaque dado a essas caracte-
risticas da Kombi? Oanincior te ) ) it que se trata de um veiculo histérico, que

3. Osanuncios publicitarios tém, em grande parte, finalidade comercial. Levando em conta que nao €

a Kombi que o anunc1ante pretende promover levante hlpoteses (0] que o anuncio promove7
0 antincio promove a mar f ante, Volkswagen, procurando transmitir a ideia de que seus veiculos tém muita qualidade e, por isso. aceitos ha décadas

4. Como seve,os sentldos dos enunc1ados nao dependem apenas de elementos internos ao texto, isto
¢, das palavras e da ordem sintdtica em que elas sao dispostas, mas também de fatores externos.
Considerando o antncio lido, conclua: Que fatores externos contribuem para construir o sentido
dos enunciados?0 enunciador, o destinatario, o momento histérico em que o enunciado chega ao destinatario e a sua finalidade, entre outros

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 24 — 8° ano)

Para Schneuwly (2011), os géneros textuais sdo um instrumento de estudo para
proporcionar ao aprendiz capacidades de desenvolvimento intelectual. Conforme Koch
e Elias (2016), a argumentacéo pode ser orientada em niveis: o intermediario (com
encadeamentos entre paragrafos ou periodos), e o microestrutural (com
encadeamentos entre oracdes e termos da oragao).

Na pagina 24, na atividade, o educando percorre a construcdo da
argumentatividade. Constatamos que o0 aluno criara um posicionamento como
enunciador e enunciatario no contexto discursivo apresentado. Para estabelecer
critérios sobre o produto, séo feitas relacbes com um outro produto, que ndo é o que
0 anuncio publicitario promove, mesmo assim, devem ser levantadas hip6teses para
a compreensdao da intencionalidade discursiva presente no género textual a partir de
analise critica de fatores externos e de fatores internos na configuracao discursiva.

Na péagina 33, articulam-se coesdo e coeréncia argumentativa no nivel

microestrutural.



83

Figura 33 — Atividade sobre anuncio publicitéario

(_ SEMANTICA

Leia o anuncio abaixo e responda as questoes de 1 a 4.

Subaru

& SUBARU

Think. Feel. Drive.

(Disponivel em: http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2014/01/zmais-subaru2.jpg. Acesso em: 30/5/2014.)

No trecho “Dizem que no futuro os homens vao viajar por teletransporte”, identifique

a) o sujeito da forma verbal dizem; indeterminado
homens

b) o sujeito da forma verbal vao viajar. os

A finalidade do antncio publicitdrio é, geralmente, promover um produto.
a) Que produto esse antincio promove? Un automével
b) A quem € atribuida a autoria da afirmacao de que no futuro as v1agens acontecerao por teletrans-

2 Indeterminado.

ém especificamente, uma vez que o sujeito da form

porte? Justifique sua resposta. A ningu
) Qual é a opinido do anunciante sobre viajar por teletransporte? A

3. A parte ndo verbal do aniincio mostra a imagem bem nitida de um carro em uma paisagem ligei-
ramente embacada. Quais efeitos de sentldo sao construldos por ess dlferenca de nmdez entre a
[; € g€ e vista ge

imagem do carro e a da paisagem? "' *°

Considerando as partes verbal e nao verbal do antincio, responda:
a) Por que, na opiniao do anunc1ante vxa]ar por teletransporte seria multo chato ?

ajar nao é um problema e, sim, uma sitt
ou pela mdetermmacao do su]elto na frase em que

orque com 0

b) Levante hlpoteses' Por que (o] anunc1ante opt
ha a forma verbal dlzem7
Sug! Vez para sugerir que ha grande possibilidade de

haver mais de uma resposta adequada. Sug possibilidade de a afirmaga verda q
L / ida por dizem, a ideia de que o teletransporte pode acontecer fica enfraquecic

1680 NA0 S

Pode

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 33 — 8° ano)

As questbes exemplificam bem o caminho que o aluno podera percorrer para

fazer constatacdes reflexivas que corroboram para o seu crescimento intelectual
Nessas questbes ha referéncia aos mecanismos enunciativos do género

textual: (“légicos”, que apontam julgamento de valor de verdade, e os “apreciativos

gue sao subjetivos).
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Para Bronckart (1999), em anuncios publicitarios, aparecem vozes sociais. A
voz do anunciante € expressa tanto na linguagem verbal como na linguagem né&o
verbal, como se verifica na argumentatividade analisada nas atividades das paginas
51 e 134.

Figura 34 — Atividade sobre anuncio publicitéario

SEMANTICA B3N d11:11 I \
Leia o anuncio ao lado e responda as questoes 1e 2 “
1. Oanuncio promove uma marca de desodorante L .
a) Em destaque, vemos uma piramide, com virios m—“
objetos, Quais sdo esses objetos?
—

b) Na sua opiniao, o anuncio ¢ voltado ao publico
masculino ou feminino? Por qué?

2. Em relagdo ao enunciado verbal que esta no centro
do anuncio

a) Qual ¢é o sujeito da oracao "nao ha produgao”?
Justifique sua resposta

b) Explique a relagdo entre esse enunciado e a

posicio do desodorante na piramide ‘ j
¢) Vocé acha que o argumento do anunciante é ) ¥
convincente, principalmente para o publico \

feminino?

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 51 — 8° ano)

A primeira questdo estuda os parametros sociossubjetivos. Percebemos na
apresentacdo do quadro social de interacdo discursiva o objetivo de vender um
produto, como uma base em uma piramide. Para opinar sobre o publico a que é
destinado o0 anuncio, ele fara relacao entre a linguagem nao verbal e o enunciado que
compOe a argumentatividade.

A letra “@” da segunda questao nao se finaliza apenas em uma classificagao
sintatica, trata-se de uma situacédo de conhecimento linguistico adaptada a coeréncia
daquilo que o anuncio visa transmitir sobre o produto. De tal forma, a letra “c” € uma
exemplificacdo tanto das situacbes de comunicacdo como dos conhecimentos
disponiveis na pessoa do aluno, assim, verificamos a abordagem de dois parametros:
0 sociossubjetivo e aquele que configura como se imbricam a situagao discursiva e 0s

conhecimentos dos sujeitos discursivos.
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Figura 35 — Atividade com anuncio publicitario

@I e iscurso

Observe o anuncio a seguir e responda as questoes 1 e 2.

o
=
Roy Lichtenstein. Venha ver de perto.

Exposicio
Roy
Lichtenstein

(Disponivel em: http://ffcreative.blogspot.com.br/2009_04_01_archive.html. Acesso em: 14/7/2014.)

1. Asfiguras de linguagem nao sao exclusivas da linguagem verbal. Elas podem ocorrer também em
linguagens nao verbais ou mistas.

a) O antncio promove uma exposi¢io do pintor Roy Lichtenstein, que ocorria em um museu do
Rio de Janeiro. Veja abaixo duas obras do pintor. Depois responda: Oqueas bolas vermelhas que

compoem a parte nao verbal do anincio representam? “[” }W““ﬁf o ’L o
iz 210 pIntc

linhas vermelhas que compdem o pontilhismo
s seus trabalho

Roy Lichtenstein. Eu sei... Brad, 1963
Roy Lichtenstein. Cavaleiro Vermelho, 1974.

(Disponivel em: http://www.newfocuson.com/Gallery/puccio-fine-art/31/. Acesso em: 7/6/2014.)

b) Qual € a relacdo entre o enunciado pr1nc1pal do antncio — “Roy Lichtenstein. Venha ver de per-
to” — e as bolas vermelhas? As boias ho que aparecem no aniincio, seriam o resultado de "ver de perto” uma das telas do pintor

c) Considere uma pessoa que nao conheca a pintura de Roy Lichtenstein e nao saiba que esse pintor
utilizou em algumas de suas obras a técnica do pontilhismo. Essa pessoa seria capaz de construir
o sentldo que o anunc1ante pretendeu constru1r no anunc1o? ]ustlflque sua resposta

ou seja, na as do anuncio. Ela provavel

134

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 134 — 8° ano)

O discurso nesse anuncio publicitario € metaforico, apresenta um nivel concreto

e um abstrato. O nivel imagético, na representacdo do contexto social do leitor,
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confere aideia de que reconhece a técnica do pontilhismo e o relaciona ao que propde
a linguagem néo verbal. Na andlise desse andncio, observa-se uma associacao aos
parametros sociossubjetivos e os parametros dos niveis de representacao de situacéo
e de conhecimentos disponiveis, consoante Bronckart (2011).

A atividade convida o aluno a realizar uma reflexdo acerca do mundo social em
gue se estabelece alogica argumentativa desse anuncio publicitario: um quadro social
de interacdo que envolve a percepcéo do leitor do género textual. A forma como se
correlacionam o papel do enunciador e o enunciado funciona como recurso principal
da linguagem nao verbal. Logo, as inferéncias para o uso desse e o reconhecimento
do interlocutario tem conhecimento sobre a técnica artistica do pontilhismo.

Nas péaginas 69, 70, 135 e 244, o estudo da argumentatividade € organizado no
plano da seméantica e pode ser elencado da seguinte forma:

Figura 36 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

Havaianas/AlmapBBDO

(Disponivel em: http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2013/09/havaianas_007jpg. Acesso em: 2/7/2014.)

1. Na parte de baixo do anuncio, lé-se este enunciado:

“A pedra-sabdo ¢ usada por nossos escultores. E agora vai ser usada por nossas esculturas.
Havaianas. Inspirada no artesanato brasileiro.”

H4, no enunciado, duas oracoes na voz passiva analitica. Quais sao elas?
A pedra-sabao é usada por nossos escultores E agora vai ser usada por nossas escultura

69

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 69 — 8° ano)
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Figura 37 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

3. Nas oracdes que estdao na voz passiva, no enunciado, os termos correspondentes aos agentes da pas-
siva aparecem explicitos.

a) Identifique-os. por nossos escultores / por nossas esculturas

0 termo nossos escultores se refere aos artesaos brasileiros; o termo

b) A quem eles se referem? nossas esculturas se refere as mulheres brasileiras.

4. Ao modificar apenas o agente da passiva das duas oracdes, o enunciado dd destaque a esse termo.

a) Quem € o publico-alvo do anuincio? As mulheres em geral

b) Que sentido o anunciante atribui ao publico-alvo por meio do emprego da palavra que tem a
fungéo de agente da passiva na segunda oragéo? Ao nh?mm as mu\h_eres brasileiras de esculturas, 0 anunciante sugere que
elas sdo muito bonitas, perfeitas como esculturas
¢) Conclua: Qual estratégia o antncio utiliza para persuadir seu publico-alvo a comprar o produto

anunciado? A estratégia de conquista-lo por meio do agrado, do elogio, sugerindo que o
produto anunciado tornaré as mulheres brasileiras ainda mais bonitas

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.69 — 8° ano)

Figura 38 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

O anuncio a seguir compoe-se de duas partes. Leia-o e responda as questdes de 5 a 8.

@ HYUNoAI
- onceat

NAO IMPORTA

QUEM SEJA CONVOCADO.
A HYUNDAI EST

COM 0 BRASIL.

SELECAO JA ESTA ESCALADA
* Hvunoa. Pamrociapona orciaL oa Copa po Munoo oA FIFA 0e 2010 |
% SEMPRE TORCENDO PELO BRASIL

Hyundai

HYUNDAL

(Folha de S. Paulo, 11/5/2010.)

5. Esse anuncio foi publicado em 2010, no dia em que o técnico
da selecao brasileira, Dunga, iria divulgar o nome dos jogado-
res convocados para a Copa do Mundo da Africa do Sul. Observe
este enunciado:

“Nao importa quem seja convocado. A Hyundai esta com o Brasil.”

a) Explique o sentido do enunciado, no contexto relativo ao
momento da publicacdo do anuncio.
5. a) Vivia-se um momento de expectativa sobre quais joga-

o : . i «

dores poderiam ser convocados para integrar a sele¢ao b) Identlflque dois sentidos possiveis para a frase “A HYUH‘
Como parrocmagor t‘id Cdopa‘ ; anunciante mamfestja dai esta com o Brasil”

total apoio ao Brasil, independentemente da lista de .2 "

r;nnvocgdgs que srer\; d‘numgadaLProIessm Lembre aos A Hyundai apoia a selegdo brasileira na Copa; e a Hyundai esta

alunos que a Hyundai & uma empresa sul-coreana no Brasil, ou seja, suas fabricas estdo instaladas aqui

6. A segunda parte do anincio complementa a primeira e evidencia a intencionalidade do anuncio.
Explique como se da a relacao entre as partes e comente o sentido construido a partir do jogo de
palavras e imagens feito no anuncio.

temente de quais sejam
de que, assim como na

Na primeira parte, a empresa informa que € patrocinadora e apoia o Brasil na Copa, independen-
ogadores convocados; na segunda parte, a empresa apresenta sua selegao de carros escolhidos. O jogo discursivo cria o sentido
30 somente os melhores seriam escolhidos, a sua escalagdo de melhores carros ja estava definida

70

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 70 — 8° ano)

A argumentacédo na intencionalidade discursiva esta relacionada a classificacédo

e ao reconhecimento do termo sintatico agente da passiva, com foco no publico-alvo
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do anuncio publicitario nas questdes 3 e 4. Nas questdes 5 e 6, estuda-se a
argumentagé&o no contexto discursivo, a articulagdo discursivo-argumentativa com uma

justificativa e a articulacao l6gico-semantica na indicacédo de tempo pontual.

Figura 39 — Atividade sobre o genero anancio pubI|C|tar|o
—

Leia o antncio ao lado e responda as
questoesde 3a 5.

3. Oanuncio ao lado fez parte de uma cam-
panha institucional promovida dois dias
antes do Dia Nacional de Combate ao
Fumo. Qual € a finalidade do anuncio?

Ajudar a reduzir o nimero de fumantes

Fabio Costa, Arthur Brito/Full Jazz

29 DE AGOSTO
DIA NACIONAL DE

4. Observe aimagem do anuncio.

a) Em que lugar ele foi colocado?

m um poste no ¢mH via uma placa de transito

b) Que magem € Constru1da?
A de um cigarro inteiro, formado pelo poste

c) A imagem associada ao enunciado
é compativel com a finalidade do

anun(_‘lo?‘mw pois se trata de uma campanha de combate
ao fumo. A imag )

alphagraphics

Professor: Informe aos alunos qut
o anincio foi
de Sao Paul
grande circulagdo
pedestres

poste termina onde esta a placa 7
5. Sabemos que a placa afixada no poste é }
um sinal de transito. (322 Anuério do Clube de Criagdo de Séo Paulo.)
a) Que figura de linguagem se verifica na relacao que ha entre as placas de transito em geral e as
normas de transito que elas representam? wetonimia
b) Interprete: O que o conjunto de elementos (cigarro inteiro, placa de transito e o enunciado) sugere?

Sugere que a )as parem de fumar
¢) Que figura de i)mguagem o conjunto de elementos constitui, considerando-se a mensagem que

se procura transmitir?

d) De acordo com o contexto, a sugestao feita pelo anincio tem o sentido de orientacao, apelo ou ordem?

Apelo

B PR iR TR T R R e AR
8 o) Profoccar Abra 4 dicon Seacom 2 Clocee Como o

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 135 — 8° ano)

Observamos a leitura reflexiva de figuracdo da linguagem com argumentacao
construida em funcédo de uma relacao intertextual (parametros objetivos e parametros
sociossubjetivos e a representacdo do contexto discursivo) nas questdes 3, 4 e 5.

Para responder a questdo 3, o aluno devera entender o discurso presente no
género textual e a sua finalidade. Na questdo 4, a representacdo metaférica
apresentada reflete aimagem que o enunciado pretende transmitir. Para compreender
a situacdo discursiva o aluno é levado a fazer leituras criticas relacionando a
linguagem verbal a linguagem nao verbal. A leitura reflexiva da linguagem apelativa,

caracteristica do género anudncio publicitario, é configurada no parametro da

adaptacao da situacéo de acao.
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Figura 40 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

Leia os anuncios a seguir e responda as questoes de 2 a 4.

AlmapBBDO

SE O MASP ESTIVESSI
EM NOVA YORK,

VOCE ARRANJARIA
TEMPO PARA IR

Por que viajar de outro jeito
se voce pode voar?

(372 Anudrio do Clube de Criacao de Sao Paulo, p. 164 e 200, respectivamente.)

2. O primeiro antincio mostra um passarinho viajando de énibus.

a) Considerando que o antincio € de uma empresa aérea, qual é a finalidade principal dele?
Vender passagens aéreas; ou estimular os leitores a viajar de avido

b) Relacionando a imagem do antincio a frase “Por que viajar de outro jeito se vocé pode voar?”, respon-

da: Quem, na verdade, o passarinho representa? 0 passarinho representa a pessoa que supostamente viaja de
¥ . " onibus quando poderia viajar de avido

3. O segundo antincio estimula o leitor a visitar o MASP, o Museu de Arte de Sao Paulo (na imagem,
o prédio que tem duas colunas em vermelho). Para isso, procura fazer o leitor entrar num mundo
imagindrio, numa situacao hipotética.

3.b) Sim. 0 modo subjuntivo é adequado para expressar

possibilidade ou hipétese. O futuro do pretérito do
subjuntivo (arranjaria) forma a correlagdo temporal
adequada com o0 subjuntivo

b) Os tempos e modos verbais utilizados no antincio reforcam a ideia de um mundo hipotético? Por qué?

3. ¢) Sim, pois nela, ao fundo, ha uma torre que ndo faz parte da

C) A imagem do anuncio reforca o texto verbal? Por qué? paisagem paulista nem de qualquer outra cidade brasileira

’ e, sim, de Nova lorque. Professor: Pode ser que o al 3
conhega Séo Paulo. Mesmo as
torre e pergunte-lhe se prédios como esse sao mais comuns
no Brasil ou em outro pais

a) Que palavra introduz o leitor nessa situagdo hipotética?
A palavra se

4. Nos dois antncios foi empregada a conjuncio integrante se.

a) Que outra conjungao poderia substituir a palavra se em cada uma das situacdes em que ela foi
ernpregada? No 12 antncio, se pode ser substituida por jd que, visto que e, no 22 anincio, por caso.

b) Conclua: Qual é o valor semantico da conjuncao em cada um dos antincios?

No 1¢ anincio, se tem o valor de causa; no 22 antncio, 0 valor de condigdo

244

DM9DDB

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 244 — 8° ano)
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O estudo da argumentacao parte da compreenséo de uma hipotese, a partir de
articuladores légico-semanticos (condicionalidade/causalidade) e da relagdo de
sentido ordenada pelo uso dos tempos verbais pretérito imperfeito do subjuntivo e
futuro do pretérito do indicativo, que sédo organizadas nas questdes 3 e 4.

Nas secdes “A lingua em foco”, ha uma abordagem dos articuladores l6gico-
semanticos no estudo do sentido em periodos subordinados nas paginas 155, 156 e
242.

Figura 41 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

2. Leia este anuncio:

Violéncia e exploracao sexual
contra crianca e adolescente é crime

Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da Republica - SDH/PR

Todos nos participamos
desta luta

ESCOLAS, HOTEIS, POUSADAS, RESTAURANTES,
COMERCIO, UNIDADES DE SAUDE, COMUNIDADE

Em duas frases do anuncio, ha termos antecedidos de preposicao. Veja:

“Violéncia e exploragdo sexual contra crianca e adolescente é crime”
“Todos nés participamos desta luta”

a) A que expressao se liga o termo contra crianca e adolescente?A expressio violéncia e exploragio sexual
b) A que expressao se liga o termo desta luta?A expressio participamos
9] Qual dos termos antecedldos de prep051cao se hga aum nome7 Qual se liga a um verbo?

aum Juta se liga a um verbo
d) Conclua Qual éa funcao smtatlca do termo contra crlanqa e adolescente? E do termo desta luta?

155

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.155 — 8° ano)

Observamos que héa reducao ou auséncia total de questionamentos que levem
o aprendiz a pensar na funcéo discursiva do género textual. Na atividade da pagina

155, por exemplo, ha a proposta de classificacdo sintatica de termo em objeto direto
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e complemento nominal, o que ndo representa leitura critica dos parametros que

configuram o género textual.

Figura 42 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

3. No antincio abaixo, em torno das folhas da palma de dendé, estao indicados os beneficios dessa planta.
Identifique, entre as expressoes correspondentes aos beneficios da planta, aquelas que apresentam com-

plemento nominal. Escreva-as no caderno.

aumer

aba Aumento das
Norte exportagoes.
A 2.250
dos subprodutos, a g ~agricultores.
da renda familiar, geracao
de energia elétrica &
¥ Desenvolvimento 933
05 sustentdvel. i)
na atmosfera. \
A3 ; Abastecimento da
i Regido Norte.
> Recuperagio
4% — de dreas
- Aproveitamento 3 T degradadas.
" dos subprodutos i :
da produgio. 2 P g ;
s . z g
= = o5 25
Aumento da .
renda familiar. ————— Capacitagio
total.

Gerao de "‘Tﬁf"‘sz:
energia elétrica. -
erg ~——— _g—

g

empregos diretos.

Da palma de dendé, —
plantada no Para, —_— e
a Petrobras vai
extrair muito mais - o
que biodiesel. “ﬂ'{

Elaeis Guineensis

[ (Palma de Dendé)
£, com esse

(Brasil Econémico, 6/5/2010.)

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.156 — 8° ano)

Na pagina 156, recorre-se a identificacdo de complemento nominal noanuncio
publicitario, o que ndo confere um recurso para leitura analitica do plano
argumentativo no contexto discursivo representado. Assim como ha atividade
seguinte, pag. 240, ha o detalhamento da articulacéo l6égico-semantica, nesse sentido,

as questdes levam o educando apenas a identificar elementos linguisticos.
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Figura 43 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

(" EXERCiC10S )

Leia o anuincio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

AlmapBBDO

E VOCE TEM UM
ORPAD, COMBINA.

(282 Anuério do Clube de Criacédo de Sao Paulo.)
1. A palavra corpao, empregada no anuncio, é o aumentativo da palavra corpo.
a) Qual é o sentido dela, no contexto?corpo bonite

b) Em qual das frases a seguir o aumentativo tem valor semantico semelhante?
® Tire o pezdo do sofd!

xe Ela virou um mulherao.

* Ld vem ele dando uma de espertalhao.

2. O antincio usa 0 humor como estratégia de aproximacio com o consumidor.
0 humor reside principalmente na ideia de “desviar a atengao” da pessoa que observa, levando-a a ndo reparar
8.) Explique como isso ocorre. em um corpo nao bonito. Essa ideia surpreende, pois geralmente a linguagem publicitaria ignora a existéncia do
que nao & bonito.

b) Implicitamente, o discurso publicitdrio faz uma avaliagdo apreciativa do ténis anunciado. Qual é essa
avaliac,éo.? A avaliagdo de que o ténis é muito bonito e que sua beleza independe do tipo de usuério

¢) Usando dessa estratégia, 0 anunciante restringe seu ptblico ou amplia-0? Por queé?
Amplia-o, pois apresenta o produto como sendo do interesse de todos, com corpo bonita ou nio.

3. A parte verbal do antncio é constituida por dois periodos. Veja:

- "Se vocé tem um corpio, combina.”

- "Se nio tem, desvia a atencdo.”

a) Qual conjungdo inicia a primeira oracao de cada periodo? A conjuncio se

b) Qual € o sentido dessa conjuncao? condicio

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.156 — 8° ano)

No anuncio da pagina 242, ha o articulador l6gico-semantico “se” em uma
apresentacao de duas orientacfes discursivas diferentes. Implicitamente, usou-se o
recurso da argumentatividade, que orienta para a leitura de uma disjungao
argumentativa, na qual o segundo periodo (Se ndo tem, desvia a atencao) projeta um

alvo amplo que pretende alcancgar. No entanto, as relacdes de sentido com o
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articulador I6gico-seméantico ndo séo analisadas nas questdes indicadas para

compreensao da construgao do género textual.

5.4.1 Abordagem do género anuncio publicitario no livro do 9° ano da colecéo
Portugués Linguagens

Na unidade do nono ano da colegdo “Portugués Linguagens”, ha uma
abordagem, em maior quantidade e, de certa forma, mais complexa, do género
anuncio publicitario. Sdo 21 andncios publicitarios para serem lidos, sendo que 14
estdo na secdo “lingua em foco”, 6 fazem parte das atividades que relacionam a lingua
ao sentido em “Semantica e discurso” e 1 na se¢ao “De olho na escrita”. Sendo assim,
percebemos questbes relacionadas aos elementos estruturais do género anuncio
publicitario, apesar de haver a ocorréncia de varias atividades com esse género
textual, ndo ha o estudo com o fim na progressdao com o uso desse instrumento de
aprendizagem para o desenvolvimento das capacidades de linguagem.

Na organizagdo do livro, na secdo “A Lingua em Foco”, observam-se
mecanismos de textualizacdo. Em seguida sédo apresentados alguns exemplos que

estao no livro do nono ano.

Figura 44 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

(__EXERCiClOS )

Leia o anuncio ao lado e responda as
questoes 1 e 2. DO PRESENTE PARA QUEM VOCE AMA
1. Considerando a data da publicagao do

anuncio lido e também o fato de que o

anunciante € um shopping, responda:
a) Qual é a finalidade principal desse
anuncle? R P

b) Qual é o principal argumento utiliza-
do pelo anunciante para persuadir os
consumidores?

2. Observe o emprego do pronome relativo
que no enunciado principal do antncio.
a) Qual é o termo antecedente dele?

b) Que fung¢ao sintatica o pronome relativo
desempenha nesse enunciado? AOS PRESENTES QUE VOCE VAI AMAR RECEBER.

-

(Veja, 4/6/2014.)

40

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 40 — 9° ano)
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Na péagina 40, parte-se de uma leitura analitica da finalidade do género textual,
iSso para a reflexdo sobre a argumentacéo referente aos elementos discursivos que
existem impressos no enunciado.

A segunda questdo é apenas de classificacdo de um termo sintatico que faz
parte da estrutura do enunciado.

Figura 45 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

A lingua em foco

SINTAXE DE REGENCIA — REGENCIA VERBAL E NOMINAL
CONSTRUINDO 0 CONCEITO

Leia este anuncio:

yé
GreenPeace/AlmapBBDO

Pesquisadores encontram na raiz d possivel cura para o Alzheimer.

” &
As queimadas nao destroem sé as florestas. qlEENPEACF

(31¢ Anudrio do Clube de Criagao de Sao Paulo.)

1. No enunciado principal do antincio, uma palavra foi suprimida.
a) Levante hipéteses: O que essa palavra nomeia? Nomeia uma planta ou uma arvore da floresta

b) Por que essa palavra foi suprimida? Para dar ideia de que, com a destruigéo da floresta, néo ha como conhecer essa planta

2. O Greenpeace é uma entidade ecolégica internacional. Ao lado do logotipo da entidade, lemos a
frase “As queimadas nao destroem so as florestas”. Deduza:

: : Destroem também todas as possibilidades de pesquisas cientificas que a floresta pode
7 1
a) O que mais as queimadas destroem? st

b) Qual é a finalidade principal do anincio?
Denunciar as queimadas de florestas e estimular a preservagdo do meio ambiente como um todo

3. Nalingua portuguesa, ha palavras que exigem a presenca de outras palavras. No anuncio, por exem-
plo, ao verbo encontrar, ligam-se dois termos: um sem preposicao e outro com preposicao.

a) Quais sd0 esses termos? sem preposiao: possivel cura; com preposigdo: na raiz do

b) Que fungéo sintatica eles desempenham? objeto direto e adjunto adverbial de lugar, respectivamente

4. Ao substantivo cura também se liga um termo, que representa o alvo da a¢ao curativa.

a) Qual € esse termo? para o Alzheimer

b) Qual é a sua funcao sintdtica? complemento nominal

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 219 — 9° ano)
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Essa atividade, que esta na secdo “A lingua em foco”, trata da relagéo de
dependéncia entre palavras para a construcdo do conceito de regéncia. A primeira
questéo leva o aluno a entender como a imagem constroi o juizo de como a destrui¢do
do verde é prejudicial para a humanidade. No caso da letra “a”, existe um trabalho
com o parametro que adapta o modelo do género textual em funcdo da situacéo de
acao. Assim, a partir da representacdo de conhecimentos, o aprendiz pode inferir
sobre o0 argumento utilizado no anuncio publicitario lido e responder a letra “b”. A
segunda questdo ordena como se deve compreender a intencionalidade discursiva,
pela explicacdo sobre o interlocutor do anuncio publicitario lido.

Analisando o enunciado proposto e o relacionando ao argumento utilizado, sao
estudados os parametros sociossubjetivos (quadro social, papel do enunciador, papel
dos destinatarios e objetivos). Percebemos, também, que as questdes 3 e 4 se findam
somente no foco de identificacdo de termos sintaticos, o que ndo exemplifica um
estudo da construcéo sintatica como representacao de modelo na situacao discursiva,
sendo esta configurada com o uso do género anuncio publicitario. Na terceira questao,
o foco é a localizacdo e a classificacdo de dois termos sintaticos (objeto direto:
“possivel cura” e adjunto adverbial: “na raiz do...”)

Ao analisar esse anuncio publicitario na pagina 41, o aluno € orientado,
primeiramente, a fazer classificagdes da palavra “que” em diferentes estruturas
sintaticas, o que nao configura uma abordagem dos parametros do género textual,
assim como nao leva o aluno a compreender sobre a articulacdo argumentativa,

construida com imagem e enunciado, presente no anuncio publicitario.



Figura 46 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

Leia o0 anuncio ao lado. = i
MAOS QUE REGEM UMA ORQUESTRA 3
1. O antncio é construido com base em paralelismos OU TOCAM UM INSTRUMENTO :
sintaticos, isto é, com base em estruturas sintaticas ~ MAOS QUE TALHAM A MADEIRA s 5o, s P 2
semelhantes. s OU ESCULPEM EM ARGILA. ¥ BORDAM AS CORES DO BRASIL.
tes. Observe esta estrutura sintatica: MAOS GUE INTERPRETAM. / MAOS GUE SAO 8
QUE SAQ BRAGOS, PERNAS

" >, . - YOI E RITMO NOS PALCOS E NAS RUAS. 0[H05 PARA (l/(AR

Maos que interpretam. MAOS QUE TEM NA AS BELEZAS NATURAIS,

. URBANAS E COTIDIANAS

CAIXA O/BANCO BRASILEIRO ;MUSM nercom nosso mm

QUE MAIS INVESTE RECURSOS
PROPRIOS EM CULTURA.

a) Qual € a classe gramatical da palavra que?
Pronome relativo
b) A que termo essa palavra se refere? maos

M(R!([M NOS50S APMUSDS

€) Que fungdo sintdtica a palavra que desempenha
nessa estrutura? A fungao de sujeito
2. Observe o emprego da palavra que nas outras estru-
turas sintdticas.

a) A classe gramatical da palavra que se modifica?
Néo, ela é sempre pronome relativo

b) Qual € a fungdo sintatica da palavra que nessas
outras estruturas sintaticas? A fungao de sujeito

CAIXA

v e Qe GO

(Revista Serafina, dezembro 2013. Folha de S. Paulo.)
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Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.41 — 9° ano)

Na pagina 42, had um desenvolvimento na abordagem sobre a

argumentatividade.

Figura 47 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

J. Em “maos que regem uma orquestra ou tocam um instrumento”, o antncio faz uso de uma figura
de linguagem
a) Qual € essa figura?
b) A quem o anuncio se refere quando cita as maos que regem uma orquestra, tocam um instru-
mento, talham a madeira, etc.?
¢) Que relagao existe entre as diferentes agoes realizadas pelas maos e a fungao sintatica desem-
pcnhada polo pronomc relativo que?

4. Compare estas frases do texto:

+ "Maos que regem uma orquestra”
- “Maos que merecem nosso apoio, mas que acima de tudo merecem nossos aplausos.”

a) Na 1 frase, a palavra maos se refere a que agente, isto é, quem realiza a a¢ao de reger uma orquestra?
b) Na 2: frase, as maos que aplaudem sao do mesmo agente? Explique. {
¢) A quem se refere o pronome nossos do enunciado?

d) A conjung¢ao mas normalmente € adversativa e tem o sentido de oposi¢ao. N.a 2t frase, ela foi em-
pregada com esse sentido?

5. Todoanuncio tem a finalidade de promovcr um produto, uma marca ou uma ideia. Qual é a flmhdadc
do antincio em estudo?

6. Na parte de baixo do anincio, lemos:

"Até o final de 2013 serdo mais de R$ 60 milhdes destinados as artes e aos artistas brasileiros.

Onde tem cultura brasileira, tem as mios da CAIXA."

Qual é o sentido da palavra maos nesse contexto? 1

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p. 42 — 9° ano)
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Essas questfes ja tratam sobre a argumentatividade, relacionando a linguagem
verbal & conexdo estabelecida, a partir da imagem das maos relacionadas a seres
determinados em uma situacao discursiva. Ha também a necessidade de uma leitura
da composicéo verbal e da nao verbal conforme o sentido que o anuncio publicitario
pretende transmitir a um certo publico-alvo presumido.

A questao 4 trabalha a analise dos articuladores discursivo-argumentativos no
plano da contrajuncdo de enunciados com orientagbes argumentativas diferentes
ligadas pelo conectivo mas. Salientamos que, mesmo com razoavel progressao no
desenvolvimento das questdes, ainda ndo é analisada a configuragdo do género
textual considerando os trés parametros no seu construto.

A andlise da estrutura geral do texto € sugerida nas atividades sobre anuncio
publicitario da seguinte forma:

Quadro 7 — Estrutura do género textual anancio publicitario

1 Modalidade de articulacéao
Construcao de frases — (pagina 155)
Cruzamento de linguagens — (paginas 35, 169, 153 e 172)
2 Discurso publicitario midiatico argumentativo
Articuladores discursivo-argumentativos
Conjuncéao-( pagina 190)
Disjuncéao- (pagina 41)
Comprovacao- (pagina 59)
Articuladores l6gico-semanticos
Causalidade- (pagina 54)
Condicionalidade- (pagina 153)
Articuladores metadiscursivos
Modalizadores- avaliacédo de situacdo (pagina 153)
Indispensavel/insubstituivel (pagina 155)

Fonte: Criado pela autora.
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Figura 48 — Atividade sobre o género anuncio publicitario

Leia este anuncio:

Cavent

Azeite, indispensavel.

(Guwla, 7 155.)

1. Umanincio geralmente promove um produto, um servico ou uma fdeia.
a) O que 0 anlincio PromOoVEe? 0 asineio promoye & malca 0 um piodutl: o azsite da e Musa

b) Levando em conta que a revista Gula ¢ especializada em alta gastronomia, responda: A quem o anun-
cio se dirige? 0 anincio e dirige aos consumidares em geral e, principalmente, 805 etores dif revistn Gol, que 3¢ intetessam por efmentos

2. Noenunciado verbal em destaque, lemos: “Azeite, indispensavel. Musa, insubstituivel”.

a) Que semclhanca ha, quantoa conslrucao entre as duas frases desse enuncmdo7
construldas com aperas duas palavias: um substantivo seguado de virguls @ um adjetw
unciante valoriza sua marca, a pamr ssa constru(;ao?

Ele garte ca premissa ¢ ;n nnlm indispersével 3 sai rln ana. A partie disso, destaca 0 ameite dd march snuncads como sendo, enbie of azeites
\ i & ivasihed " s N

Fonte: Cereja; Cochar (2015, p.155 — 9° ano)

Na segunda questdo dessa atividade da pagina 155, observamos a proposta
de analise das construcdes das frases, as referidas questdes levam a leitura reflexiva

do construto do argumento no género textual.



Figura 49 — Anancio publicitéario
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A lingua em foco

O PRONOME RELATIVO
CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia o0 anuncio abaixo.

Inclusive as expectativas.

, 8- 10ssa vida, Mas pata que
A0NEE & preciso bem
{1 ectifa ¢ borm gosto

Vocé merece uma tinta que supera tudo.

-
s ekt thursden L 'g
o Ll sORN Tl

nnnnnn

34

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 34 — 9° ano)

(Veja Luxo, junho 2014.)
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Figura 50 — Atividade sobre anuncio publicitario.

L. Observe esta frase do enunciado em destaque no anuncio:

“Vocé merece uma tinta que supera tudo.”

a) Quantos verbos hd na frase? Dois verbos
b) Logo, quantas oracoes hd nela? Ha duas orag

c) Delimite as oragdes. Vo

2. A palavra que estabelece conexao entre as duas oragdes e, a0 mesmo tempo, substitui um termo
empregado na 1% oracao. Qual é esse termo? uma tinta

3. Releia o enunciado em destaque no anincio:
Vocé merece uma tinta que supera tudo. Inclusive as expectativas.
—~—

a) Qual é o principal argumento utilizado pelo anunciante para convencer o publlco a consumir o
produto anunciado? 0 argumento de que se trata de uma tinta “que supera tudo”, isto &, supera as outras tintas em qualidade, durabilidade, et

b) Relacione a imagem principal do anuncm com o enunc1ado em destaque Os doxs elementos se

Complementam?Porque? >im, pois a figura cor 1\ ) por duas cor a é diferente ativa visual que normalmente cor
Jonde a paredes pintadas

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 35 — 9° ano)

Para a compreensdo da argumentatividade, na terceira questdao dessa
atividade, é necessario realizar a leitura das relacdes entre enunciados e perceber, na
estrutura do género textual, a articulacdo discursiva entre as oracgoes.

E necessario ainda analisar o plano de articulagio metadiscursiva
reconhecendo o uso de modalizacdo que caracteriza o produto anunciado e,
sobretudo, na representacao expressa ha oracao “que supera tudo”, com observancia

na relagao entre as oragdes do periodo “Vocé merece uma tinta que supera tudo”.



Figura 51 — Atividade sobre o género anuncio publicitario
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A lingua em foco

AS ORACOES SUBORDINADAS ADJETIVAS

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio:

Gallo WW

JA QUE NAO € CERTO

BEBER DURANTE

(Prazeres da Mesa, n¢ 22.)

1. Na parte superior do antincio, lemos o enunciado:
“J4 que nio é certo beber durante as refei¢des, sirva pratos que ja ddo 4gua na boca.”

a) Que relacao existe entre aimagem do antincio e esse enunciado?
A imagem sugere que 08 alimentos preparados com esse azeite ficardo tao bons que dardo agua na boca
b) Explique o duplo sentido da expressao agua na boca.

C) Qual ¢é a finalidade principal do anuncio? Persuadir o leitor a comprar 0 azeite de oliva da marca anunciada.

No sentido denotativo, significa encher a boca de 4gua; no sentido conotativo, significa sentir vontade de comer os pratos feitos com o azeite anunciado

Fonte: Cereja; Cochar. (2015, p. 54 — 9° ano)

Na pagina 54, na secao “A Lingua em foco”, a construgcdo da analise

argumentativa € organizada na primeira questdo, que vislumbra a leitura da

articulacdo légico-semantica, iniciada pela locucdo conjuntiva causal: “ Na parte

7

superior do anuncio, lemos o enunciado: Ja que nao € certo beber durante as

refeigcbes, sirva pratos que ja ddo agua na boca”.

Este capitulo detalha como o género textual anuncio publicitario € abordado na

colecdo didatica “Portugués Linguagens”, de William Cereja e Thereza Cochar. A

guestdo desse género textual € situada no paradigma tedrico do Interacionismo

Sociodiscursivo, o ponto de partida é a nogao de género textual como uma ferramenta
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de ensino, fruto de acBes e de atividades de linguagem. A dimensdo de analise
proposta é a da investigacdo dos géneros agrupados na ordem do argumentar, a fim
de compreender como, nas atividades sobre o género anuncio publicitario, a
representacdo do contexto social, a estrutura discursiva do texto e a escolha de
unidades linguisticas corroboram para a apropriacdo desse género textual e para o
desenvolvimento das capacidades argumentativas.

Assim, o estudo foi dividido em trés parametros para a investigacao sobre como
as capacidades argumentativas dos educandos € planejada nessa colecéo de lingua
portuguesa. O que nos deu a possibilidade de verificar, detalhadamente, uma
construcdo de configuracdo do género anuncio publicitdrio em uma perspectiva que

complexifica os niveis de informacdes em sua ordem estrutural e discursiva.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como objetivo analisar de que modo a abordagem do género
anuncio publicitario viabiliza o desenvolvimento das capacidades argumentativas. O
material usado para ser feita a andalise foi a colecao didatica de Lingua Portuguesa
“Portugués Linguagens”, dos autores William Cereja e Thereza Cochar Magalhaes,
tendo em vista que essa colecdo é o material usado na rede municipal de ensino e,
sobretudo, porque em seu referencial tedrico estdo os pressupostos do Interacionismo
Discursivo.

Conforme a linha tedrica do Interacionismo Discursivo, 0s géneros textuais sao
instrumentos que devem ser pensados e planejados para a didatizacdo na agéncia
escola. S&o trés os parametros para o trabalho com o0s géneros textuais:
representacdo do contexto social, a proposta de analise da estrutura discursiva do
texto e escolha de unidades linguisticas que o compdem. Apresentar um género
textual requer pensar antes em uma situacao de acao na qual ele possa ser inserido
e ter significado interativo o seu uso.

As quatro unidades da colecéo “Portugués Linguagens” apresentam atividades
com o género textual anuncio publicitario, pode-se afirmar que o estudo se desenvolve
na arquitetura geral desse género. Destaca-se que, no livro do 6° ano, somente os
parametros objetivos sdo analisados, pois as questdes se referem a identificacédo de
interlocutores no discurso. Isso se repete no inicio do livro do 7° ano, que estrutura as
atividades com anuncio publicitario, veiculando os interlocutores nos contextos nos
guais os géneros midiaticos publicitarios recorrem.

Segue-se a progressao do desenvolvimento das capacidades argumentativas
nos outros livros. Na unidade do 7° ano, ha atividades que focam no discurso midiatico
argumentativo. Apesar de, no nivel anterior, as articulacées hierarquicas néo terem
sido amplamente exploradas nos aspectos de conexao e coesao verbal. Mesmo com
a divisdo do estudo em todas as classes gramaticais, ainda assim, 0s mecanismos de
textualizacdo nao séo vislumbrados.

No livro do 7° ano sédo abordadas as funcdes sintaticas, e mediante analises
constatamos um avan¢o no estudo do género anuncio publicitario, em relacao as
propostas de andlise dos mecanismos de construcdo do texto. Sobretudo, no nivel

das articulagdes discursivo-argumentativas. Observamos a ocorréncia de
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contrajungéo, disjungao, comprovacéo, explicagdo e conclusédo no funcionamento da
argumentatividade.

O livro do 8° ano apresenta tanto o aditamento do estudo com o género anuncio
publicitario como a proposta de producdo desse género. Acrescentam-se as
classificacdes dos periodos compostos no estudo da sintaxe. Na configuracdo dos
articuladores l6gico-semanticos em anuncios, no entanto, s&o minimas as ocorréncias
de atividades nas quais se incorporam essas sequéncias textuais para investigagéo.

O livro do 9° ano apresenta maior quantidade de anuncios publicitarios em
exercicios que retratam a arquitetura geral do texto, sao inclusos nos planos de anélise
da configuracdo do género, além dos articuladores l6gico-semanticos e discursivo-
argumentativos, outros de suma importancia para o0 alargamento da
argumentatividade, sdo eles os de ordenacao e os metadiscursivos. Constatamos que
0s parametros objetivos também sdo detalhados, no entanto, na estrutura dos
articuladores. E vasto e complexo o trabalho com os articuladores nesse nivel de
ensino.

A progressdo da argumentatividade com a apropriacdo do género anuncio
publicitario é realizada na colegao “Portugués Linguagens”. Existe uma sequéncia com
um aditamento na verificagdo da infra-estrutura geral do género. Todos os niveis dos
articuladores textuais sao revisados na argumentatividade. Pode-se acrescentar que
atividades que incorporem todo o plano textual devem estar presentes em todos os
livros do ensino fundamental. Assim, analisar todos os parametros textuais em todos
niveis possibilita ao aluno desenvolver as capacidades de argumentar na defesa de
ideias.

Os livros da colecéo “Portugués Linguagens” se baseiam na abordagem tedrica
do Interacionismo Sociodiscursivo. Observamos, dessa forma, que, no estudo do
género andncio publicitario, sdo analisados 0s parametros constitucionais. A
apropriacdo desse género se constitui pela leitura analitica com questdes em
atividades baseadas em todos os elementos discursivos presentes na atividade de
linguagem midiatica.

Como sao quatro unidades, no ensino fundamental, o plano da
argumentatividade é dividido e se complexificam os modos de abordagem da
configuracéo do género, no entanto, existe apenas uma proposta de producao escrita

de anuncio publicitario e o livro do 9° ano apresenta uma proposta interacionista que
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sugere a relacao dos parametros objetivos, parametros sociossubjetivos e de variadas

representacfes acao disponiveis aos sujeitos do discurso.
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APENDICE - PROPOSTA DE INTERVENCAO

O mestrado profissional em Letras — PROFLETRAS — exige uma proposta de
intervencgéo que tenha como base as vivéncias em sala de aula, o que foi detectado
no levantamento tedrico realizado para a producéo da dissertacao e ainda as reflexdes
tedricas na analise de dados.

A proposta de intervencdo aqui apresentada nasceu da convicgdo de que 0s
géneros textuais devem ser trabalhados como instrumentos acessiveis aos
educadores e aos educandos e, sobretudo, baseou-se na ideia de que ndo ha material
didatico perfeito e completo para o estudo dos géneros textuais em sala de aula.

Almejamos uma sequéncia didatica visando a apropriacdo do género textual
anuncio publicitario. Para Dolz e Schneuwly (2011), uma sequéncia didatica deve ser
concretizada com modulos de ensino, ja que ela € um primeiro passo para
planejamento de apropriacdo de um género textual. Trata-se de realizar passos para
a apropriacéo de uma pratica de linguagem e os géneros textuais sdo um instrumento
nesse percurso para materializar essa adaptacao.

Diante dessa perspectiva, considerando o carater interativo da linguagem e a
ligac&o entre 0 seu uso e as pretensdes das acdes dos sujeitos, em formas de textos,
nos mais diversos discursos sociais. Koch e Elias (2016, p. 15) entendem que “o texto
€ um objeto complexo que envolve ndo apenas operacgdes linguisticas como também
cognitivas, sociais e interacionais”, assim sendo, os agentes s&o orientados por razbes
com intencdes estabelecidas socialmente.

O uso da linguagem tem intengcbes argumentativas constituidas com
organizacdo de ideias e com necessidade persuasiva de legitimacdo do que se
defende na acéo de argumentar.

A apropriacdo do género textual anudncio publicitario pode promover
capacidades de progressao das capacidades argumentativas, tendo em vista que
esse género combina elementos em uma construcdo de um ponto de vista racional. O
sujeito interativo entende quais procedimentos e recursos deve utilizar para convencer
0S sujeitos receptores de suas ideias.

A argumentatividade € estabelecida em um plano de producdo no qual
interagem mundo fisico e mundo social. Assim, a compreensao da estrutura desse

contexto interativo exige o estudo eficaz dos articuladores que viabilizam a sua
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estrutura em parametros objetivos, parametros soOcio subjetivos e aqueles

representados na situagéo discursiva instrumentalizada.

Apresentacao da situacao inicial

Estruturado com atividades para serem executadas em 2 horas-aula

Conteudo: Género Anuncio publicitario e Contexto de Producédo

Objetivos Gerais:

» 1 Apresentar uma situacdo de comunicagado do género anuncio publicitario;
» 2 Ler anuncios publicitarios;

» 3 Produzir oralmente anuncio publicitario (em duplas).

Atividade 1

» Leitura de 2 andncios publicitarios com o tema: Leitura,
» Compreensao das caracteristicas do produto e das formas de convencer o
leitor ;

» Producéo de um andncio publicitario a partir da leitura de um cartaz;

Texto 1

o

I

NECESSIDADE.

LIVRO £ PRA LEVAR PRA CASA.

£ pro criongo ler com a mombe,

z popoi, o vovd, o fomilio todal
um objefo paro ser amodo

pelo criongo. Pra elo

dormir abragoda,

oscrever sau nome nele,

colorir suas figuras, usufrul-lo.

ZIRALDO ALVES PINTOMINISTERIO DA EDUCAGA

MINISTERIO 8
DA EDUCACAO ¥ TN

Prokessores, o1 bwos eolecBo & Feolomdo = d
20 w0 do ano o de 2000

£ devern sar dhwvibasicdon 008 ahnos S
DEIXE A CRIANCA VIVER COM O LIVROI

ehookor

Nova Escola, Sao Paulo, dez. 2002.
Fonte: www.novaescola.com.br



http://www.novaescola.com.br/
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Texto 2

Lela
parauma
crianca

#issomudaomundo

A parte mais encantada de =
qualquer historia éa tnnsfonnqio

que acontece com a crianca.

Mais imaginago e crlatividade
Facilidade dv aprender,

Fortaleomento da relagao entre aduttos e criancas. " g lh-t\-:‘ O para voch. ‘ a u

)

Fonte: www.itau.com.br

1° Momento

» O professor devera fazer perguntas orais aos alunos no intuito de elencar os
parametros objetivos e o0s parametros sociossubjetivos de anudncios
publicitarios;

» Usar o Datashow para expor aos alunos os dois anuncios publicitarios;

» Questionar os alunos sobre qual objetivo expresso nos anuncios publicitarios;

» Propor aos alunos que realizem inferéncias sobre o contexto discursivo de
producéo dos anuncios;

» Escrever no quadro as respostas dos alunos.

2° Momento

» O professor pede que os alunos transcrevam no caderno as partes do texto
verbal que se dirigem diretamente ao publico-leitor.
» Os alunos deveréo ler o que escreveram e o professor explicara sobre o uso

dos pronomes e dos verbos na mensagem de cada anuncio. O professor



http://www.itau.com.br/
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devera escrever no quadro as frases que representam a argumentacao de
cada anuncio lido;

» Promover debate sobre os argumentos utilizados.

oaueaLEITURA

PODE FAZER POR VOCE?

Bastam 15 minutos por dia mergulhado
nos livros para vocé se dar melhor
nos estudos e na vida

SOLTA SUA MELHORA A
IMAGINACAO COMUNICACAO

COM 0S OUTROS
ESTIMULA SUA

CRIATIVIDADE AMPLIA SEU
CONHECIMENTO

AUMENTA SEU GERAL

VOCABULARIO
LIGA SEU SENSO

i FACILITA CRITICO NA TOMADA
A ESCRITA

SIMPLIFICA A
COMPREENSAQ
DAS COISAS

AJUDA NA VIDA
PROFISSIONAL

w

%Abril Q4 le=== s

i W ey mim—

Fonte: Educar para Crescer.

Depois de ler o texto 3, produza um anuncio publicitario com o tema “A leitura

e desenvolvimento do individuo”.

3° Momento
Avaliacdo do modulo;

Avaliar as respostas dadas pelos alunos aos questionamentos;
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Ler e avaliar as producdes textuais dos alunos;

Corrigir a escritura do género textual produzido.

Médulo 1- Contexto de producédo e caracteristicas gerais do género anuncio
publicitario

Estruturado para ser executado em 2h/a.

Conteudo: Género anuncio publicitario — estrutura plano argumentativo.
Objetivo Geral:

Representar a situa¢cdo comunicativa a partir da andlise de anuncio publicitario;
Estudar os elementos linguisticos nos anancios publicitarios;

Estudar a linguagem no plano argumentativo;

Atividade 1

e Ler os dois anuncios publicitarios;

e Verificar quem é o interlocutario;

e Compreender o conteddo da mensagem enviada ao leitor;

e Relacionar a linguagem verbal e a linguagem nao verbal na construcéo do
sentido da mensagem nos textos 4 e 5.

Texto 4

RISO W/ f15/ierrifg,
o vExplos/orn,

-

Deixe de lado aquele
®rrisinho amarelo

-,

Fonte: Google.
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Texto 5

AOS NOSSUS MAIS DE 400
AMIGOS DO FACEBOOK!

Fonte: Pinterest.

1° Momento

O professor entregara uma atividade complementar digitada para que os alunos

leiam os dois anuncios e respondam as questfes referentes aos parametros

(objetivos e sociossubjetivos) presentes em sua construcao do género textual.

1. Nos dois anuncios publicitarios, palavras sao usadas no sentido diferente do
original. Qual o efeito de sentido do termo “sorrisinho amarelo” no contexto do anuncio
47?

2. No anuncio 4, o verbo no modo imperativo expressa uma ordem. A quem ele se

dirige? Explique o argumento utilizado no anuncio.
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3. No anuncio 5, uma palavra é usada no sentido figurado. Por que ela pode ser usada

nesse contexto discursivo?

discurso. Pela caracterizacao “amarelo”, o que pode se inferir sobre quem nao usa o

produto anunciado?

2° Momento

O professor devera corrigir a atividade 1 e explicar os elementos linguisticos na
producéo do género anuncio publicitario;

Propor a leitura silenciosa do texto 6;

Expor no Datashow o anuncio publicitario - texto 7.

Texto 6

Vocé sabia que literatura ndo é apenas a arte de escrever, mas também a arte
de ler?

Ler € um exercicio. Esta € uma frase ja muito dita quando o assunto é o
incentivo a leitura. E ela esta corretissima! Quando alguém esta predisposto a fazer
exercicios fisicos, como, por exemplo, uma simples caminhada diaria, este alguém
pensa: “primeiro andarei 15 minutos; no outro dia, andarei 20; e no outro, 30; e assim
por diante”. Este € um projeto que, posto em pratica, tem tudo para funcionar.

Com a leitura ndo é muito diferente: se esse mesmo alguém se propuser a ser
um leitor, mas um leitor de verdade, e pensar: “hoje lerei 15 minutos; amanha, 30;
depois de amanhé&, 60 minutos... Pronto, agora, todos os dias vou ler por 1 hora!”.

Entretanto, outro alguém podera dizer: “eu s6 nao leio com frequéncia porque néao
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tenho tempo!”. Esse pode ser um grande equivoco se pensarmos que o tempo
somos nos que o fazemos. E poderemos nos surpreender com o nosso potencial
para inventar o tdo “famigerado” tempo.

Vocé sabia que literatura ndo é apenas a arte de escrever, mas também a
arte de ler? Sem o leitor ndo h&a a necessidade do escritor; e se ndo houver o escritor,
ndo havera o leitor, isso € uma coisa Obvial Um depende do outro, portanto, um
casamento que deve durar para sempre: escritor-leitor; leitor-escritor.

Professor, pai, mde e cuidador, seja um leitor assiduo! E muito importante
gue o exemplo de voceés seja real para o aluno e filho que os observa. O entusiasmo
da crianca pela leitura depende também de vocés!

Atentem-se para a importancia de se trabalhar livros constantemente em sala
de aula e em casa: eles tém que ser cuidadosamente analisados por Vvoces,
explorando todo o potencial educativo e literario das obras e assim levar um
aprendizado de irremediavel valor a cada um de seus alunos e filhos.

E por falar em professor, a escolha da carreira de professor implica em muitos
desafios, desprendimentos e superagdes. Entretanto, nada é mais gratificante para
o0 educador que assistir aos alunos em suas conquistas no ambiente escolar e
para além dele. E, sem duvida, ensina-los o amor a literatura, despertar-lhes no
guéo importante € a promocéao do livro a melhor amigo, sao tarefas das mais dificeis,
mas também, das mais prazerosas. A personificacdo do livro € o primeiro passo para
treinar para o0 encontro com amigos reais, com a nocao de coletividade, de
fraternidade, ainda que nesta sociedade tdo marcada pelo individualismo. Por isso
mesmo a sociedade é tdo sedenta por amizades verdadeiras e para toda vida.

Muito se tem falado da necessidade crescente dos professores em aliarem ao
incentivo a leitura, uma proposta prazerosa, algo que atraia o aluno para uma
dimensado que o faca ficar encantado e cada vez mais absorvido pelo contetdo do
qgual o livro trata. A participacdo do professor como orientador nesse processo
de descoberta da literatura é fundamental. E o aluno, por sua vez, cada dia mais
exigente, faz o papel de questionador, quer abordar mdultiplas questdes, quer
perguntar, quer se esclarecer e isso pode ser alcancado na intensidade das vivéncias
em sala de aula, onde o educando se depara com seus iguais, com semelhantes
duvidas e inquietacdes.

Ler é viajar sem sair do lugar! Quantas vezes ja ouvimos essa frase quando

0 assunto € leitura?! Mas, ca entre nés, € a mais pura verdade, ndo € mesmo?!
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Eu costumo dizer aos meus leitores, em escolas, feiras e eventos literarios, que
mais importante que escrever é ler! Antes de me tornar um escritor, ja era um leitor
voraz, tudo o que caia em minhas maos, lia. E com esse exercicio, consegui conhecer
os grandes nomes da literatura universal e, em especial, os da minha grande paixao,
gue sao os da literatura brasileira, que muito me ajudam no meu oficio de escrever.
Dentre eles, posso citar Fernando Sabino, Monteiro Lobato, Graciliano Ramos,
Manuel Bandeira, Luis Fernando Verissimo, Manoel de Barros, Lourenco Diaféria,
Affonso Romano de Sant’Anna, Ziraldo, Drummond, Aluisio Azevedo, Lima Barreto,
Guimaraes Rosa e, principalmente, a grande estrela de nossa literatura, Machado de

AsSis?

Fonte: Coletivo Leitor.

Atividade

1. O que o autor do texto defende no texto?

2. A quem o texto se dirige? Por qué?

3. No texto, sdo usados varios argumentos para convencerem o leitor. Escreve 4
argumentos que facam relacdo entre o possivel interlocutario e as pessoas que

interagem com ele.



https://www.coletivoleitor.com.br/
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Atividade 2

Texto 7

CONHECA AS PEQUENAS VOZES
DE DENTRO DA SUA CABECA.

EM BREVE
NOS CINEMAS

Fonte: Nova Escola.
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1. Infira por que o pronome “sua” foi usado na argumentagédo desse anuncio

publicitario?

2. No plano semantico do anuncio publicitario lido, h4 um jogo linguistico com
“Divertida” e “Mente”.

a) Qual a classe gramatical de “divertida” e “mente”?

b) Se, no contexto de andlise do anuncio, “mente” nao funcionar como uma classe

gramatical, qual valor de sentido sera estabelecido?

3. No anuncio publicitario, como os termos acessorios utilizados contribuem para a

organizacao da arguementacao?

4. Considere a finalidade do anuncio publicitario e explique como o leitor praticara a

acao imposta pelo verbo “conhega”.

5. Analise a linguagem néo verbal no anuncio publicitario. Escreva substantivos

abstratos para nomear as vozes.

Médulo — 2 Representacfes da situacdo de conhecimento

Estruturado para ser executado em 1h/a
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Avaliacao
* Os alunos deverao responder as atividades propostas;
* O professor explanara sobre os recursos linguisticos e a argumentacao.
Conteudo: O género anuncio publicitario e as a¢des dos sujeitos;
Plano argumentativo.
Objetivo Geral:

Instrumentalizar o género para analisar as a¢des dos sujeitos.

1° Momento

O professor entregara um material complementar digitado aos alunos;

O professor fara a leitura oral da resenha critica;

Pedir aos alunos que destaquem as opinides do autor do texto sobre o filme;

Esquematizar no quadro a argumentacao nas opinides destacadas pelos alunos.

Atividade 1

1. Leia em siléncio o texto.

Texto — 8
RESENHA: DIVERTIDAMENTE (2015

Fonte: 20 de julho de 2015 | Cinema & TV | Texto: Nathalia Valladares | llustracéo: Bia
Quadros.
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Vocé provavelmente ja imaginou como a sua mente funciona. O que faz as suas
emocdes tomarem o lugar umas das outras, como suas memorias sdo acessadas, 0
gue acontece com algumas coisas séo esquecidas e outras nao ou o que faz vocé ser
VOCE.

A Disney Pixar e seus produtores imaginaram isso de uma forma super colorida,
encantadora e emocionante na animagéo Divertidamente (Inside Out, 2015). Dentro
da mente de Riley, uma menina de 11 anos, vivem Alegria, Tristeza, Nojinho, Medo e
Raiva, as emocgdes e principais coordenadores de uma pré-adolescente que se vé
forcada a largar a sua vida, amigos e time de hockey da fria Minnesota para seu pai
assumir um novo trabalho na ensolarada Sao Francisco. O que seria mais um filme dos
estudios que sao reconhecidos pelas suas animacgfes legais e felizes, com lindos
cenarios e musicas cativantes, acaba por nos levar graficamente para uma
experiéncia, entendendo como funciona a mente de uma crianga que se encontra com
depressao infantil. Claro que em nenhum momento € explicitado esse contetudo, mas
basta assistir para ver que é sobre isso que se trata.

Tudo comeca com a apresentacao de Alegria. Como tudo que € alegre, ela se
veste com cores quentes, ndo se deixa abater por nada e sempre tem uma super ideia
para fazer a Riley ficar feliz. Nao demora muito para a Tristeza dar as caras. Nao sei
se intencionalmente ou talvez pelo préprio inconsciente dos designers de personagem
do filme, a tristeza € azul, baixinha e gorda, ela é tudo aquilo que nos € vendido como
algo que néo gostariamos de ser. Ela ndo tem pensamentos positivos e acha que tudo
€ ruim e vive chateada. Logo apdés somos apresentados a Nojinho, que faz com que
Riley nunca coma nada esquisito e tenha uma boa vida social, 0 Raiva e 0 Medo, que,
bem, ja da pra entender o que eles fazem.

Alta, leve, agitada: a Alegria comanda a mente como se fosse a chefe de tudo.
Riley ndo pode ficar triste, Riley tem sempre que ser a mais feliz de todas. Essa € a sua
missao e todos acreditam e apoiam ela. Ela ndo quer ajuda e sempre quer ser a dona
das situacdes, porque né, quem quer ser triste, raivoso, cheio de nojinho ou medroso?

O filme passa e vamos entendendo como funcionam as coisas dentro do nosso
cérebro, segundo a visdo dos diretores. Nao quero falar sobre tudo, para ndo perder
a graca, mas digamos que eles ajudam a entender os acontecimentos quimicos e

biol6gicos muito bem, e com muito bom humor. Pensamentos de longo prazo,
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memoria-base, entre outras coisas. Devo apenas fazer uma menc¢éo honrosa acomo
eles discutem a desconstrucédo dos “pensamentos abstratos” e ao subconsciente.
N&o quero dar muitos spoilers sobre o filme em si, esse texto € mais sobre
como eles lidam maravilhosamente bem com a questao do funcionamento do cérebro
e das emocdes. Principalmente sobre uma questao tdo contemporanea a nos e tao
mal-entendida como a depresséao. Divertidamente trata da depresséo infantil, mas
pode ser aplicado a adulta também. O principio € o0 mesmo, a discussado é a mesma.
De uma forma geral, aprendemos que devemos buscar sempre a felicidade,
gue quem nao € feliz sempre esté errado e nesse meio termo ndo aprendemos a lidar
com todas as nossas outras emocdes direito. E ok ndo estar sempre feliz, isso é
normal. Mas a sociedade acaba fortalecendo a ideia de que se vocé nado é
inteiramente feliz, algo esta errado. O que é errado é vocé néo ser ensinado a vivere
aceitar todas as suas emoc0des quando elas aparecem de forma igual.

Claro que tendemos a buscar a felicidade porque, convenhamos, é a melhor
emocao mesmo. Quando estamos felizes, tudo parece possivel. SO que isso nao quer
dizer que vocé tem que expulsar todos os outros sentimentos da sua vida e sé manter
a felicidade. Ser somente feliz, o tempo todo, ndo é normal. Para mim, o principal
ensinamento desta animacao é que, as vezes, vocé tem que abracar a tristeza, chorar
mesmo, porque ela também faz parte de vocé. Vocé precisa viver tudo o que vocé
sente ao maximo, até mesmo a chatinha da tristeza, porque isso tudo te fortalece e te
da mais garra para seguir em frente. Assim como néo adianta vocé ser feliz o tempo
todo, vocé também ndo pode ser triste o tempo todo. Isso também €& anormal. O
segredo € o equilibrio. Se vocé quer chorar, chore. Se estiver com medo, sinta 0 medo
até onde ele da a seguranca pra sua vida e nada mais. Se estiver com raiva e quiser
guebrar a casa toda, por favor, vamos socar o travesseiro. No final, toda discrepancia
de sentimentos é prejudicial e, normalmente, um problema quimico, como a prépria
falta de serotonina que dita uma das principais causas da depressao.

Riley, representada por suas 5 emocdes, descobre que precisa abracar a
tristeza quando ela chega, e parece que ela nunca vai embora enquanto vocé sé quer
gue ela va. Mas se vocé chora e desabafa, aquele mal estar que esta sentindo, vocé
aprende a lidar com ele e usa o sentimento ao seu favor. Pra mim, esse € 0 maior
ensinamento dessa pelicula. Ah, isso e de onde vem 0s jingles que nunca saem da

nossa cabeca!

Fonte: Revista Capitolina.
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2. Qual a avaliagao da autora do texto sobre o filme “Divertidamente”?

3. Como a autora explica a existéncia dos seres fantasticos personagens do filme
resenhado?

4. O filme é classificado como Iinfantil. Na resenha lida, o que justifica o interesse de
adultos pela tematica nesse filme?

2° Momento

Atividade complementar para discussao oral e em grupo sobre o tema “Combate a
dengue”.

O professor induzira os alunos a compreenderem o0s recursos utilizados no plano
argumentativo (articuladores argumentativos).

Explicar sobre os articuladores textuais e a argumentacao;

Esquematizar, no quadro, a estrutura de um anuncio publicitario;

Elencar os articuladores textuais no anuncio publicitario da atividade 2.
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Atividade 1

Texto 9

gﬁsﬁ SUA CASA
S AEDES LONGE DO

L AEGYPTI AED \E S

ATITUDES SIMPLES AJUDAM
A ELIMINAR OS CRIADOUROS

E importante deixar a caixa d’agua bem ) ]U
o}
® 3
oy

\ »

fechada e realizar a limpeza regularmente

— Cuide do seu lixo. Matenal para reciclagem deve
e ser mantido em saco fechado e local coberto

Planta com pratinho tambem e foco do mosquito. Elimine
0 objeto ou use pratos com encaixe perfeito no vaso "

|
Descarte o pneu usado em um posto de coleta da
Prefeitura Municipal. Objetos que acumulam agua

parada, como potes e garrafas, também devem ser
retirados dos quintais

O COMBATE AO AEDES CONTINUA...
(DENTRO E FORA DE CASA)

!
Converse com Reuna sua familia e Sabe de algum
amigos, vizinhos e fale sobre a dengue criadouro?
colegas de trabalho Todos devem ajudar Denuncie para o
sobre 0s perigos do na conscientizacao orgao responsavel
Aedes aegypti de sua cidade

\ "

Fonte: Portal Apas.
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1. Conforme o texto, que acdes devem ser tomadas no combate a dengue?

2. Na primeira recomendacéo, ha um articulador da argumentatividade. Explique o

valor de sentido desse no contexto discurso do género textual lido.

3. O articulador discursivo-argumentativo em “Elimine o objeto ou use pratos com
encaixe perfeito no vaso”.

Que acao é pretendida para o leitor com o0 uso da disjuncao argumentativa?

4. Os articuladores argumentativos de espaco remetem aos locais de representacao

de acdes sociais. Quais sao 0s seres atuantes nesse contexto discursivo?

Atividade 10

Leia o0 anancio publicitario.

Texto 10

PORQUE O GUARDANAPO P D FORA, MAS A CHANCE NAO.

faca ligagoes e
Fonte: Google.
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1. No lugar da virgula, na parte de cima do andncio, que articulador argumentativo

pode ser usado?

2. No anuncio, a argumentacao € construida com articuladores argumentativos.

a) Explique a condicdo expressa pela articulacao l6gico-semantica.

b) Qual o motivo do uso do articulador discursivo-argumentativo?

3. Em “Vocé esta linda”, quem é o leitor? Considere o “vocé” para responder a essa

pergunta.

4. Os verbos no modo imperativo, no anuncio publicitario lido, referem-se a qual leitor?

Por qué?

5. Considere a imagem e a linguagem nédo verbal na parte central do anuncio e
responda:

Quem é o possivel leitor a que se destina anuncio publicitario? Por qué?

Producao Final

Estruturada para ser realizada em 1h/a
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Conteudo — Producéo textual

Obijetivo Geral: Produzir o género anuncio publicitario.

> Produza um andncio publicitario de um produto que é usado por seuscolegas
em sala de aula;

> Pense na caracteristica inovadora do produto;
> Use linguagem verbal e linguagem n&o verbal,

> Construa a articulacdo do argumento para convencer o interlocutério.




ANEXOS

ANEXO A — RECORTES 6° ANO

(Cseminmica FRTLEND

Leia o anuncio publicitario:

Séo Paulo Convention & Visitors Bureau/ McCann

Venha para Sao Paulo
e volte com excesso de
bagagem cultural.

(lcaro Brasil, n® 242.)

1. O objetivo do anuncio é estimular os leitores a fazer uma visita turistica a cidade de Sao Paulo.
a) Leia o enunciado verbal em destaque no anuncio. Qual € o principal argumento utilizado pelo
anunciante? 0 de que quem vai para SZo Paulo volta com mais cultura
b) Em que modo estao as formas verbais venha e volte? sz no moco moerative

¢) O emprego dessas formas verbais é compativel com a finalidade do anuncio? Justifique sua res-

posta. Sim, pois essas formas verbais visam estimular o leitor a Séo Paulo

2. O texto foi publicado em uma revista que ¢ ofertada aos passageiros de uma companhia aérea.

a) O veiculo de divulgagdo do antncio atende aos interesses do anunciante? Por qué?

onstituido por passage tem, em g facilidade para viajar

Sim, pois o pablico ¢
b) Sabendo que cada passageiro tem um limite de peso para a bagagem, explique o jogo linguistico
criado com a expressdo “volte com excesso de bagagem cultural”.

uma brincadeira, uma espécie de trocadilho, j que cultura ndo pesa. O enunciado

@

um tipo de excesso de bagagem que

247

ugere que esse

ndo dé prejuizo ao turista
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' Cruzando linguagens

1.

Leia este anuncio:

1. Observe a imagem principal do anuncio.
Nela, hd uma mala, uma forquilha de galho
de arvore e uma corda. Juntos, esses ele-

TAPEMIRIM A ACABAR mentos se parecem com outro Ob]‘etOA
ws  COM ESTA ARMADILHA.

/4
J‘ AJUDE O GRUPO
]

a) Qual é esse objeto e para que ele serve?

b) Se vocé conhece esse objeto, explique
para os colegas como ele funciona.

2. Considerando que o anuncio faz parte de
uma campanha, leia o enunciado verbal
que aparece sobre a mala.

a) A que armadilha se refere o enunciado?
; b) Levante hipéfesés: Quem esta na outra
d"e"‘:g?\éa 55‘ ponta da corda? ‘ 4, Gy 8
) ja nimais silve
nataessa- ¢) Deduza: Por que o anunciante utilizou a
imagem da mala?

ITAPEMIRIVI Renctas .
d) A mala encontra-se na sombra, com al-

guns reflexos de luz. Interprete: O que re-
presenta a sombra?

(Terra da gente — Animais, n¢ 11.)

Relacione esse anincio com o texto “A longa lista dos condenados”, lido anteriormente, & responda: O
trafico de animais colabora para que certas espécies venham a ter o nome incluido na lista? Por qué?

Na parte inferior do anuncio, lemos: “Nossa fauna silvestre nao devera ser passageira”. Essa frase, no
contexto, assume dois sentidos. Quais sao eles?

-

A Renctas (Rede Nacional contra o Trifico de Animais Silvestres) & uma organizacao nao governa-
mental, sem fins lucrativos, criada com a finalidade de combater o trafico de animais silvestres, e 0
Grupo Itapemirim € uma empresa de transportes.

Observe a fonte do anuncio, isto é, a publicacio em que o antincio foi divulgado, e levante hipoteses:
Na sua opiniao, o que o Grupo Itapemirim ganha em apoiar essa campanha?

L _ 9 : ® ‘
4V Trocando ideias
As vezes, é grande o esforgo dos cientistas para evitar a extincdo de determinado animal. Foi o que

aconteceu, por exemplo, com relacdo a ararinha-azul. O empenho em sua preservagao envolveu duran-
te dez anos muitas pesquisas e verbas, e mesmo assim ela acabou desaparecendo da natureza.

3. Profe ente com 0S a a

3is sguentemente

231
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C VL[] T4 NA CONSTRUCAO DO

Leia 0 anuncio publicitario:

N,
<
13

Statoil

{http://marcelolobo20.wordpress.com/2012/12/31)

1. Observe estes enunciados do antincio:

“Quando alguém chega ao Rio. vai direto para o Pio de Acucar.”

"Nos viemos para um lugar diferente.”

a) Hd nos enunciados dois pronomes. Quais sio eles? De que tipo sao?

b) De que pessoa do discurso é cada um desses pronomes? aiguém: 3+ pessoa do singular, nés: 1¢ pessoa do plura

2. Emrelacao 2 imagem do anuncio, onde estao situados

pronem 7 estd situado mo &b rad d

3. Leiaagora o texto que estd na parte de baixo do antincio:

Hoje estamos comemorando a retirada dos primeiros
barris de petroleo da Plataforma Peregrino, iocalizada na
costa brasileira. Uma oportunidade de colocar em pra-
tica nossos 40 anos de experiéncia, nossa tecnologia
de ponta e a vontade de trabalhar em grandes desa-
fios, para extrairmos petroleo das &reas mais profundas
do subsolo marinho. E isso é apenas o comeco. Afinal,
para nés € um orgulho contribuir para realizar o sonho
de todo brasileiro: ver seu pais crescer cada vez mais.
V& mais fundo em: goodideas.statoil.com

os dois pronomes?

ome

nés esté situaco embaixo, 3 o

Para que servem os pronomes?

Pronomes sdo palavras que exercem pa-
pel fundamental nas interacdes verbais. Sao
eles que indicam as pessoas do discurso,
expressam formas sociais de tratamento e
substituem, acompanham ou retomam pa-
lavras e oracdes ja expressas. Contribuem,
assim, para garantir a clareza, a coeréncia e
a coesao dos textos.

a) A quem corresponde o pronome nés do enunciado acima desse texto? » Uma empresa que explora petrdles

b) Que pronomes desse texto fazem referéncia ao anunciante? s seccee o

¢) Qual € o “lugar diferente” a que o anunciante foi? v

220

9

ataform

129




1. Observe o emprego dos artigos na tira.

Valorge o professor.

0 futuro que @ r3£t\f€

juev wmeta na Sala
e aula.

15 d(’, nufu(ﬁm,

D do Professor.

>

TODGS PELA ENKACAD

(Isto E, 9/10/2013.)

a) Qual € o tinico artigo indefinido empregado na tira? ,m jd:)

b) E quais sao os artigos definidos? o (noranc

¢) Considerando quem so os interlocutores e o local onde eles estio, justifique: Por que houve varios
empregos de artigos definidos e apenas um emprego de artigo indefinido? o

3 alfaf: glemsntos propnas do universo da ra irg @ dos a

2. Observe o anuncio.

o m

a) Quem € o anunciante?

e a1t S e B
b) Considerando que o antincio foi publicado em outubro, no dia 9 desse meés, responda: Qual € a
sua finalidade? 1o

$S0r €, a0 mesma tempo. valorizar socialmente essa profissdo

s professores p

¢) Observe que, nos enunciados principais, foram empregados artigos definidos: “o professor”, “o
futuro”, “a gente”, “na sala de aula”. O que justifica esse emprego? £ fe

cles s ntos especificos e proprios

do universi

3. Voce aprendeu que os artigos definidos, o(s) e a(s). sio empregados quando nos referimos a um
substantivo especifico, definido e particular; e os artigos indefinidos, um(uns) e uma(s), quando
nos referimos a um substantivo de sentido genérico, indefinido. Compare:

» "as ferraduras, as selas e a alfafa”
* "Valorize o professor.”

Troque ideias com os colegas e com o professor e responda:

2) Os substantivos ferraduras, selas e alfafa, acompanhados dos artigos definidos as, as e a, respec-
tivamente, apresentam, na tira, um sentido particular e especifico, ou um sentido geneérico?

Um sentido particular e especifico
b) O substantivo professor, acompanhado do artigo definido o, apresenta, no antincio, um sentido
particular e especifico ou um sentido genérico? um senido gen

ou seja, refere-se a todos os professores

m part

alizante, por i
vem sai da faculda

0 mesmo ocorre &

174 :Jabaih:" “A mulher ganha igual

130




131

A lingua em foco

0 ARTIGO
CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia este anuncio:

Grey141/ Fundaéao Aéa'o Crianca

| (Veja So Paulo, 7/8/2013)

1a. A FundagBio Agdo Crianga. Professor: Chame a aten
1. Arespeito do antncio, responda:

0s alunos para o logo da entidade e para o enderego dela na Intemet, na parte inferior do anuncio, ]

a) Quem é o anunciante? o gue éa Fundagio Aq‘io Crian(;a?

) Diel e fnaisdaded incio? E uma entidade sem fins g8
ual é a finalidade do anuncio? 2 £5
Conquistar o apoio dos leitores para as causas defendidas pela entidade luc.rat.wos que tem como [ ] [ ) 2o
¢) Levando em conta o veiculo em que o objetivo combater a desnu- 82
anuncio foi publicado, deduza: Qual € o tricao infantil na faixa de 0 E

2

<

publico-alvo? a7 anos de idade.
Professor: Pergunte aos alun
a Vgjae estimule-os a le

ug s30 pessoas com pode

0s quem saa os leitores de revistas como
Oteses. Espera-se que reconhegam ACRO CRIANCA
isitivo de | médio para alto.
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Observe o anuncio:

>
<
=
>
>
7}

is
£
S
o

Nenhum seguro de caro oferece tantos servigos

e tantas vantagens como o SulAmerica Auto

N3 hieva de ese

€O GUeR )3 &

Gue vae muite aléw de fugar <o

Descortios Carro Reserva por tempo limitado

Motorista Amigo Desconto Famitiar

Professor: Informe aos alunas que se trata de um andncio enviado por corrgio
e gue os envelopes estdo um dentro do outro. Para que o locutério descubra
do que se trata, precisa abrir cada um dos envelopes até encontrar o encarte SulAmérica
com a imagem do carro e a propaganda do seguro T e e
R

(Mala direta enviada pela seguradora SulAmérica, 2009.)
O antincio publicitario € um género do discurso que normalmente tem por finalidade promover
um produto ou uma marca, ou 0 nome de uma empresa, ou uma ideia. No anincio lido:

a) Quem sao o locutor e 0 locutario? o ocutor ¢ a Sultmérica Sequros, o o

prietanocs de automovels

b) O que o antincio promove? Fromove um servio, o de sequro de automovel
O anuncio € constituido por partes, ou seja, por envelopes que contém outros envelopes. A medida
que um envelope € aberto, o locutdrio depara-se com outro envelope, e assim sucessivamente, até
chegar ao encarte com a imagem de um carro.

a) Que inovacao existe na forma como o anuncio foi enviado ao destinatdrio?

Geralmente, o destinatario encontra a mensagem assim que abre o {nico) envelope, e ndo em nartes .
b) Levante hipéteses: Por que o anunciante adotou esse procedimento?

Porque ele quer criar uma expectativa sobre o produto ou servigo anun

65
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Leia o0 anuncio a seguir e responda as questdes de 3 a 5.

Mird

SPubf **Rio

PURLI

FAROL SINAL

PAULISTANOS E CARIOCAS DE OLHO NO SEU ANUNCIO.

vocé exibir o seu produto.

SAQ PAULO (11) 3037-5748 — RIO (21) 2546-8114 — QUTROS ESTADOS (11) 3037-5578
www.midiakitveja.com.br - publicidade.veja@abril.com.br
www.vejinha.com.br/tematicos — www.veja-rio.com.br/tematicos

A respeito do anuncio, responda:

a) Quem é 0 anunciante? 4 empre

b) Quem sdo os destinatarios do texto? 520 empresas cu pessoas que 1Bm interesse oe @
¢) Qual é a finalidade do andincio? =sim.

Na parte de baixo do anuncio, em letras menores, lé-se: “Na hora de anunciar, converse logo com quem

interessa. Anuncie nos cadernos especiais tematicos de Veja Sdo Paulo e Veja Rio". Considerando o objeti-
vo do antncio, responda: Por que a imagem principal que se vé nele € a de um semaforo?
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FONEMA E LETRA

Leia este anuncio:

DM9DDB

FACA DE CONTA
QUE O MASP
ESTA EM PARIS:

VISITE.

FACA UMA VIAGEM. VISITE O MASP

{312 Anuério do Clube de Criagéo de Séo Paulo.)

1. Todo texto é produzido por alguém e para alguém; além disso, cumpre uma finalidade comunicativa.

0 Museu de Arte de Sao Paulo

a) Quem é o anunciante, no anuncio lido? 0 zsp, o

b) O que o anuincio promove ou divulga? fromove o prosrio musu
c) Levante hipoteses: Qual € o publico-alvo desse antncio?

4. Pronuncie estas palavras do anuncio: conta que

a) Quantas letras cada uma delas apresenta? Cincoe irés respac

b) Quantos sons cada uma delas tem?

5. Compare o som da letra s nas palavras Masp e vmte Aletras representa 0 mesmo som nas duas
palavras? Por que? pois em Masp a letra s representa o som /s/ e, em visite, sla )

A unidade bésica da comunicacao verbal é a palavra, que pode ser dividida em unidades menores,
como os sons e as silabas.

Ao pronunciarmos a palavra que, produzimos dois sons: /k/ e /e/. Assim, embora essa palavra apre-
sente na escrita trés letras, na fala é constituida por apenas dois sons, jd que as letras qu representam
um unico som: /k/. Na palavra conta ocorre algo semelhante. Embora tenha cinco letras, na escrita ela
apresenta quatro sons, ja que as letras on representam um tnico som nasal: /6/.

As unidades sonoras que constituem uma palavra sdo chamadas de fonemas. Tradicionalmente,
os fonemas sdo simbolizados entre barras inclinadas. Os fonemas da palavra faga, por exemplo, séo

/11 /a/ Is/ /a/.

( Fonema é a menor unidade sonora de uma palavra falada.
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0 CODIGO LINGUISTICO

Leia o anuncio a seguir e responda as questdes propostas.

Honda / Ricardo Chester

AIR NA FRENTE. BAG NAS COSTAS.

1. Oanuncio promove um tipo e uma marca de motocicleta.

a) Observe as 1magens do anunc1o A motocicleta é comumou espec1a1?

b) Levante hlpoteses Qual e o perﬁl do consumldor que o anunc1o pretende at1ng1r7

perfil de um 3 g

2. Aspalavras air e bag sao origindrias do inglés. O que elas significam?

3. As palavras air e bag, quando utilizadas juntas, formam a expressio air bag, que, no Brasil, designa
um equxpamento que compoe alguns carros. Que equxpamento é esse e qual é a sua funcao?

ata-se de pamenti

4. Segundo o texto, andando na motocicleta, tem-se air na frente e bag nas costas.
a) No contexto do antincio, a que situacdo esses termos fazem referenc1a?

b) Entre as palavras a segulr quals traduzem me]hor a sensacao que a snua-
¢ao mostrada no anuncio proporciona? liberdade e aventura

Honda / Ricardo Chester

moderagio liberdade seguranca aventura

5. Ao explorar os sentidos das palavras air e bag, o antincio acaba contrapondo dois perfis de motoris-
ta: os motoristas de carro e os motoristas da moto anunciada. Explique como se dd essa oposicao.

BHE 308 Stz 27
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(__EXERCicIOS )

Leia o anuncio:

LEW'LARA\TBWA

(http: sotitulos.wordpress.com/2010/11/28/nissan/)
1. Releia o enunciado principal do antncio:
“Nao dé para discutir design com um povo que desenha até na hora de escrever.” i

a) Qual é o povo a que o texto se refere? o pos jap

b) Quais elementos do texto permitem chegar a resposta da pergunta anterior? Trata-se de elementos
verbais ou nao verbais? 0 3 nonesa e

en m tp 1S e po
també X

2. Arespeito da escrita do povo referido no anuncio, responda:

a) Qual é a particularidade dessa escrita, segundo o anincio? ¢ s

uma escrita

b) De que forma essa particularidade contribui para a caracterizacao do produto anunciado?

Ela induz o leitor a pe nham se até na hora de
Qual € o sentido da expressao “nao da para discutir’, no contexto?

fa m de 0s japoneses serem deser as muitc experientes, 0s d

er’ o devem de &

3. Interprete:

A lingua

Ao ler a tira de Quino reproduzida no inicio desta secdo, vimos que a comunicacao pode ou nao
se estabelecer entre dois interlocutores por meio das linguagens verbal, nao verbal ou mista. Quando
utilizamos qualquer uma dessas linguagens, fazemos uso de conhecimentos construidos ao longo do
tempo por pessoas que vivem em sociedade. Aprendemos os significados que essa sociedade atribui
a gestos, simbolos, cores e, entre esses aprendizados, estd o conhecimento da lingua falada pelas pes-
soas com quem convivemos. As linguas variam de acordo com cada povo e cada cultura.

Uma lingua pode ser entendida como um idioma, isto é, a fala oficial de um pais. Na tira, por
exemplo, aparecem na fala de Mafalda, além de palavras em portugués, palavras em japones.
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ANEXO B — RECORTES 7° ANO

Reescreva as frases a seguir, completando-as com um dos pronomes que estao entre parénteses. Ao fazer
sua escolha, leve em conta a norma-padrao.

a) O e-mail ndo trouxe boas noticias para [J. (eu — mim) min

b) O noticidrio deixou vdrios temas para [J (eu — mim) refletir. e

¢) Entre O e vocé, nada mais existe. (eu — mim) mi

d) Para [J, as previsdes econdmicas sao como os comentdrios antes de um jogo de futebol. (eu — mim)min
e) E muita responsabilidade para O enfrentar sozinho. (eu — mim) e

f) Aqui estd seu jornal. Encontrei [J na porta da rua. (ele - o) ¢

g) Quais sao as noticias? Leia [J para mim. (as —elas) as

SXTTITY E DiscuRso

Leia o antincio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

Subaru

SUBARU

Think. Feel. Drive

(Disponivel em: http:/Awww.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2014/01/zmais-subaru.jpg.
Acesso em: 20/6/2014.)
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@ETIUITY € piscurso

Leia 0 anuncio ao lado e responda as ques-
toesde 1a 3.

1. Oanuncio destaca aimportancia de cuidar
do meio ambiente.

a) Quem é o locutor desse anincio?
0 Instituto Ethos

b) A quem o antincio se dirige?
Acs leitores ¢ a toda a sociedade

Alexandre Tokitaka/Instituto Ethos

2. Observe o enunciado verbal em destaque UMA EMPRESA AGRIDE A NATUREZA

o s S a e
no antncio. aj Sim, pois 2 mortandade de peixes é uma

reagdo da natursza a poluigdo provocada ATE QUE A NATUREZAEA SOCIEDADE REAJAM.

pelo ser humano e por empresas A H L
a) A foto do antincio reforca a mensagem (B tin Pemsii0 Toko St 0 conkox 98 abusos cometidos conra
4 obémudarmmtndadee.Eassmpmms.Arsspomabiﬁdmgsocialépanerms novas

verbal? Justifique sua resposta. atitudes de respeito a natureza., Trata-ss de um ideal o
. qwm&ummmmmmﬂemummw.sowsempresar.al.
b) Quantas frases o enunciado apresenta? Todos os vinoulos s requalificados enire empresas, governos, pessoas. E sntre todos

meomme.Mumsmmsﬁfumwsdmmmquemm
mmmmmemamlmmamlwm.n&;mwdn

E quantas oracdes? Uma frase. / Duas oragdes
3. Noenunciado “Uma empresa agride a na-
tureza até que a natureza e a sociedade
reajam.”, a primeira oracao é constituida

por um sujeito, que € uma empresa, e 3 ETH()S e
um predicado, que é agride a natureza. 3 ::‘_wmmmn.mm
Na segunda oragdo, qual € o sujeito e qual i

€ o predicado? (Veja, dez. 2005. Edigao especial.)

sujeito: a natureza e a sociedade; predicado: reajam

Leia o poema a seguir, de Maria Candida Mendonca, e responda as questoes de 4 a 6.

Trovio—cora(;ﬁo

Bem longe... bem longe...
estala o trovao.

Bem perto... bem perto...
bate 0 meu coracio.

v O trovio é o coracdo do céu
| quando esta zangado.

Lelis

Que bate tio forte
Que fica tudo assustado...
(In: Alda Beraldo. Trabalhando com

poesia. Sao Paulo: Atica, 1990. v. 1,
p. 36.)




Verbos regulares no subjuntivo

139

A seguir apresentamos, para consulta, um quadro com a conjugacio dos verbos regulares nos tempos do
modo subjuntivo, tomando como modelos amar (12 conjugacio), beber (2: conjugagao) e partir (3: conjugacio).

PRESENTE  PRETERITO IMPERFEITO
ame beba parta amasse bebesse partisse amar
ames bebas partas amasses bebesses partisses amares
ame beba parta amasse bebesse partisse amar

amemos bebamos partamos amdassemos beb&ssemos  partissemos amarmos
ameis bebais partais amdsseis bebésseis partisseis amardes

amem bebam partam amassem bebessem partissem amarem

(_EXERCici0S ool

Leia o antincio abaixo e responda as questées 1 e 2.

FUTURO
beber
beberes
beber
bebermos
beberdes

beberem

JWT Curitiba

(822 Anuério do Clube de Criagéo de Sao Paulo, p. 187)

partir
partires
partir
partirmos
partirdes

partirem

1. Oanuncio, tanto na parte visual quanto na parte verbal, estabelece uma comparag¢ao entre uma arvore e

um painel ou outdoor caido.

a) No trecho “Se fosse uma drvore”, do enunciado, em que tempo e modo estd a forma verbal fosse?

No pretérito imperfeito do modo subjuntivo

b) E no trecho “vocé nem teria notado”, em que tempo e modo estd a forma verbal?
A forma verbal teria notado esté ne futuro do pretérito composto do modo indicativo. Professor: Comente gue os verbos tam formas compostas, assunte que

ainda serd abordado. Comente também que “Preserve” é uma forma al odo imperativo

2. Ssabemos que os anincios publicitdrios tém a finalidade de promover um produto, uma marca ou

uma ideia.

a) Quem € o anunciante e a quem se dirige o anuncio em estudo?
0 anunciante é uma instituig@o financeira, um bance, e o andncio se dirige as pessoas que passam pela estrada
b) Que ideia esse anuincio promove?
A'ideia de preservagdo da natureza
¢) Na sua opiniao, com que finalidade o anunciante promove essa ideia?
Além de alertar as pessoas sobre a importancia da preservagao da nat
lidade com o meio ambiente

238, 0 anunciante tem em vi ssociar 0 nome do banco 2 ideia de responsabi-
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6. A modorra do meio-dia também atinge o poeta.

a) O que ele fazia no inicio da tarde7 O que o levou a empacar?

b) Qual éo ad]unto adverbial utlhzado para indicar a causa de o poeta ter adormecido? de«
¢) Com base no poema lido responda De que tipo de coisas pode nascer a poes1a7

Ela pode nascer das coisas simples d de uma cidade ao meio-dia, € até de um poema que antes nao tinna nas

( semAnTica [ IHOLH

Leia o0 anuncio:

1. O anuncio divulga um banco de imagens, isto €, um acervo de fotografias disponiveis para seus
usudrios. Levante hipéteses: em que situacdes um banco de imagens pode ser ttil? Quem utiliza

esse recurso e com que finalidade?

Um banco de imagens pod er pessoa que precise de Uma imagem para compor @ parte visual de um texto, seja para fins pessoais, seje para

a realizagdo de um trabalho u
2. No centro do anuncio, hd o texto que segue. Leia-o e classifique sintaticamente os termos em des-

taque.
Daqui a 12 min: adjunto a junto adverbial de modo; a 130 me daqui: adjunto adverbial de lugar; completa-
mente: adjunto adverbial de mod ausa; para sempre: adjunto adverbial de tempo.

“Daqui a 12 minutos, sem ninguém esperar, uma bomba de napalm vai explodir a 130 metros
daqui. Criangas correrdo desesperadas, uma delas completamente despida, gritando menos de
pavor do que de dor. Soldados nada farido. Enquanto um fotégrafo vai captar esse momento, imor-
talizando-o para sempre.”

245
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S@EITITY E DISCURSO

Leia o antincio abaixo e responda as questoes 1 e 2.

s N

Odebrecht

O FUTEBOL
ARTE ESTA
GANHANDO
UMA NOVA

GALERIA. e
MBI ENeNS RN
W'Ff:gl.l‘lll“m“ =V

gz ] N_*‘-ﬁq‘.-”"-‘“‘";-

(Disponivel em: http://www.ccsp.com.br/site/novo/40593/o-futebol-arte.
Acesso em: 22/5/2014.)

1. Como é comum na linguagem publicitdria, o anuncio é econémico, enxuto. Identifique no enunciado
da parte superior desse antncio os nucleos e os adjuntos adnominais.

nicleos: futebol, galeria; adjuntos adnominais: o, arte, uma, nova

2. Relacione o enunciado da parte superior do antincio com a imagem.

a) Que termos do enunciado tém entre si certa proximidade quanto ao significado? are, galeriz
b) A qual galeria o enunciado se refere? A um campo de futebol, mais especificamente 20 Maracan

¢) O adjunto adnominal arte, normalmente identifica o futebol jogado em algum pais?
Sim: ele costuma ser utilizade em referéncia ao futebol jogado no Brasil e, portanto, ao futebel brasileiro
3. Naprimeira pagina dos jornais, as noticias sao encabegadas por titulos curtos e objetivos. Suponha
que vocé trabalhe em um jornal e seja o profissional responsavel pela redagao das manchetes. Que
forma vocé daria aos seguintes textos, “enxugando-os”, isto é, eliminando os adjuntos adnominais
desnecessdarios?

a) A jovem Selegdo Brasileira de futebol vence a disputada Copa das Confederacdes
Selegdo Brasileira Copa das Confederagdes
b) A l;ela (sequén ia de filmes A era do gelo bate recordes inesperados de publico

Sequéncia de A era do gelo bate recordes de piblico
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ANEXO C - RECORTES 8° ANO

(' EXERCICI0S )

1. Transforme em substantivo o verbo transitivo destacado, conforme o exemplo:

Construir uma torre.
a construcio da torre

Observe que os termos que completam os verbos (os objetos) tornam-se, com a transformagao, comple-
mentos nominais, porque passam a complementar substantivos (nomes).

a) Estudar matematica. o estudo da matemética d) Referir-se ao assunto. a referéncia ao assunto
b) Libertar os prisioneiros. a libertagdo dos prisioneiros e) Agredir a torcida adversdria.

" N L. a agressao a torcida adversaria
C) Dedicar-se a musica. a dedicagéo 2 misica

2. Leiaeste anuncio:

Violéncia e exploracao sexual
contra crianca e adolescente € crime

Secretaria de Direitos Humanos da Presidéncia da Republica - SDH/PR

Todos nos participamos
desta luta

ESCOLAS, HOTEIS, POUSADAS, RESTAURANTES,
COMERCIO, UNIDADES DE SAUDE, COMUNIDADE

Em duas frases do antincio, hd termos antecedidos de preposi¢ao. Veja:

“Violéncia e exploracio sexual contra crianga e adolescente é crime”
“Todos nés participamos desta luta”

a) A que expressao se liga o termo contra crianca e adolescente? expressio violéncia e exploragio sexual
b) A que expressdo se liga o termo desta luta?A expressao participamos

¢) Qual dos termos antecedldos de preposicao se liga a um nome? Qual se liga a um verbo?
0 termo co 1te se liga a um nome. O termo desta /uta se liga a um verbo

d) Conclua Qual e a funcao sintatica do termo contra crlanca e adolescente? E do termo desta luta?
ontra crianca e nto nominal/ desta luta: objeto indiret

compleme
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A lingua em foco

0 COMPLEMENTO NOMINAL

CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia o anuncio publicitdrio abaixo.

T e
v ..L.R

-~ viﬂ ~ ‘

AlmapBBDO

Que otimo lugar para
perder o medo de aviao.

Novo Audi A4 O conforto de um automético
com cambio Multitronie. | com a velocidade de um manual

Vorspning durch Teshnh  www.audi com b

(29¢ Anuério do Clube de Criagao de Sao Paulo.)

1. Oantincio é construido em torno de uma ambiguidade (duplo sentido) presente no enunciado prin-
cipal. Considerando a imagem do antncio como um todo, responda:

a) Qual é o produto que o antiincio promove?  Um automével da marca Audi.

b) Que sentidos apresenta a palavra avido no contexto?
Avido apresenta duplo sentido: o de aeronave e o de automével com motor potente.
¢) Explique o jogo que o anunciante cria entre o carro e o “medo de aviao”.
Ele d4 a entender que o carro, por causa de seu motor potente, parece um avido no ar, j& que é capaz de “voar” nas estradas. Logo, se o leitor tem medo de
avido, andando nesse carro ele vai perder esse medo.
2. O anuncio publicitario geralmente utiliza uma linguagem enxuta, com poucas palavras. No anin-

cio, em letras menores, lemos: “O conforto de um automatico com a velocidade de um manual”. Que

palavras estao subentendidas nesse enunciado?
0 conforto de um (automével com cambio) automatico com a velocidade de um (automével com cambio) manual

3. O verbo perder é transitivo, ou seja, precisa de complemento. Identifique seu complemento e
classifique-o. Seu complemento é o medo, objeto direto

4. Compare as seguintes expressoes empregadas no anuncio:

perder o medo
medo de avido
conforto de um automético

Entre os termos destacados nas expressoes:
a) Qual complementa um verbo?omedo
b) Qual indica caracteristica, tipo ou posse em relacao a um substantivo?de um automético

¢) Qual completa o sentido de um substantivo e representa o alvo do sentimento expresso por esse
substantivo?de avido / Avido é 0 alvo de medo
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2. E possivel considerar que o enunciado Nprmapal do anuncio contém duas figuras de linguagem.

> letonimia: as pessoas vao a exposicao ver as telas, e nao o autor; portanto, o nome do autor esta
Quals sao elas? IUStlﬁque sua reSPOSta empregado no lugar da obra. Hipérbole: na visita & exposicdo, por maior que fosse a proximidade

da pessoa com a tela, ela nunca veria as bolinhas da pintura do tamanho que aparecem no antngio; portanto, trata-se de um exagero,
Leia o anuncio ao lado e responda as

questoesde 3a5.

3. O anuncio ao lado fez parte de uma cam-
panha institucional promovida dois dias
antes do Dia Nacional de Combate ao

Fumo. Qual é a finalidade do antncio?
Ajudar a reduzir o nimero de fumantes

Fabio Costa, Arthur Brito/Full Jazz

DE AGOSTO
A NACIONAL DE
MBATE AO FUMO

alphagraphics

4. Observe aimagem do anuncio.

a) Em que lugar ele foi colocado?
Em um poste no qual havia uma placa de transito

b) Que imagem é construida?
A de um cigarro inteiro, forquo pelo poste

c) A imagem associada ao enunciado
é compativel com a finalidade do

anuncio? Sim, pois se trata de uma campanha de combate
ao fumo. A imagem do cigarro formada pelo
poste termina onde est4 a placa de transito Pare.

5. Sabemos que a placa afixada no poste é _
um sinal de transito. (32¢ Anuério do Clube de Criagéo de Sdo Paulo.)

Professor: " Informe aos alunos que
0 anincio foi exposto na cidade
de Sao Paulo, em esquinas com
grande circulagdo de motoristas e
pedestres.

a) Que figura de linguagem se verifica na relagdo que ha entre as placas de transito em geral e as i‘
normas de transito que elas representam? Vetonimia. ‘

b) Interprete: O que o conjunto de elementos (cigarro inteiro, placa de transito e o enunciado) sugere?
Sugere que as pessoas parem de fumar. . o' .
¢) Que figura de linguagem o conjunto de elementos constitui, considerando-se a mensagem que

se procura transmitir?

d) De acordo com o contexto, a sugestao feita pelo antincio tem o sentido de orientacao, apelo ou ordem?

Apelo.
. 5. ¢) Professor: Abra a discussdo com a classe. Como o

°® ® poste representa visualmente o cigarro e, nesse novo

contexto, a placa de transito representa o apelo para

Dl‘rl r’a . s e ndo fumar, esses dois elementos remetem ao centro
da campanha de combate ao fumo; por isso entende-

mos que se trata de uma metonimia |

Qual é a metonimia, nesse antincio?

Tabasco/Aurora Fine Brands

(Disponivel em: http://www.ycadmarketing.com/2012/10/clevertabasco-advertisement-popcorn-on.html.
Acesso em: 14/7/2014.)
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Q@FIITITN ¢ viscurso )

Observe o anuncio a seguir e responda as questoes 1 e 2.

o
2
Roy Lichtenstein. Venha ver de perto.

Exposigio
Roy
Lichtenstein

(Disponivel em: http://ffcreative.blogspot.com.br/2009_04_01_archive.html. Acesso em: 14/7/2014.)

1. Asfiguras de linguagem nao sao exclusivas da linguagem verbal. Elas podem ocorrer também em
linguagens nao verbais ou mistas.

a) O antncio promove uma exposicao do pintor Roy Lichtenstein, que ocorria em um museu do
Rio de Janeiro. Veja abaixo duas obras do pintor. Depois responda: O que as bolas vermelhas que

compbem a parte nao verbal do anuncio representam? Representam as bolinhas vermelhas que compdem o pontilhismo
utilizado pelo pintor nos seus trabalhos

Brad, 1963.

ichtenstein. Cavaleiro Vermelho, 1974

Roy Lichtenstein. Eu sei...

Roy

(Disponivel em: http://www.newfocuson.com/Gallery/puccio-fine-art/31/. Acesso em: 7/6/2014.)

b) Qual ¢é a relacao entre o enunciado principal do antincio — “Roy Lichtenstein. Venha ver de per-
to” — e as bolas vermelhas? As bolas, no tamanho que aparecem no anincio, seriam o resultado de “ver de perto” uma das telas do pintor

c) Considere uma pessoa que nao conhegca a pintura de Roy Lichtenstein e nao saiba que esse pintor
utilizou em algumas de suas obras a técnica do pontilhismo. Essa pessoa seria capaz de construir
o sentido que o anunciante pretendeu construir no antincio? Justifique sua resposta.

Nao, pois ela nao disporia dos elementos n ompreenderia o significado das bolas vermelhas do andncio. Ela provavel-
mente so ent
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6.

Em uma das duas oracdes que estao na voz passiva, no enunciado, o sujeito nao é explicitado, mas
pode ser inferido pelo contexto.

a) Qual é esse sujeito? a pedra-sabio 0 produto anunciado & uma colegao de sandalias inspirada no artesanato
brasileiro e a pedra-sabdo é uma matéria-prima muito utilizada na produ-

b) Qual é a relacdo entre ele e o produto anunciado? o desse artesanato

Nas oragdes que estdo na voz passiva, no enunciado, os termos correspondentes aos agentes da pas-
siva aparecem explicitos.

a) Identifique-os. por nossos escultores / por nossas esculturas

0 termo nossos escultores se refere aos artesaos brasileiros; o termo

b) A quem eles se referem? nossas esculturas se refere as mulheres brasileiras.

Ao modificar apenas o agente da passiva das duas oracdes, o enunciado da destaque a esse termo.
a) Quem € o publico-alvo do anincio?As mulheres em geral.

b) Que sentido o anunciante atribui ao publico-alvo por meio do emprego da palavra que tem a
fun(;éo de agente da passiva na Segunda Ora(;go? Ao chamar as mulheres brasileiras de esculturas, 0 anunciante sugere que
elas s@o muito bonitas, perfeitas como esculturas
¢) Conclua: Qual estratégia o antncio utiliza para persuadir seu publico-alvo a comprar o produto
anunciado? A estratégia de conquisté-lo por meio do agrado, do elogio, sugerindo que o
produto anunciado tornara as mulheres brasileiras ainda mais bonitas.

NAO IMPORTA

QUEM SEJA CONVOCADO.
A HYUNDAI ESTA
COM 0 BRASIL.

(Folha de S. Paulo, 11/5/2010.)

5. Esse andncio foi publicado em 2010, no dia em que o técnico
da selecdo brasileira, Dunga, iria divulgar o nome dos jogado-
res convocados para a Copa do Mundo da Africa do Sul. Observe
este enunciado:

“Nao importa quem seja convocado. A Hyundai esta com o Brasil.”

a) Explique o sentido do enunciado, no contexto relativo ao

ﬁ : ! ¢ g momento da publicacao do anuncio.

5. a) Vivia-se um momento de expectativa sobre quais joga-

dores poderiam ser convocados para integrar a selegao, b) Identiﬁque dois sentidos pOSSlVEiS paraa frase “A Hyun-

Como patrocinador da Copa, o anunciante manifesta dai estda com o Brasil.”
total apoio ao Brasil, independentemente da lista de
convocados que seria anunciada. Professor: Lembre aos
alunos que a Hyundai é uma empresa sul-coreana

A segunda parte do antincio complementa a primeira e evidencia a intencionalidade do anuncio.
Explique como se dd a relacao entre as partes e comente o sentido construido a partir do jogo de
palavras e imagens feito no anuincio.  Na primeira parte, a empresa informa que  patrocinadora e apoia o Brasil na Copa, independen-

temente de quais sejam os jogadores convocados; na segunda parte, a empresa apresenta sua selegdo de carros escolhidos. O jogo discursivo cria o sentido
de que, assim como na selegdo somente os melhores seriam escolhidos, a sua escalagao de melhores carros ja estava definida.

A Hyundai apoia a selegéo brasileira na Copa; e a Hyundai esté
no Brasil, ou seja, suas fabricas estao instaladas aqui
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P A
) vl

Indique as afirmativas corretas quanto ao papel das vozes verbais na construcao do texto:

x a) O eu lirico se coloca as vezes como sujeito agente para indicar que ele é apenas o consumidor do
acucar: “(eu) adogo meu café”.

% b) O eu lirico diz: “[o a¢ticar] ndo foi produzido por mim”. Apesar de o eu lirico desempenhar na oracao
a fungdo sintdtica de agente da passiva, sua condicao de agente, de transformador da cana, € negada.

x ¢) Oeu lirico considera o trabalhador das usinas o verdadeiro agente transformador da natureza e lhe
dd o papel de sujeito agente: “homens de vida amarga / e dura / produziram este acucar”.

d) Os trabalhadores rurais, por nao saberem ler nem escrever, sao incapazes de, na vida real, trans-
formar a natureza ou a sociedade.

7. Em “nao foi produzido por mim”, o eu lirico se coloca fora do processo de produ¢ao do agucar, pois
ele nao é um trabalhador rural. Apesar disso, também realiza um trabalho, com o qual denuncia a
triste realidade dos trabalhadores rurais brasileiros.

a) Qual é o provavel trabalho do eu lirico?cle ¢ poeta, pois fez esse poema

b) Apesar de seu trabalho nao interferir diretamente nos problemas sociais, o eu lirico pode contri-
buir para as transformat;ées sociais? De que forma? Sm, por meio da denuncia, da critica social, das reflexdes sobre as

Injusticas sociais
@ETZTITY € Discurso

: Leia o anuncio a seguir e responda as questdes de 1 a 4.
|
|

havalanas.com.br

Havaianas/AlmapBBDO

(Disponivel em: http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2013/09/havaianas_007jpg. Acesso em: 2/7/2014.)

1. Na parte de baixo do anuncio, 1é-se este enunciado:

“A pedra-sabio ¢ usada por nossos escultores. E agora vai ser usada por nossas esculturas.
Havaianas. Inspirada no artesanato brasileiro.”

H4, no enunciado, duas oracdes na voz passiva analitica. Quais sao elas?
A pedra-sabdo é usada por nossos escultores. — E agora vai ser usada por nossas esculturas
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Ogilvy

@ETILIIY : oiscurso

Leia o anuncio ao lado e responda as questoes 1 e 2.

1. Oanincio promove uma marca de desodorante.

a) Em destaque, vemos uma pirdmide, com varios
objetos. Quais sao esses objetos? Um desodorante, um sapato,
um perfume, um pente, um batom, um delineador, um reldgio, um anel ou brinco

b) Na sua opinido, o anincio € voltado ao publico
masculino ou feminino? Por qué? Ao publico feminino, pois os

objetos que fazem parte da pirdmide sdo utilizados por mulheres. Professor: Comente com os alu-
nos que a revista Estilo Natural, na qual foi publicado o anuncio, ¢ voltada ae pblico feminino
2. Emrelacdo ao enunciado verbal que estd no centro

dO anlinCiO' Quando o desodorante nao protege voce,
= nao ha producéo que se sustente.

a) Qual € o sujeito da oracao “nao ha producdo™?
Justifique sua resposta. £ uma oragao sem sujeito, pois o verbo

haver, quando empregado com o sentido de “existir”, & impessoal
b) Explique a relacdo entre esse enunciado e a

posicao do desodorante na piramide.

c) Vocé acha que o argumento do anunciante é
convincente, principalmente para o publico Hovo Dove Fresh. A protecso au
feminino?Resposta pessoal

2. b) O desodorante é a base da piramide. Se o tirarmos da base, tudo vem abaixo. Com isso, 0 anunciante dé a enten-
der que ndo adianta a mulher caprichar na produgao da aparéncia se ndo tiver a prote¢do que o desodorante da

3. Leia estes versos:

(Estilo Natural, out. 2003.)

Mas sob o sono dos séculos
amanheceu o espetaculo
Como uma chuva de pétalas

Como se o céu vendo as penas

Jefferson Galdino

Morresse de pena

E chovesse o perdao.

(Chico Buarque. Marola Edigoes Musicais, 1969.)

Como vocé sabe, os verbos que exprimem fenémenos da natureza sao impessoais e, portanto, as
oracoes em que sao empregados nao tém sujeito. Ha casos, entretanto, em que esse principio € des-
respeitado.

Observe o emprego dos verbos amanhecer e chover no texto.
a) Qual é a predicagdo deles? Ambos sao verbos intransitivos
b) Qualéo sujeito aque cada um deles se refere? o espetaculo (de amanhecer): o perdao (de choven

c) Por que, nesse contexto, esses verbos deixaram de ser impessoais?
Porque eles estao empregados em sentido figurado

4. Crie frases empregando como pessoais, isto €, com sujeito, os verbos trovejar, orvalhar, anoitecer e
garoar. Resposta pessoal
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C " SEMANTICA

Leia o anuincio abaixo e responda as questoes de 1 a 4.

Subaru

& SUBARU

Think. Feel. Drive.

(Disponivel em: http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2014/01/zmais-subaru2.jpg. Acesso em: 30/5/2014.)

No trecho “Dizem que no futuro os homens vao viajar por teletransporte”, identifique:
a) o sujeito da forma verbal dizem; indeterminado

b) o sujeito da forma verbal vao viajar. os homens

A finalidade do anuncio publicitdrio €, geralmente, promover um produto.

ovel

a) Que produto esse anuncio promove? Un autom

b) A quem € atribuida a autoria da afirmacao de que no futuro as v1agens acontecerao por teletrans-
porte? Justifique sua resposta. Aninguém especi ue o T

ente

uito chato”

¢) Qual é a opiniao do anunciante sobre viajar por teletransporte? A de qu

A parte nao verbal do anincio mostra a imagem bem nitida de um carro em uma paisagem ligei-
ramente embacada. Quais efeitos de sentido sdo construidos por essa diferenca de nltldez entre a
imagem do carro e a da paisagem? L 2 SR A L

aque dado ao design do mc

Considerando as partes verbal e nao verbal do antncio, responda:

a) Por que, na oplmao do anunciante, viajar por teletransporte seria multo Chato ?
mq e com um bom carr apido e confort como 0 anunciado, v Ajarr 130 é um problema e, sim, uma :

b) Levante hlpoteses Por que o anunciante optou pela indeterminacao do su]

hd a forma verbal dizem?

Pr
Pr

e temy

a af

se tratar de um “boato” ou de ume aca
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1. Releia o enunciado principal do anincio:

“Vai aia Kombi. Embreve, em nenhuma concessionaria perto de vocé.”

a) Lido isoladamente, o enunciado é diferente dos que em geral se encontram em anuncios publi-
citdrios que visam promover veiculos. Reescreva-o, deixando-o parecido com o que se espera ver
em anuncios publicitdrios desse tipo. Vem aia Kombi. Em breve, em uma concessionaria perto de vocé

b) Apds ler o texto que estd em letras menores na parte inferior do antincio, compreende-se o moti-

vo do inesperado enunciado. Qual é esse motivo? 0 fato de a Kombi estar em sua ltima versao, isto €, ela
nao sera mais fabricada

2. Releia este trecho:
“javai sair sem computador de bordo, sem airbag, sem freios ABS, sem painel touchscreen”

Tendo em vista que se trata de um anuncio publicitario, responda:

a) Quais caracteristicas da Kombi sio salientadas? Que ela ndo tem computador de bordo, nem airbag, nem freios ABS,
nem painel touchscreen.

b) E possivel considerar que o antncio depoe contra o produto que anuncia?nao

¢) Levante hipoteses: Qual a relacao entre a finalidade do antincio e o destaque dado a essas caracte-
risticas da Kombi? 0 andncio pretende ressaltar as caracteristicas antigas da Kombi a fim de salientar que se trata de um veiculo histérico, que

atravessou décadas e que foi um marco na histria do automobilismo.
3. Osanuncios publicitdrios tém, em grande parte, finalidade comercial. Levando em conta que nao €

a Kombi que o anunciante pretende promover, levante hipéteses: O que o anincio promove?
0 andncio promove a marca do fabricante, Volkswagen, procurando transmitir a ideia de que seus veiculos tém muita qualidade e, por isso, séo aceitos hé décadas

4. Como se vé, os sentidos dos enunciados nao dependem apenas de elementos internos ao texto, isto
¢, das palavras e da ordem sintatica em que elas sdo dispostas, mas também de fatores externos.
Considerando o anuncio lido, conclua: Que fatores externos contribuem para construir o sentido

dos enunciados?0 enunciador, o destinatario, o momento histdrico em que o enunciado chega ao destinatério e a sua finalidade, entre outros.

0 texto, o contexto e o discurso

Toda vez que produzimos um texto, oral ou escrito, nao o fazemos de modo automatico. Sempre leva-
mos em conta a situa¢do ou contexto em que ele é produzido. Dessa situacdo, além da pessoa que fala ou
escreve, participam fatores como: a quem se fala ou se escreve, com que finalidade, qual o género mais
adequado a essa finalidade, qual a variedade linguistica mais adequada ao género e ao interlocutor, etc.

A esse conjunto de fatores que compdem a situacao na qual é produzido o texto chamamos contex-
to discursivo. E ao conjunto da atividade comunicativa, ou seja, o texto e o contexto discursivo, juntos,
chamamos discurso.

Discurso é a atividade comunicativa — constituida
de texto e contexto discursivo — capaz de gerar sentido
desenvolvida entre interlocutores.

O discurso nao pode ser compreendido apenas como uma juncao de palavras e frases; faz parte dele
todo o contexto discursivo, isto €, quem fala, para quem, com que finalidade, etc.

0 discurso citado

Geralmente supomos que nossos textos sdo originais e inicos e que expressam apenas a nossa voz.
Na verdade, ndo ha texto inteiramente original, pois as palavras que utilizamos jd foram utilizadas an-
teriormente por outras pessoas em outros textos, com sentidos diversos, e fazem parte de uma rede de
discursos que se cruzam a todo momento nas interacdes em nossa sociedade.
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6. A campainha toca. Jorge vai atender a porta. Entra em cena o sr. Souza.
* Imaginem outros fatos que possam acontecer no contexto da histéria, a partir da entrada do sr.
Souza em cena.

* Comecem a continuacao da cena, reproduzindo a tltima fala do texto lido. Coloquem o nome das
personagens antes de suas falas e procurem dar ao didlogo um dinamismo que mostre o clima da
situagdo em que estao as personagens. Se possivel, insiram nas rubricas de movimento e de inter-
pretacdo informacoes que tornem engracados alguns momentos da cena. O desfecho pode se dar
por meio de um fato inesperado. Observem se a variedade linguistica empregada é adequada as
personagens e ao contexto. ;

Revisao e reescrita

Antes de passarem o texto a limpo, releiam-no, observando:
* se o didlogo mostra o desenvolvimento das acdes e seu desfecho;

* se hd indicagdo de cendrio e se as rubricas de movimento e de interpretacao estdo indicadas com le-
tras de tipo diferente;

* sealinguagem estd adequada as personagens e ao contexto.

Para escrever com expressividade )

0 DISCURSO CITADO (1)

Leia este antincio:

'Q ‘Respeite 0s limites de velocidade.

Volkswagen/AimapBBDO

Vai ai a Kombi.
Em breve, em nenhuma concessiondria perto de vocé.

Todo carro merece um anéncio de
langamento. Mas s6 um icone como
a Kombi merece também um andncio
de deslangamento.

Isso mesmo, a dltima Kombi do
mundo seré fabricada no final deste
ano. E, como toda Kombi, j6 vai sair

sem computador de bordo, sem airbag,
sem freios ABS, sem painel touchscreen.
Mas com estilo retrd e charme de fabrica.

O carro que fez diferenga na vida
de tanta gente esté se aposentando,
mos vai deixar muitas lembrancas.
Conte a sua no site vw.com.br/kombi.

Vem i, 0u melhor, vai ai @ Kombi.

O desloncamento menos esperado
da indistria automobilistico mundial.

@

Das Auto.

(http://www.putasacada.com.br/wp-content/uploads/2013/09/kombi_despedida_almap.jpg)
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Leia os antincios a seguir e responda as questoes de 2 a 4.

AlmapBBDO
DM9DDB

SE O MASP ESTIVESSI
EM NOVA YORK,
VOCE ARRANJARIA
TEMPO PARA IR.

r de outro jeito
voar?

(372 Anudrio do Clube de Criagao de Sao Paulo, p. 164 e 200, respectivamente.)

2. O primeiro antincio mostra um passarinho viajando de dnibus.

a) Considerando que o anuncio é de uma empresa aérea, qual é a finalidade principal dele?
Vender passagens aéreas; ou estimular os leitores a viajar de avido

b) Relacionando a imagem do anuincio a frase “Por que viajar de outro jeito se vocé pode voar?”, respon-

da: Quem na verdade, o passarinho representa? 0 passarinho representa a pessoa que supostamente viaja de
: ’ ’ onibus quando poderia viajar de avido

3. O segundo anuncio estimula o leitor a visitar o MASP, o Museu de Arte de Sao Paulo (na imagem,
o prédio que tem duas colunas em vermelho). Para isso, procura fazer o leitor entrar num mundo
imagindrio, numa situacao hipotética.

3.b) Sim. O modo subjuntivo é adequado para expressar
possibilidade ou hipétese. O futuro do pretérito do
subjuntivo (arranjaria) forma a correlagao temporal
adequada com o subjuntivo

b) Os tempos e modos verbais utilizados no antincio reforcam a ideia de um mundo hipotético? Por qué?

3. ¢) Sim, pois nela, ao fundo, ha uma torre que ndo faz parte da
C) Aimagem do anuncio reforga o texto verbal? Por qué? paisagem paulista nem de qualquer outra cidade brasileira
e, sim, de Nova lorque. Professor: Pode ser que o aluno ndo
conhega Sdo Paulo. Mesmo assim, estimule-o a observar a
torre e pergunte-lhe se prédios como esse sdo mais comuns
no Brasil ou em outro pais

a) Que palavra introduz o leitor nessa situacao hipotética?
A palavra se.

4. Nos dois anincios foi empregada a conjuncao integrante se.

a) Que outra conjunc¢ao poderia substituir a palavra se em cada uma das situacdes em que ela foi

empregada? No 1¢ aniincio, se pode ser substituida por ja que, visto que e, no 22 andincio, por caso.

b) Conclua: Qual é o valor seméntico da conjuncao em cada um dos anincios?

No 12 antincio, se tem o valor de causa; no 22 andncio, o valor de condigao
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( EXERCiCIOS )

Leia o anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

AlmapBBDO

(282 Anuario do Clube de Criagdo de Sao Paulo.)

1. Apalavra corpdo, empregada no antncio, é o aumentativo da palavra corpo.
a) Qual é o sentido dela, no contexto?corpo bonito

b) Em qual das frases a seguir o aumentativo tem valor semantico semelhante?
e Tire o pezao do sofa!

xe Ela virou um mulherao.

® La vem ele dando uma de espertalhio.

2. Oantncio usa 0 humor como estratégia de aproximacao com o consumidor.
0 humor reside principalmente na ideia de “desviar a atengao” da pessoa que observa, levando-a a ndo reparar
a) Explique €omo isso ocorre. em um corpo ndo bonito. Essa ideia surpreende, pois geralmente a linguagem publicitaria ignora a existéncia do
que nao é bonito
b) Implicitamente, o discurso publicitdrio faz uma avaliacdo apreciativa do ténis anunciado. Qual é essa

avaliagﬁo? A avaliagdo de que o ténis é muito bonito e que sua beleza independe do tipo de usuério

¢) Usando dessa estratégia, o anunciante restringe seu ptiblico ou amplia-0? Por qué?
Amplia-o, pois apresenta o produto como sendo do interesse de todos, com corpo bonito ou ndo

3. Aparte verbal do anuncio € constituida por dois periodos. Veja:

o 5 5 e
- "Sevocé tem um corpio, combina.

- "Se ndo tem, desvia a aten¢do.”

a) Qual conjuncao inicia a primeira oracao de cada periodo? A conjuncio se.

b) Qual € o sentido dessa conjuncao? condicio

4. Nasoracoes a seguir, identifique a conjuncéo e indique a circunstancia que ela expressa.
a) Sua cabeca estd leve como o ar. como — comparagio
b) A medida que a noite passa, 0 sono aumenta.  medida que — proporgio
) Dormiu bastante, conforme havia planejado. conforme — conformidade
d) Ele reclama muito se dorme mal. se — condicio

e) Ainda que o sono venha, ele continua escrevendo. ainda que — concessiva
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A lingua em foco

A CONJUNGAO (1)

As conjungoes subordinativas

RECURSO
DIGITAL £

Leia este anuncio:

Caixa Econdmica Federal

SE CADA UM FIZER O SEU
PAPEL, TODOS VAO VIVER
EM UM MUNDO MELHOR.

CAIXA. © banco que ocredita nos pessoas.

(Disponivel em: http://www.novasb.com.br/noticia/2011/?pg=4. Acesso em: 16/6/2014.)

O enunciado principal do anuncio apresenta mais de uma oracao. Observe:

Todos vio viver em um mundo melhor  oracio principal

se cada um fizer o seu papel. oragdo subordinada

a) Qual dessas oracoes € a principal? Qual é a subordinada?

b) A oracao subordinada exprime uma circunstancia adverbial relacionada ao enunciado da oracao
principal. De que tipo € essa circunstancia: de tempo, finalidade, causa ou condi¢ao?pe condicio

¢) Qual conjuncao inicia a oracdo que exprime essa circunstancia? se

As conjuncdes que iniciam ora¢des que exprimem uma circunstancia adverbial relacionada ao
enunciado da oragdo principal sao as conjuncdes adverbiais.

Considere agora este enunciado:

0 anunciante declara que todos viverio em um mundo melhor.
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Leia o anuncio a seguir e responda as questoes de 1 a 3.

Infraero

Atencdo, senhores passageiros da ponte aérea Rio-Congonhas.
A Infraero informa:

O Aeroporto Santos-Dumont ja esta operando apenas para a ponte aérea
Rio-Congonhas. Os demais voos estédo sendo operados no Aeroporto Internacional
do Rio de Janeiro/Galedo-Antonio Carlos Jobim, preparado para atender a todos
0s passageiros com rapidez, conforto e segurancga.

1. ¢) Informar que os voos
Rio-Congonhas partem
do aeroporto Santos-

?‘\/(INFRAERO u : Dumont; os demais

Aeroportos Brasileiros UM PALS DE TODOS voos estdo  sendo
dovammo rosaaL

operados no aeroporto

” Galedo-Antonio Carlos
(Icaro Brasil, ne 241) Jobim

1. Oanuncio cita trés aeroportos brasileiros: Congonhas, Santos-Dumont e Galedo-Antonio Carlos Jobim.

a) Indique a cidade onde fica cada um deles. ¢) Qual é o objetivo do anuncio?
Sdo Paulo, Rio de Janeiro g Rio de Janeiro, respectivamente . L
b) Quem € o anunciante? A nfraer d) A quem se destina o anincio?

Aos usudrios de transporte aéreo

2. Na parte visual do antincio, hd duas figuras humanas, de costas. Apesar disso, é possivel identifica-
las por meio do texto verbal.

a) Quem éa figura da esquerda? E adadireita? santos-Dumont e Antonio Carlos Jobim, respectivamente

b) Como eles estao representados? Ambos usam chapéu e terno: Santos-Dumont, um chapéu de abas largas e um terno escuro; Jobim, um
chapéu e um terno brancos. Professor: Nas fotografias, eles costumam aparecer com essas roupas e chapéus.

¢) Santos-Dumont e Antonio Carlos Jobim sdo duas grandes personalidades brasileiras. Em que

cada um deles se destacou? Santos-Dumont é considerado o pai da aviagéo, o 12 homem no mundo a voar em um avido — o 14 Bis. Jobim
foi um grande maestro e compositor de musica popular, conhecido internacionalmente pela msica “Garota de Ipanema”

d) Na sua opinido, por que as figuras estao caminhando sobre as nuvens?
Resposta pessoal. Sugestao: Talvez porque o antncio se refere a viagens aéreas ou porque, como Santos-Dumont e Tom Jobim j4 faleceram, estdo “no céu”
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3. No anuncio abaixo, em torno das folhas da palma de dendé, estdo indicados os beneficios dessa planta.
Identifique, entre as expressdes correspondentes aos beneficios da planta, aquelas que apresentam com-

plemento nominal. Escreva-as no caderno.

aumento das exportacdes,
abastecimento da Regido
Norte, recuperagao de
areas degradadas, emissao
de CO, aproveitamento
dos subprodutos, aumento
da renda familiar, geracédo
de energia elétrica

Heads

Capacitagio

Da paima de dendé,
plantada no Para, T |

a Patl":)bra; vai .
* extrair muito mais |

~ que biodiesel. Elaeis Guineensis

(Palma de Dendé)

empregos diretos.

£ Gon 556 projeto, © Pira também vai Qanhar md nova usna
o Tie sete M eMPregos Gretos. Mais do que

de forma sustentavel, a gonte esta mudando ¥

J03 bruskeros. Fazer o futuro é inso. gs

Lj PETROBRAS [Besird '!E‘:&'

sz g

(Brasil Econémico, 6/5/2010.)

( 0 COMPLEMENTO NOMINAL TG CUTS G R 3§ (0

Leia esta tira,

de Jean Galvao:
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MEDO DE ANAO?
MEDO 10 ESCWRD?

Jean Galvao

156



ANEXO D - RECORTES DO 9° ANO

(" EXERCICI0S

Leia o anuncio ao lado e responda as
questoes 1 e 2.

1. Considerando a data da publicagiao do
anuncio lido e também o fato de que o
anunciante é um shopping, responda:

a) Qual € a finalidade principal desse

-~ Convencer os leitores a comprar o presente do
anuncio?
Dia dos Namorados no shopping anunciado

b) Qual é o principal argumento utiliza-

do pelo anunciante para persuadir os

. 0 argumento de que ali o consumi-

consumidores? dor, além de encontrar o presente

para ola) namoradofa), também poderd receber presentes do
shopping.

2. Observe o emprego do pronome relativo
que no enunciado principal do anincio.

a) Qual é o termo antecedente dele?

presentes
b) Que funcdo sintdtica o pronome relativo
desempenha nesse enunciado?

A funcdo de objeto direto

(Veja, 4/6/2014.)

40

‘NTE PARA QUEM VOCE AMA

Dia dos Namorados é no

2 smartph

com tecnologia de Gltima geracé
©2TVs 60’ com Fungao Futebol.

LP Comunicagao/Shopping D
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A lingua em foco

SINTAXE DE REGENCIA — REGENCIA VERBAL E NOMINAL
CONSTRUINDO 0 CONCEITO

Leia este anuncio:

y e
GreenPeace/AlmapBBDO

Pesquisadores encontram na raiz d possivel cura para o Alzheimer.

As queimadas nio destroem s6.as florestas. GREENPEACE

(312 Anuédrio do Clube de Criagdo de So Paulo.)

1. No enunciado principal do anincio, uma palavra foi suprimida.
a) Levante hipoteses: O que essa palavra nomeia? Nomeia uma planta ou uma arvore da floresta

b) Por que essa palavra foi suprimida? Para dar ideia de que, com a destruigao da floresta, néio ha como conhecer essa planta

2. O Greenpeace é uma entidade ecoldgica internacional. Ao lado do logotipo da entidade, lemos a
frase “As queimadas nao destroem s6 as florestas”. Deduza:

m? Destroem também todas as possibilidades de pesquisas cientificas que a floresta pode
" proporcionar.

b) Qual é a finalidade principal do anincio?
Denunciar as queimadas de florestas e estimular a preservagéo do meio ambiente como um todo.
3. Nalingua portuguesa, hd palavras que exigem a presenca de outras palavras. No anuncio, por exem-
plo, ao verbo encontrar, ligam-se dois termos: um sem preposicao e outro com preposicao.

a) O que mais as queimadas destroe

a) Quais sa0 esses termos? sem preposicdo: possivel cura; com preposicao: na raiz do

b) Que funcdo sintdtica eles desempenham? objeto direto e adjunto adverbial de lugar, respectivamente

4. Ao substantivo cura também se liga um termo, que representa o alvo da acao curativa.
a) Qual € esse termo? para o Alzheimer

b) Qual é a sua funcdo sintdtica? complemento nominal



Leta o onuneis aclado. MAOS QUE REGEM UMA ORQUESTRA

1. O antincio é construido com base em paralelismos OU TOCAM UM INSTRUMENTO

sintdticos, isto €, com base em estruturas sintdticas MAOS QUE TALHAM A MADEIRA
et OU ESCULPEM EM ARGILA.
se : :
melhantes. Observe esta estrutura sintatica: B ADL G nrinveriamn.
QUE SAO BRACOS, PERNAS,

VOZ E RITMO NOS PALCOS E NAS RUAS.

ey IS QUE ESCREVEN, DESERHARL PINTAH
E BORDAM AS CORES DO BRASIL.

Y #MAOS QUE SAO
" OLHOS PARA CLICAR

Caixa Economica Federal

“Mios que interpretam.” MAOS QUE TEM NA AS BELEZAS NATURAIS,
/B URBANAS E COTIDIANAS.

CAIXA O BANCO BRASILERO s oo s Wi Ak

7 , QUE MAIS INVESTE RECURSOS MAS QUE ACIMA DE TUDO

a) Qual € a classe gramatical da palavra que? PROPRIOS EM CULTURA, £\ MERECEM NOSSOS APLAUSOS.

Pranome relativo.
b) A que termo essa palavra se refere? mios

¢) Que funcdo sintdtica a palavra que desempenha
nessa estrutura? A fungio de sujeito
2. Observe o emprego da palavra que nas outras estru-
turas sintdticas.

a) A classe gramatical da palavra que se modifica?

Néo, ela é sempre pronome relativo c"x‘
b) Qual é a funcdo sintdtica da palavra que nessas o i
outras estruturas sintaticas? A fungao de sujeito (Revista Serafina, dezembro 2013. Folha de S. Paulo.)

Em “maos que regem uma orquestra ou tocam um instrumento”, o anuncio faz uso de uma figura

de linguagem.

a) Qual é essa figura? A metonimia

b) A quem o anuncio se refere quando cita as maos que regem uma orquestra, tocam um instru-
mento, talham a madeira, etc.? Refere-se a todos os artistas brasileiros

¢) Que relacao existe entre as diferentes acoes realizadas pelas maos e a funcio sintatica desem-

penhada pelo pronome relativo que? 0 pronome relativo que refere-se a maos e desempenha a fungdo de sujeito, ou seja, sdo as
maos (dos artistas) que fazem a arte acontecer no pais. As maos (ou os artistas) sdo os sujeitos da histéria artistica do pais

Compare estas frases do texto:

“xFx "
+ “Maos que regem uma orquestra
- "Maos que merecem nosso apoio, mas que acima de tudo merecem nossos aplausos.”

a) Na 1:frase, a palavra maos se refere a que agente, isto é, quem realiza a agao de reger uma orquestra?
As maos dos artistas. = " Nao, sdo as maos dos patrocinadores (da
b) Na 2 frase, as maos que aplaudem sdo do mesmo agente? EXplique. (..., . dy pous brasieiro em geral

Refere-se ao povo brasileiro em geral, mas também ao banco, que

C) A quem se refere o pronome nossos do enunciado? incentiva financeiramente a arte no pais
d) A conjuncao mas normalmente é adversativa e tem o sentido de oposicao. Na 2 frase, ela foi em-

pregada com esse sentido? Nao, ela tem o sentido de adico

Todo anuncio tem a finalidade de promover um produto, uma marca ou uma ideia. Qual é a finalidade

do antincio em estudo? Professor: Sugerimos abrir a discussdo com a classe. O andncio representa uma homenagem aos artistas brasileiros
* Contudo, ndo se pode deixar de notar que, fazendo isso, ele acaba promovendo a prépria instituigdo, que passa a ser
conhecida como um banco que se preocupa com a arte brasileira

Na parte de baixo do anuncio, lemos:

“Até o final de 2013 serdo mais de R$ 60 milhdes destinados is artes e aos artistas brasileiros.
Onde tem cultura brasileira, tem as mios da CAIXA.”

Qual é o sentido da palavra maos nesse contexto? Tem o sentido de “ajuda financeira, apoio”
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Leia este anuncio:

Cavent

Azeite, indispensavel
Musa, insubstituivel

e ¢
Wite rrtas
® vy e bt
| Tewem 140 nivies e
Mt & (¥
Mgwe orviel oo
IR S

Astite Wgzs Pars g

T —————

FSUANBA-ESPANA

-

]

Y

3

" AZEITE VIRGEM
- OLIVA EXTRA
ACEITE DE OLIVA
VIRGEN EXTRA

(Gua, 7 155))

1. Umanuncio geralmente promove um produto, um servigo ou uma ideia.
a)o queo anuncio promove? 0 anincio Promove & malca 92 um produto. o aeite da maca Musa

b) Levando em conta que a revista Gula é especializada em alta gastronomia, responda: A quem o anun-
cio se dlrlge? 0 anincio se dinge aos consunidores em garal e, principalmente, s0s festores til revistn Gakr, que 3e intelessam por afmentos

No enunciado verbal em destaque, lemos: “Azeite, indispensavel. Musa, insubstituivel”,

a) Que semelhanca ha. quanto a construcao, entre as duas frases desse enunciado?
Ambas as frases sdo construldas com spenas duas palavias: um substantivo seguido de virguls & um adjetvo
b) De que modo o anunciante valoriza sua marca, a partir dessa construcao?

Ele gacte ca premissa de gue o azite & indispensivel 3 saide humana. A parti disso, destaca 0 azeite d March anuncarda como sendo, enbie os azites,
e e N iaihattuiusl | o einare e nis A o melue snire (odne



A lingua em foco

0 PRONOME RELATIVO
CONSTRUINDO O CONCEITO

Leia o anuncio abaixo.

Vocé merece uma tinta que supera tudo.
Inclusive as expectativas.

A0 pintarmos Uma pareds,
Mudamos Mo M que s (o dels
Mudamos b smbieate, o astal, o5
emoydes, 3 nossa vida, Mas paia que
€533 Mikgica AONELa & HEaso bem
mais que o Seirestiia ¢ bam osin.
Vooe precisa de uma Tiok Premium
s Gue super os pincipals stribuins

€41, fendimento
¢ lsvabilidade, Exiia tusscolor. 2 enha
o reailtada dos seus sonhing

e

Lukscolor

34

(Veja Luxo, junho 2014.)
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A lingua em foco

AS ORACOES SUBORDINADAS ADJETIVAS
CONSTRUINDO 0 CONCEITO

Leia este anuncio:

Gallo WW

JAQUE NAO E CERTO

BEBER DURA

AS REFEICOES; STRVA & * N

PRATOS QUE fA DAO \GRIRA VIRGEp
. AGUA'NA BOCA. j/

(Prazeres da Mesa, n¢ 22.)

1. Na parte superior do antincio, lemos o enunciado:

“Ja que nido é certo beber durante as refeicdes, sirva pratos que ja ddo d4gua na boca.”

a) Que relacao existe entre a imagem do antincio e esse enunciado?

A imagem sugere que os alimentos preparados com esse azeite ficardo tao bons que dardo agua na boca
b) Explique o duplo sentido da expressao dgua na boca.

No sentido denotativo, significa encher a boca de gua; no sentido conotativo, significa sentir vontade de comer os pratos feitos com o azeite anunciado.
¢) Qual é a finalidade principal do anincio? Persuadir o leitor a comprar o azeite de oliva da marca anunciada.



